Zadani pisemnych ukoli do pfedmétu Uméni a média 2017 JS

Reserse predstavuje soucast preprodukéni faze tvorby jakékoli projektove, odborné nebo
esejistické ¢innosti. Cilem reSerSe je odhalit koncepty, teoretickd vychodiska a metodické
postupy, které pti zpracovavani dané¢ho tématu jiz byly v minulosti vytvofeny a které by bylo
mozné pii zpracovani pisemné odborné nebo esejistické prace vyuzit.

Vyhledavani literatury se uskutecniuje podle klicovych slov v digitalnich databazich knihoven,
knihkupectvi a antikvariatu.

Vystupem reserse jsou

A/ bibliografické tidaje/zdroje z oblasti odborné literatury (studie, sborniky, monografie,
encyklopedie) a

B/ kopie textl a vypisky z informaénich portalli, encyklopedii, odborné literatury.

Studenti shromazdi bibliografické zdroje, bibliograficky ukotvené citaty, ¢asti textt i celé
dokumenty a ty ulozi do jednoho souboru a ten zkopiruji do adresafe Ukol ¢&. 1. Pokud se
ukaze, ze jde o zajimavy zdroj €1 odborny text, vedouci predmétu jej ulozi do studijnich
materialli. Nejzajimaveéjsi polozky jednotlivych reSersi studenti vyuziji v seminarni pisemné
praci (eseji) napi. formou odkazu, citaci, aluzi, polemik.

Doporucena forma citaci:

Existuje fada citacnich norem, napt. ISO, APA, Chicago (viz Word, Reference/Styl)
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TAJFEL, H.: Social categorization, social identity, and social comparison. In: H. Tafel (ed.),
Differentiation between social groups: Studies in the social psychology of intergroup
relations. London : Academic Press, 1978. Pp. 61-76. ISBN 10: 0126825505Casopis
Casopis

BIANCHI, G., LASTICOVA, B. and SRAMOVA, B.. Meanings of macrosocial categories in
Slovak adolescents: between region and Europe. Ceskoslovenskd psychologie. Vol. 51, 2007,
No. 5, pp. 464-475. ISSN 0009-062X.
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On-line zdroj
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1. Ukol: P¥iprava materialéi pro vstup do diskuse na téma jazyk novych médii
(reSerSe a na reSersi zaloZeny referat)
Cil:

Cilem je piipravit kratky Gstni referat a materialy, pomoci nichZ je mozné v seminari
diskutovat nad tématem jazyk novych médii.

Rozsah: neomezen, doporucend dolni hranice 6 normostran.

Zpisob odevzdani:

V stanoveném terminu do ISu, ZURS521, Odevzdavarny!

Termin odevzdani: uvedeno v ISu.

2. Ukol: Piiprava materiali pro vstup do diskuse na téma esteticka a ekonomicka
hodnota a marketing (reSerSe odborné literatury)
Cil:

Cilem je piipravit materidly, pomoci nichZ je mozné v seminafi diskutovat nad tématem
estetickd a ekonomické kodnota a marketing a dale na tématem funkce a specifika umélecké
komunikace.

Rozsah: neomezen, doporucend dolni hranice 3-4 normostrany.

Zpusob odevzdani:

V stanoveném terminu do ISu, ZURS521, Odevzdavarny!

Termin odevzdani: uvedeno v ISu.

3. Ukol: Reser$e odborné literatury vzhledem k problémiim, které bude otevirat,
popr. FeSit seminarni prace (esej)

Cil a téma:

Cilem a tématem reSerSe je nalézt, podle vlastniho rozhodnuti, nejdtlezitéjsi inspiracni zdroje
(studie nebo monografie, nikoli ovSem slovniky, lexikony nebo ucebnice), které budou
vyuzity pfi zpracovani pisemné esejistické prace.

Predpokladana klicova slova pro resersi: komunika¢ni média, umélecka komunikace,
specifika umélecké komunikace, sémioticky a kulturni transfer, uméni a masova média,
prezentace uméni/uméleckych dél v masovych médiich (noviny, €asopisy, knihy, rozhlasové a
televizni vysilani) a na internetu, adaptace uméleckych dél, v masovych médiich (rozhlase,
televizi), adaptace uméleckych dé€l na internetu, interpretace uméleckych dél apod.

Rozsah: neomezen, doporucena dolni hranice 3-4 normostrany

Zpusob odevzdani:


http://psycnet.apa.org/doi/10.1037/0033-2909.130.1.80
http://ssrn.com/abstract=1457236
http://dx.doi.org/10.2139/ssrn.1457236
http://strategie.e15.cz/zpravy/mcdonald-s-meni-korporatni-barvu-2-442442
https://is.muni.cz/auth/el/1423/jaro2017/ZUR521/ode/ode_55701464/
https://is.muni.cz/auth/el/1423/jaro2017/ZUR521/ode/ode_55701464/

V stanoveném terminu do ISu, ZURS521, Odevzdavarny!
Termin odevzdani: uvedeno v ISu.

4. Ukol: Pisemna price, esej / ivaha / pojednani / polemika na téma uméni a média
Nazev prace: [zvolit podle tématu a cile prace]

Téma €. 1: Na konkrétnich uméleckych dilech anebo projektech ilustrovat a reflektovat
problém, zdali a jak komunika¢ni médium typu televize ovliviiuje uméleckou komunikaci a
prezentuje uméleckou tvorbu, jeji formalni a obsahové slozky a funkéni zaméfeni.

Téma €. 2: Na konkrétnich uméleckych dilech anebo projektech ilustrovat a reflektovat
problém, zdali a jak komunika¢ni médium typu internet ovliviiuje uméleckou komunikaci a
tvorbu, jeji formalni a obsahové slozky a funk¢éni zaméfeni.

Téma €. 3: Na konkrétnich uméleckych dilech anebo projektech ilustrovat a reflektovat
skutec¢nost, Ze nova (digitdlni) média, ale také novym zplisobem vyuzita stard komunikacéni
média ovliviiuji a méni staré¢ formy umélecké komunikace a vytvareji nové formy a druhy
umeéleckych aktivit (konkrétni poezie, happening, action painting, land art, body art, street art,
graffiti, konceptualni uméni/koceptualismus, ambient art, flash mobs...) a ve svém disledku
méni funkéni orientace a koncept uméni.

Cil:

Zjistit, jak konkrétni komunikacni média formuji a ovlivituji podobu, charakter, funkce a
ritudly umélecké komunikace a jak adaptace konkrétnich uméleckych dél, ¢ili sémioticky a
kulturni transfer konkrétnich uméleckych textl a pfenos uméleckych obsahii z jednoho
komunika¢niho média do druhého méni podobu, charakter, funkce a ritualy umélecké
komunikace. Cilem a soucasti eseje Reflektovat formou eseje nazory, které na digitalni
technologie (a na jejich vliv na psychiku ¢lovéka a chovani komunit) maji odbornici, napt. M.
Spitzer (Digitale Demenz, Cesky Digitalni demence, 2014) a E. Morozov (To Save Everything.
Click Here, 2013).

Zanr: esej / ivaha / pojednani / polemika

Rozsah: neomezen, doporucend dolni hranice 4-5 normostran

Zpusob odevzdani:

A/ Do ISu, ZURS521, Odevzdavarny!

B/ Ve fyzické podobé na sekretariat katedry.

Termin odevzdani: uvedeno v ISu.



