XI1I. Kapitola
POST-KRITICKE PARADIGMA:

ROZPTYLENI MEDIALNICH
PUBLIK




n TEZE:

A/ Socio-technicka transformace medialné
komunikacCniho prostiedi spojovana predevSim
s technologii digitalizace, respektive s procesem

,,zasitovani® vede ke zméné€ zkuSenosti medialnich
publik.

B/ Tato proména sebou prinasi pro socialni teorii
medii 1 jejich vyzkum kvalitativné novy typ ukolu,
které neni schopna tradicni ,,kriticka teorie medii
pojimana jako ideologie kritik zcela naplnit.



ZAKLADNI OTAZKY

m I. jak se méni povaha a chovani medialnich publik v
kontextu probihajici socio-technologické zmény
spojované predevsim s fuzi socialnich a
technologickych procesiu, které predstavuje

m A/ virtualizace socialni komunikace, narust interaktivity
masovych medii a komunikacni zasitovani,

m B/ narust spektakularizace medialni produkce a
domiujici logika exhibicionisticko/voyerskych forem
komunikace, ktere posiluji proces vsSeobecne narcizace
pozdnemodernich spolecnosti.




ZAKLADNI OTAZKY

m [I. Do jaké miry je schopna tradicni kriticka teorie
medii znama jako ,,IDEOLOGIE KRITIK*
adekvatni reflexe této sociotechnicke promény
publik v situaci nastupu

_NOVE IDEOLOGIE KOMUNIKACE*

vzyvane¢ zveéstovateli novych digitalnich zitrku
konstruovanych - svazaky informac¢niho bujeni Ci
digitalnimi stachanovci, kteri se jako novi
internauti ztraceji v prostoru digitalnich siti.




A/ postupujici FRAGMENTACE procesu produkce
medialnich obsahu na stran¢ jedné a divackych prozitku
na stran¢ druh¢;

= Tento trend je spojen s invazivnim pronikanim novych
typu komunikacnich a informacnich technologii do
kazdodennich zivotu béZn¢ populace;

B/ postupné ROZPOUSTENI HRANICE MEZI
KONZUMENTY a TVURCI medialnich obsahii, které
¢ini z dfive pasivniho publika stale vice aktéry medialniho
spektaklu.

s Tento trend souvisi s rychle se zvysujlc1m1 kompetencemi
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AD A/ FRAGMETACE MEDIALNICH PUBLIK

K fragmentaci medialnich publik dochazi v situaci, kdy fada
ruznych typu medii predklada velmi siln€ diferencovany
produkt/medidlni obsahy, ktery v zasadé¢ vylucuje
pritomnost SirSiho publika.

SE VSEMI TYPY KOMUNIKCNICH MEDII TRAVI
PRUMERNY CECH TYDNE
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TEORIE (EFEKT) DLOUHEHO CHVOSTU
(LONG TAIL) Chris Anderson, 2004, Wired
- cca 80% produktu je prodavano v malych objemech
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Nova Group 31,17 NOVA 23,61
CT Group 29,83 CT 1 16,69
Prima Group 22,44 PRIMA 14,60
CELKEM 83, 44 54,9
OSTATNI 16,56 45,1



____________________________________________________________________
Weekly Sales (units sold)
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Metwork Prime-Time Audience Share
vs. Multichannel TV Household Penetration
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http://longtail.typepad.com/.shared/image.html?/photos/uncategorized/primetime_2.jpg

PODIL VYBRANNYCH MEDII NA INDIVIDUALNI
KONZUMACI V PRUBEHU JEDNOHO ROKU
POROVNANI CR VS. USA (2012) (cilova skupina 18+)

CR USA
TELEVIZE 51% 42%
ROZHLAS 20% 19%
HUDBA NA NOSICICH | 5% 8%
DENNIKY 3% 2%
IYIAGAZiNYA 4% 3,5%
CASOPISY
VIDEO/DVD 3% 3%
PC HRY/INTERNET 12,5% 21%
BELETRIE 1% 1%
FILM/DIVADLO 0,5 0,5




PRUMERNA DENNI SLEDOVANOST TELEVIZE
PODLE VEKU (2012)
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045-59 030-44 018-29




SLEDOVANOST TV V LETECH 2000-2006
PODLE MIRY KONZUMACE INTERNETU
(cilova skupina 10-14)
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FRAGMENTACE PUBLIK: OPTIMISTICKA VERZE

Zvysi obsahovou pestrost a posili demokrati¢nost
danych spolecnosti.

= publikum postupné¢ najde nove zpusoby jak tridit
jednothlive vydavatele, vysilatele, programy a vysilaci
strategie a bude je schopno porovnavat.

m dojde k,,obrozeni* televize, a to v riznych podobach.



RozSifeni programove nabidky bude organizovano do
specializovanych programu, jejichZ obsah bude
relativné homogenizovany, ale nebude dostupny vSem.

Vyznamnéjsi roli bude mit tzv.
predprogramovani na ,,akceptovateln¢ obsahy*.
Jde o komputerizovany editor, ktery umoznuje

poskytovat napr. elektronické noviny usite na miru
kazdeého uzivatele.



FRAGMENTACE PUBLIK: SKEPTICKA VERZE

» publika jsou nucena omezit Siri spektra své medialni
konzumace,

m preference pouze individualizovanych zajmu povede k
ignorovani rady jinych medialnich obsahu, které by
ve stavu mené pestré nabidky byly konzumovany.



KliCova obava vychazi z predpokladu, ze publika
budou konzumovat pouze omezena, izolovana cCi
specializovana meédia a bude se tak zuzovat
spolecna  baze  1deologicky  nefiltrovanych
informaci.

Katz (1997) se domniva, ze medialni dieta Sita na
miru povede k tomu, ze budou verene¢ problémy
odsunuty mimo zajem publika. Takova forma
verene komunikace ohrozuje zaklad politickeho
systemu zalozZeného na obcanske participaci.



FRAGMENTACE PUBLIK: UMIRNENA VERZE

m jakakoliv masova media pracuji z definice spise jen
jako bodovy reflektor zaméiujici se vzdy jen na
velmi omezenou oblast socialné-politickeho jeviste,
a to bez ohledu na jejich analogovou nebo digitalni
podstatu

m tento efekt jeSt€ posiluji na strané prijemce
mechanismy selektivni percepce, a to jak v roviné
podminéné neurofyziologicky tak socialné/kulturné.

s jinymi slovy cely proces fragmentace se sice
dynamizuje a prohlubuje, ale nastartovan byl j1z v
etap¢ tzv. analogovych medii.



SPIRALOVY EFEKT

m 1/ média zaCinaji komunikovat omezené obsahove
spektrum a oslovovat mala publika — Casto pouze
socioekonomicke elity

m 2/ jak to socioekonomicke podminky dovoli systém
se posouva do stadia masoveho publika, kdy se
nejobecnéjsi zajem zameruje na to pritahnout, co
nejvetsi publikum, a to prostrednictvim relativné
omezeneho poctu dil¢ich sub-jednotek

s 3/ ve finalnim stadiu teto evoluce dochazi k
proliferaci médii 1 kanalu a pruvodnim znakem je
zesileny zajem o obsah jednotlivych dilCich jednotek
ve vazb¢ na konkrétni publika



AD B/ REDEFINICE MEDIALNIHO
PUBLIKA/PUBLIK: KONEC MASOVEHO PUBLIKA?

Meze masovosti medialniho publika bylo
dosazeno a piichazi faze zpétného pohybu,
ktera imnvertuje toto masove socialni téleso do
formy menSich publik diferencovanych podle
fady kritérii — vkusu €1 hodnot, etnickych, ale 1
teritorialnich ¢1 podle technologicke
dostupnosti dané¢ho programu.



REVIZE TRADICNIHO MODELU MASOVEHO
PUBLIKA

m Zakladni vzorec masoveho publika vychazi z pojeti
masove komunikace

1/jako procesu smény symbolickych obsahu mezi
centrem a periférii. Prijemci zde byli odd¢€len1 od
vysilatele, respektive od jednotlivych Casti
komunikacCniho procesu — od produkce a distribuce.



2/ Klasicke typologie publika vychazely

z predpokladu, ze jeho chovani bylo vzdy verejné,
jelikoz masova media z definice operovala ve
verejné sfére.

3/Existovala zde jasna hranice oddélujici masovou
a interpersonalni (privatni) komunikaci.

Tyto predpoklady jsou dnes zpochybnény
proménou vztahu mezi vysilatelem a prijimajicim



SYMPTOMY ZMENY: KONZUMENTI I TVURCI

A/ Prvnim duvodem je intenzivni pronikam medialnich
textu do nasi kazdodennosti a s nim spoj eny

NARUST DOVEDNOSTI ¢lent publika pii
vyuzivani medialnich technologii.

B/ Druhym je skuteCnost, ze v ramci stale
intenzivnéjSiho procesu komodifikace jsou jedinci
vnimani soucasné jako KONZUMENTI i jako
aktéri, TVURCI konzumovanych obsahu.

m Tato situace vede k tomu, Ze napt. volnocasové
aktivity jsou zabavnim prumyslem stale ¢astéji
konstruovany jako prib€hy, v ramci kterych jsou
jedinci stale vice vtahovani do procesu jejich
konstrukce (napr. pocitacové hry, které vytvareji
samotni hraci).




r 4

m Post-kriticke paradigma vychazi z toho, Ze publikum

a/ neni oslovovano ve smyslu manipulace,

b/ respektive nema potrebu reagovat na sdéleni
odmitavé.

Tento novy pohled je reakci na zmény v povaze publika,
respektive v PROMENE ZKUSENOSTI ¢lena publika.

Rodi se ROZPTYLENE PUBLIKUM



A/ média a jejich obsahy jsou postupné vyvazovany
ze socialnich systemu, aby mohly priymout formu

indiferentni, rekombinovatelne informacni vazanosti -
INFORMACE

B/ Takova medialni INFORMACE je stlaCena
v Case 1 prostoru. Nenarokuje si univerzalni
platnost, ale je obsazena v bezprostrednosti
specialniho a individualniho

C/ Na rozdil od tradicni medialni narace zhustuje
INFORMACE minulé, pritomne i budouci do
pritomné bezcasovosti. /Scot Lash/



D/ Nepotrebuje legitimacni argumenty, ale pracuje
s bezprostrednim ,,komunika¢nim nasilim*.

E/ Informace tak Cini z metanaraci (ideologii) pouhe
body, signaly, pouhé udalosti omezené Casem a
prostorem, tady a ted’.

F/ vznika tak imanentni sféra zasitovanych
medialnich aktéru, kteri jsou socialné vyvazani a
ideologicky indiferentni



IDEOLOGIE KRITIK vs. KRITIKA INFORMACE

s Od pocatku osmdesatych let minuleho stoleti se
stale jasnéj1 ukazuje, ze kriticka teorie meédii
podcenila moc a vyznam
materialné/technologickych sil a precenila moc

ideologickou.

s Klicové namitky vici tomuto pojeti muzZeme
shrnout v nasledujicich bodech:



a/ je velmi1 obtizné presné vymezit obsah
dominantni ideologie;

b/ zisk, ktery maji prisluSnici dominantni tridy
z vladnouci 1deologie, neni ¢asto vysledkem jejich
intencionalnich aktivit;

¢/ je teézke 1dentifikovat miru ideologického
zaClenéni nedominantnich spolecenskych vrstev do
dominantni ideologie;

d/ rada studii ukazuje, ze empiricka evidence
ideologicke efektivity médii je velmi slaba



POST-KRTICKA PERSPEKTIVA

m vychazi z toho, ze pozdni modernita postupné

rozpousti zdanlivé neoddélitelnou dichotomii

sménné/uzitné hodnoty a dosazuje na jeji misto
HRU

jako novou dosud nepfiznanou ,,1deologii®.

= Hrové vytvareni a zpracovani INFORMACI vytvafi
ponékud jinou perspektivu, ktera jiz tolik neakcentuje:



A/ INTENCIONALNE MANIPULATIVNI
STRATEGII MEDII

B/ ALE PRIPOUSTI, ZE MEDIALNI DISKURZ JE
DO TE MIRY PROMENLIVY A
NEUCHOPITELNY, ZE JAKAKOLIV SNAHA
SPOUTAT JEJ DO PODOBY IDEOLOGICKY
MANIPULATIVNIHO PROGRAMU JE
ODSOUZENA K NEZDARU.



IDEOLOGICKA vs. INFORMACNI MOC

A/ postupujici fragmentace medialni komunikace a rychla
domestikace novych interaktivnich informacnich
technologii vede k tomu, ze symbolicka moc prestava
byt primarné ideologickou a stava se moci
informacni.

B/ 1deologicke legitimizacni funkce kulturnich prumyslu,
respektive mechanismu komodifikace a reifikace
kulturni produkce i socidlnich vztahu ale zcela
nemizi

m V tomto smyslu zustavaji stale inspirativni néktera
zjiSténi frankfurtske kriticke teorie, respektive politicke
ekonomie medii, ktera ukazuji, jak tésn¢ a neoddélitelné
16 vronnieni informacni moct € Mmoct el-onomick ol



s Nove ICT nejsou zcela ,,ideologicky neskodne*.
Povaha jejich pusobenti je ale dana primarné jinym
principem konstrukce informace,

m Ten spocCiva v tom, ze v pozdni modernité jiz
nezakousSime ruzné kulturni formy jako
transcendentalni reprezentace, ale jako imanentni
objekty, jako technologie.

s Medialni obsahy tak rozptylena publika nectou z
pohledu pevné konstituovanych ideologickych
pozic, systémiu Ci doktrin



Jejich reflexe je parcialni ne-ideologicka a
poskytuje aktérum pouze individualni, hrovou
satisfakci Ci potéseni.

~JKomunikacni taktiky* tzv. hackeru, respektive
tzv. kyber-terorismus, ktery je ve vetSin¢ pripadu
velmi vzdalen od cilen¢ho naplnovani programovych
tezi pevn¢ definovaného 1deologického systému.



PROMENA ZKUSENOSTI POZDNEMODERNIHO PUBLIKA
Abercrombie, Longhurst (1998)

TYPY JEDNODUCHE | MASOVE B:YAdn4nonD
ZKUSENOSTI

Prima Wlaieaelees Propojend

Lokalni Globalni Univerzalni

Vysoka Stredni Nizka

Verejnd Privatni Verejnd i
privatni

Velka Extremne Nizka
velka




Typologie publika podle jeho medialni zkuSenosti
(Abercrombie, Longhurst, 1998, upraveno)

ROZPTYLENE PUBLIKUM




JEDNODUCHE PUBLIKUM

publika v cirku, divadle, verejné exekuci

PODSTATOU JE AKTUALNI PRITOMNOST
PERFORMERA A PUBLIK —,,TADY A TED*

vysoka mira bezprostredni zkusenosti dana

primou komunikaci mezi vysilajicim a prijimajicim a
prostorove lokalizovanym kontextem komunikace, ktera
se odehrava prevazné na verejnosti.

mez1 producenty sdéleni a jejich konzumenty je velka
distance,

publikum piesto prijima sdéleni s vysokou mirou
pozornosti, a to 1 proto, ze

jednotlivé performance maji jistou ceremonialni kvalitu
a nejsou soucasti kazdodennosti.



MASOVE PUBLIKUM

Publika novinova, rozhlasova,filmova, televizni — od konce
19 st. do poloviny 20. st.

pro zkuSenost masoveho publika je urcujici, ze komunikace
s vysilajicim je mediovana, standardizovana,
fragmentovana a komodifikovana

klesa ovsem CasteCné¢ jeji ceremonialni charakter, ale

soucasné se posiluje privatni povaha zkusenosti tohoto
publika.

vzdalenost mezi producenty a konzumenty je extrémné
vysoka

pozornost ve srovnani s jednoduchym publikem klesa -
je promenliva.



ROZPTYLENE PUBLIKUM

m kazdy Clenem néjakého publika.

» n¢jde o vyjimecnou, ale kazdodenni situaci
m ta jc propojena, fragmentovana a univerzalni,mobilni
= s malou distanci mezi producenty a konzumenty

» rozptylena publika maji lokalni i globalni podobu

m jejich prozitky jsou jak verejné tak i privatni.

» chovani rozptyleného publika vykazuje nizkou miru
ceremonialnosti i pozornosti.

m pievazuje zde spiSe lhostejnost.



INDIVIDUALIZOVANA PERFORMATIVNI SPOLECNOST

ROZPTYLENE PUBLIKUM

MASOVE PUBLIKUM

JEDNODUCHE PUBLIKUM

INDIVIDUALIZACE




INDIVIDUALIZACE

m Proces individualizace znamena podle Becka, Ze se
standardni biografie stava vybranou biografii
(Beck, 1997).

m Digitalizace dava tomuto trendu zelenou. RozSifena
moznost volby umoznuje ucinit medialni konzumaci
otazkou volby ne;;nahody*, osudu.

m Rozptylena publika na rozdil od jednoducheho a
masoveho publika stale méné sdileji své medialni
zkuSenosti ,,tady a ted’*



Zatimco jeste ,,stara nova media® film, rozhlas ¢i
televizor jsou koncipovany ke
kolektivni konzumaci —

pocitac svou technologickou koncepci ,,vyhani* od
obrazovky druhého a dalSiho uzivatele Kk jinym
obrazovkam.

Jednodétne rodiny v tzv. vyspélém svéte Casto
uzaviraji svého potomka do détského pokoje, kde s1
muze dle libosti privatné komunikovat za pomoci TV
a pocitace atd.



KONZUMENTI I PERFORMERI

zkuSenost rozptylenc¢ho publika neni masovou
zkuSenosti, ale odrazi individualni/alizovanou
povahu pozdnémodernich Zivotu

téma moci a ideologie se tak jevi jako meéné
dulezite, jelikoz mira centralizace medialnich
vystupu a predevSim jejich recepce je stale slabsi

medialni performace je stale vice vnimana jako
vlastni.

nejde totiz o vyjimecny jev, ale o kazdodenni situaci



PERFORMATIVNI SPOLECNOST A ROZPTYLENA
PUBLIKA

m Na konstrukci rozptyleného publika se podili
povaha tzv.

PERFORMATIVNI SPOLECNOSTI (Kershaw).

s Performance je druh aktivity, ve které se
participujici jedinci prezentuji za pozornosti
druhych.

m Jde o verejnou aktivitu, ktera ma povahu dvoji
hry, zdvojeného chovani. Toto zdvojeni ji
poskytuje jisté napjeti v oCich publika.




POZDNEMODERNI PERFORMANCE

m L1d¢ se chovaji souCasné jako ¢lenové publika i
jako performeri.

m Klicova odliSnost

ROZPTYLENEHO
od jednoduché¢ho a masového publika
je dana tim, Ze

distance mezi publikem a performery byla
eliminovana.



Jsou soucasné pozorovateli i pozorovanymi.

Performance je zde kliCova, ale neni v pripadé
rozptyleného publika nezbytné napojena na
udalost, ale musi vtéci do kazdodenniho chovani.

Byti Clenem rozptyleneho publika neznamena byt
nevyhnutelné v pozici prijemce.

Clenové publika dnes uZivaji své prezentaéni -
medialni dovednosti s cilem, aby se stali Kulturnimi
producenty.

ALE NE NEZBYTNE S CILEM ZMENIT SVET



Wilde Films PLC is offering 750,000 of its shares for subscription under the Enterprise
[nvestment Scheme ('EIS) to finance an up and coming British feature film based on the play
"An Idecal Husband” by Oscar Wilde. The minimum investment is 1000 “B” ordinary shares of

50p cach at a price of U1 per share. (minimum investment - £1000)
Investor Incentives are
o [ appear in the film as ain extra and wateh a dav’s shuonting e
© Porential 1ax benefits of up to GO% under the EIS o
o Potentially capital gains tax free after five years ©

Offer closes on 14th March 1997

For o full @5’%@@%%‘&% call OF 753

Wikie Films PLL, Pinewood Stadios, Pincwood Road, fver Hleath, Bucks 51.0 o1
Please note that {11 Fevels and bases of taxation can change £33 The above tax benelits ane haned on initial tax redief of 20% and deterral of captal
gais tax of 3 further 0% Lapphoable 1o 2 bigher rate Laxpaver? through ranvestment {35 The tay relicls referred 1o above are thoe which
carrently apply at the dare of thic adventisement, 1) The value of & relief From wxanos depends on the Crcumstances of the taspayer, 151 There 1
e recognied market for the shares in Wikde Fdms PLO, so that it may be difhicult for the ivestar o sell the shares or obtain velishle information ﬂ
}_[]_ abvout their value or the expent of the risks o which the shires are exposed. Apnraved for ihe purtoses of Section 57 of the Finaneial Services A 41



V performativni spolecnosti jsou lidske aktivity
komplexné strukturovany prostrednictvim nartistu
performativnich zpusobu, a to de facto v kazd¢ sfére lidske
spolecnosti.

Napriklad vizitka na urednické uniformé propujcuje
identitu, ktera ma malo co do Cinéni s individualnim
charakterem jejiho vlastnika. Jde o znak kvazi-
personalizované a dramatizované koncepce sluzby.

existence rozptyleného publika sebou nese cosi jako
virtualni neviditelnost performance — dalsi vyznam
rozptyleného publika. Performance neni jen samostatnou
udalosti.

Kazdodenni zivot je konstantni performaci, ve které
whrajeme® i ,,sledujeme*



s Rozptylené publikum se rodi jako produkt
soubéhu dvou procesi, které maji koreny
v modernité, ale jejich prolnuti vytvari novou
pozdnémoderni kvalitu. Jde o0 mechanismy:

A/ konstrukce svéta jako spektaklu, velké

podivané, atrakce

B/ konstrukei narcistickych individui.




PERFORMATIVNI SPOLECNOST

ROZPTYLENE PUBLIKUM
MASOVE PUBLIKUM

JEDNODUCHE PUBLIKUM

NARCIZACE




A/ SPEKTAKULARIZACE

s Spektakularizace spoleCnosti se projevuje tim, ze
vse je stale konstruovano jako néco, co by mélo byt
pozorovano, obhlizeno, sledovano - jako podivana.

s V tomto smyslu jsou objekty, udalosti a lide, kteri
vytvareji tento svét konstruovany pro tuto
podivanou.

MODERNI TURISMUS
1/ formovani turistickych mist jako podivaneé
2/ percepce téchto mist turisty jako podivané

3/ reprezentace turistickych podivanych nejen
prostredky fotografie, ale téz suvenyry,
cestovnimi brozurami apod.




= Hranice mezi spektaklem a kazdodennim zivotem
je v moderni spoleCnosti velmi neostra,
prostupna. Soucasny zivot je obecné podivanou.

n Z. LANDSCAPE se stava MEDIASCAPE.
m Z Krajiny se stala medialni krajina.

m V soucasne¢ spoleCnosti je sveét chapan stale vice
jako objekt podivane. Je stale méné tabuizovanych
udalosti, objektu.

s KliCovou rol1 pi1 formovani spektakularni
spole¢nosti sehrava KOMODIFIKACE




KOMODIFIKACE
INDIVIDUALIZOVANAPERFORMATIVNI SPOLECNOST

ROZPTYLENE PUBLIKUM

MASOVE PUBLIKUM

JEDNODUCHE PUBLIKUM

INDIVIDUALIZACE

/

NARCIZACE




KOMODIFIKACE

m Jacques Deboard: soucasna spolecnost ¢ini ze svéta
spektakl protoze je organizovana kapitalisticky.

s Kapitalismus komodifikoval vSechno, a tak
kolonizoval kazdodenni Zivot. Transformace svéta
do paprsku obrazii je intimn¢€ spojena s rozvojem
zbozni formy.

s Spektakl je kapital akumulovany do té miry, ze
se stava obrazem.
m Jako zboZni forma se ovSem stava rozSiren¢jSim,

stava se rozptylenym, fragmentovanym a soucasné
naplnuje kazdodenni zivot



KULTURNI NARCIZACE PODNEMODERNICH
SPOLECNOSTI

s Pojem narcisticka spolecnost oznacuje situaci, kdy se
lidé chovaji jako by byli pozorovani, jako by byli v
centru pozornosti realného nebo imaginarniho publika.

» Narcisticka spolecnost se nerodi z jedné priciny, ale je
formovana:

a/ postupujici byrokratizaci,

b/ bujenim obrazu,

¢/ terapeutické ideologie,

d/ racionalizace vnitrniho Zivota,
e/ kultu spotreby

f/ proménami rodinného zZivota,
o/ transformaci vzorcu socializace



Klicovym problémem narcistni osobnosti je
ODDELENI HRANIC JA OD DRUHYCH.
Narcisticke Ja existuje jen diky reflexi od druhych.

Pres neridké iluze omnipotence, zavisi Narcis na
druhych, na jejich hodnoceni, potvrzeni jeho sebepojeti.
Nemuiize zit bez obdivu publika.

Jeho zretelna svoboda od rodiny a institucionalnich
omezeni mu_nedava svobodu stat sam.

Naopak vyvolava v ném pocit nebezpeci, které
prekonava pouze nahlizenim svého grandiosniho Ja,
odrazejiciho se v pozornosti druhych, a nebo
priclenovanim se k celebritam, a moci.
PRO NARCISTNI OSOBNOST JE SVET
ZRCADLEM.



= Nejsou zde hranice mezi Ja a svétem lidi a véci.
To co stoji mimo Ja je toliko reflexi, odrazem Ja
jako v zrcadle (jako v Narcisové vodni hladiné).

» Frommova formule popisujici posun modernich
spolec¢nosti od BYT K MIT se dnes transformuje

OD MIT K BYT VIDEN.
ms Cilem cClena rozptyleného publika je:
VIDET A BYT VIDEN (narcismus).

s UMASOVEHO PUBLIKA PLATI SPISE
VIDET A NEBYT VIDEN (voyérismus
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ESTETIZACE

1/ moderni spole¢nosti jsou ovladnuty stylem.

Jde o stylovou koherenci jednéch véci s jinymi.
Tento esteticky tlak je vSudypritomny. Sensibilitu,
ktera se dotyka nespoctu oblasti kazdodenniho
Zivota.

2/ estetizace kazdodenniho zivota sméruje k jeho
DIZAJNOVANI. Stale vice se nakupujl stylové
aspekty vyrobku, jejich design a ne jen samotna
funkc¢ni hodnota. Zakomponovane designove imnovace
jsou de facto znaky pristiho zastaravani.



Soucasn¢ se moderni spoleCnost posouva od
produkce zbozi k produkci sluzeb ¢i k produkci
udalosti.

Ty maji nejvyssi designovy obsah.

Tim, jak se kazdodenni zivot stava stale vice
estetizovanym, stava se naopak umeéni
kazdodennéjSim.

Kazdodennost a uméni se priblizuje.



nejdulezitéjSim faktorem estetizace kazdodenniho Zivota
je bujeni obrazii.

Baudrilardova idea o samostatném a nezavislém byti
znaku, obrazu na objektech.

Toto znakove €1 obrazové bujeni nabyva ruznych podob:
organizace si privlastinuji ruzné ikony, prostrednictvim
kterych jsou okamzité identifikovatelné.

Obrazy se stavaji dulezitéjSimi nez text v reklamé.

Ve filmoveé produkci se stava narace (déjova linie) méné
dulezitou nez vizualni jeji vizualni aspekty podivana.
Pojem obrazu byl rozsiren za hranice téchto vizualnich
prikladu.

Vyznam 1mage politika €1 firemni znacky.
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SHRNUTI

m estetizace kazdodenniho Zivota posiluje rozsireni
spektakularizace Ci pojeti svéta jako podivané.

n Estetizovany svét zaplaveny obrazy se stal
kulturnim objektem. Lidé, objekty, udalosti
ucinkuji pred rozptylenym publikem, a to
prostrednictvim jejich zaclenéni do bohatého
symbolického svéta spektaklu.

NARCISMUS A PERFORMANCE JSOU
NEODDELITELNE PROPOJENY



s Spektakl a narcismus jsou dvé strany jedné
mince.

s Obé jsou de facto dusledkem difuze performance
Z jejiho puvodné omezeného umisténi. Stale vice
udalosti v kazdodennim zivoté jsou performance
pro ktere¢ je zde publikum.

= Soucasné stale vice lidi vidi sebe sama jako
performery sledované druhymi.

NARCISMUS JE NAKLADANIM S JA VE
FORME SPEKTAKLU.



s Rozptylené publikum je konstruovano
prostrednictvim vztahu spektaklu a narcismu.

= Soucasné jak je svét plny performativnich entit je
osobnostni struktura soucasnych spolecnosti
narcisticka.

s Individua se vnimaji jako performeri, kteri
vystupuji pred imaginarnim publikem.

s Spektakl a narcismus se tak vzajemné posiluji.
Soucasné vyzaduji a produkuji performance.




Medialni (rozptylena) publika se stale vice stavaji soucasti
procesu ,, KONSTRUKCE INFORMACE*

a maji moznosti 1 schopnosti formovat vlastni prozitek, a to
v mire doposud nevidané.

» Individualizované tak konstruji (i destruuji) virtualni
svéty, které odpovidaji jejich potrebam, vkusu aniz by
pritom sledovala néjaky ideologicky cil

» Viriliovi Internauti ztraceni v medialni sit1 zazivaji svou
uzivatelskou slast jako hravé, kreativni zpracovani
vlastniho virtualniho/ socialniho prostredi.

= DO JAKE MIRY POVEDE TATO STRATEGIE K
MEDIALNE TECHNOLOGICKEMU IZOLACIONISMU

je otazkou pro dalSi vyzkum



