SWOT analyza — Tomas Provaznik

SWOT analyza nabizi mnozstvi aspektl, které dobre zasazuji klienta do prostredi trhu. Praci
by prospél komentar, ktery by dlivody zvolenych aspektl dovysvétlil. Nékteré uvedené body
totiz mohou byt chapany jako silné i slabé stranky a bez blizSiho kontextu nelze pochopit
autorlv pohled. Jde napriklad o body: Mala firma, ¢esky nazev vs neoriginalni nazev, pfistup
mentord (chybi specifikace). V pfipadé prilezitosti jsou uvedené body vétSinou Iépe
formulované a pochopitelné, presto doporucuji o doplnéni struénym komentarem. Ke zvazeni
je pak zarazeni nize uvedeného bodu do prilezitosti, jde spiSe o vnitfni problematiku firmy,
proto bych doporucila zaradit do silnych stranek: Ponukat’ vysoko odborné Specificky
zamerany couching o modernych technoldgiach a internete. To stejné plati u hrozeb, kdy by
bylo vhodnéjsi zaradit do slabych stranek: Malo klientov a teda nizky obrat, Psychicka
narocnost’ prace, vycerpanost.

Autor ma zajimavé postrehy, praci vSak chybi blizSi komentar, ktery by upresnil kontext.
Klient potrebuje vSe pochopit okamZité bez nutnosti dotazovani. U prace pro klienta
doporucuiji byt i trochu diplomat, nékteré body by klient nemusel pfijmout a zakazka je fuc :)
(Napt. Prilis vysokeé ciele a ambicie, sustredit’ sa skor na zdokonalenie to, ¢o originalne a
svoje ponukate, Nevyrazny, obycajny nazov,...)



