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Zpracovana analyza predklada jak prehlednou tabulku, tak dopliujici komentar ke kazdému
z bod{, ro je pro klienta dlleZité a snadno se v praci zorientuje. Uvedené aspekty

v jednotlivych oblastech vSak nejsou vzdy pro klienta relevantni, navic autori poukazuji na
dil¢i body (napriklad na prezentaci na FB), ale neresi postaveni spolecnosti jako takové. Je
Usmévné, ze do slabych stranek byla zarazena skutecnost, Ze klient nema negativni recenzi
1) V pripadé prilezitosti a hrozeb doslo k poruseni zasad SWOT analyzy, kdy by se tato oblast
méla obracet vyhradné na vnéjsi prostredi. Do téchto sloupci by tedy mély byt zarazeny
aspekty, které spolecnost nem{ze ovlivnit, tedy trh. Proto napfiklad propagacni video Ci profil
na LinkedInu nejsou do této kategorie vhodné.

SWOT analyza v této podobé neni pro klienta relevantni a vyuzitelnd, ale obsahuje nékolik
zajimavych bod( a tipd. Autorim doporucuji zapracovat i na formalni podobé prace. Jde o
praci pro klienta, jazyk by mél byt formalnéjsi (Napr. ,Je tam toho hromada"“, ,vymazat
navzdy"). Je treba také sjednotit format dokumentu (fonty, velkad pismena na zacatku bodd,
tec¢ky na konci, apod.) Zaroven si dejte pozor na prikré hodnoceni klienta, kritiku je tfeba
opatrné vysvétlit. Zcela nevhodné je napriklad toto tvrzeni: ,Velké klisé, nicnerikajici,
nedovedu si predstavit, co mi ten Clovék nabidne®. Po precteni prace bychom klienta spise
odradili a PR Gang by jej uz nikdy neziskal zpét. Prezentace mé pobavila, za to jsou body
navic :)



