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Klient: Aqualand Moravia Zpracuje: PRgang

Public Relations

Pripadné dotazy tykajici se zadani i informaci o klientovi sméfujte na e-mail
prgang@prgang.com. Vice informaci o PRgangu najdete na webu
www.prgang.com. DalSi informace o agenture Lesensky.cz naleznete na
www.lesensky.cz.

Odevzdani: Ukoly viozte do odevzdavarny

1. Potencialni partnefi a konkurence v Ceské republice

Provedeni reSerSe konkurence a prichystani seznamu moznych partnerd pro Aqualand Moravia v
Cesku, s nimiz by se dala navazat spoluprace. Navic Ize kratce rozpracovat, jak by spoluprace mohla
vypadat.

Vystupem by mély byt dva obsahlejsi seznamy s odkazy a stru¢nymi informacemi o subjektech i
navrzena forma spoluprace.

2. Potencialni partnefi a konkurence na Slovensku

Provedeni reserse konkurence a prichystani seznamu moznych partnerd pro Aqualand Moravia na
Slovensku, s nimiZ by se dala navazat spoluprace. Navic Ize kratce rozpracovat, jak by spoluprace
mohla vypadat.

Vystupem by mély byt dva obsahlejsi seznamy s odkazy a stru¢nymi informacemi o subjektech i
navrzena forma spoluprace.

3. Tematicky plan

Pfiprava planu cca 12 témat, kterd bude mozné nabidnout médiim. Témata by méla byt do médii
komunikovana na jare, v lét€&, na podzim a v zimé. Napt. ke kazdému rocnimu obdobi by byly
pfifazeny 3 témata.

V tématech by méla byt zohlednéna sezonnost, rlizné typy materidld sméfujici k médiim i odlisné
zaméreni redakci. Téma by mélo byt strucné popsano, navrzen obsah a prezentace materialu pro
média. Uved'te i zacileni daného tématu na média dle oblasti (zpravodajstvi, lifestyle, sportovni tituly,
zdravi a Zivotni styl,...) ¢i typu (print, online, rozhlas, TV).
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NavrZeni, jakym zplsobem a prostiednictvim jakych kandld by méla komunikace smérem ke
studenttim probihat. Cilem je odpovédét na otazky:

4. Komunikace smérem k cilové skupiné studentt

= Jaka bude forma komunikace?
= Které nastroje vyuzit?
= Jaké je hlavni sdéleni, které by mélo byt komunikovano?

5. Komunikace smérem k cilové skupiné rodiny s détmi

NavrZeni, jakym zplsobem a prostrednictvim jakych kandld by méla komunikace smérem k rodinam
s détmi probihat. Cilem je odpovédét na otazky:

= Jaka bude forma komunikace?
= Které nastroje vyuzit?
= Jaké je hlavni sdéleni, které by mélo byt komunikovano?

6. Komunikace smérem k cilové skupiné seniort

NavrZeni, jakym zplsobem a prostiednictvim jakych kanall by méla komunikace smérem k senior@im
probihat. Cilem je odpovédét na otazky:

= Jaka bude forma komunikace?
= Které nastroje vyuzit?
= Jaké je hlavni sdéleni, které by mélo byt komunikovano?

Aqualand Moravia

Aqualand Moravia je nejmodernéj$im a nejvétsim aquaparkem v Ceské republice. Déti i dospéli se
mohou vyradit na 14 vnitfnich a venkovnich toboganech a skluzavkach s celkovou délkou vice nez 1,7
km. Venkovni vodni atrakce Abyss a Boomerango urené az pro 3mistné rafty si mohou v letnich
mésicich navstévnici vyzkouset v ramci Ceské republiky pouze v Aqualandu. K dispozici jsou, kromé
jinych, i oblibené celorocné oteviené tobogany U-Wave, Supercrater, Wild River nebo YellowCrash.
Détem jsou urCené détské bazény a skluzavky, uziji si také v bazénu s atrakcemi, kde maji k dispozici
skakadla, Splhaci sité nad vodou, bublinkovate nebo chrlice. Aqualand nabizi celkem 12 bazénd
s vodni plochou 3000 m?, nékteré s vyuZitim vody z mistniho termalniho vrtu, rozsahlou wellness zénu

Forum Romanum, slunecni a fimské lazn€, Imperium Restaurant a Coffeeland.

Vice informaci na webu: aqualand-moravia.cz




