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Klient: JaNékdo.CZ Zpracuje: PRgang

Public Relations

Pripadné dotazy tykajici se zadani i informaci o klientovi sméfujte na e-mail
prgang@prgang.com. Vice informaci o PRgangu najdete na webu
www.prgang.com. DalSi informace o agenture Lesensky.cz najdete na
www.lesensky.cz.

Odevzdani: Ukoly viozte do odevzdavarny

1. SWOT analyza

Pripravte SWOT analyzu pro spolecnost JaNékdo.CZ. Zamyslete se nad tim, jaké jsou silné a slabé
stranky organizace, stejné tak nad hrozbami i pfilezitostmi.

Vystupem by méla byt prehledna tabulka.
2. Konkurence + potencialni partnefi

Provedeni reserse konkurence a prichystani seznamu moznych partnerd pro spolecnost JaNékdo.CZ, s
nimiz by se dala navazat spoluprace. Navic Ize kratce rozpracovat, jak by spoluprace mohla vypadat.

Vystupem by mély byt dva obsahlejsi seznamy s odkazy a stru¢nymi informacemi o subjektech i
navrzena forma spoluprace.

3. Formy a nastroje komunikace k podnikateliim

Pfipravte komunikaéni strategii pro spole¢nost JaNékdo.CZ vici cilové skupiné ,podnikatelé®. Ukolem
je navrzeni, jakym zplisobem a prostfednictvim jakych kanald by méla komunikace probihat. Cilem je
odpovédét na otazky:

= Jaka bude forma komunikace?
= Které nastroje vyuzit?
= Jaké je hlavni sdéleni, které by mélo byt komunikovano?

Cilova skupina: Znacka JaNékdo.CZ sama o sobé& ma sdruzovat profesionaly v oblasti rozvoje
podnikani, osobnostniho rozvoje, Casové efektivity a obchodu. A workshopy, které jsou jedné z
hlavnich cil& komunikace mohou mit kazdy jinou cilovou skupinu.

Stred (prlnik) cilové skupiny:

VEk 25 az 45 let, muZi i Zeny (muZzi z 65%). Vzdélani stfedni a vyssi. Lokalita - Brno a okoli do 30km,
Praha a okoli do 40km. Klient mluvici ¢esky. Jsou to pozitivné smyslejici lidé - Casto zaméfeni na svdj
osobnostni rozvoj. Hledaji prilezitosti k tomu, aby se zlepsili. Jsou to bud’ fadovi zaméstnanci,
Zivnostnici nebo majitelé mensich firem - cca 1 az 20 zaméstnancl. Klicova podminka -> tato cilova
skupina se rada vzdélava.
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Navrzeni obsahové strategie pro socialni sité JaNékdo.CZ Navrhnéte podobu profild na Twitteru,
Instagramu a Facebooku. Vyjdéte ze stavajici komunikace spolec¢nosti na Facebooku. V soucasné dobé
spole¢nost uverejiiuje na Facebooku 1 aZz 3 prispévky za mésic. Navrhnéte strategii na Twitteru,
Instagramu i Facebooku tak, aby se tyto kanaly informacné nedublovaly.

4. Socialni sité - strategie

Cilem je pfipravit navrh tonality komunikace, pfispévky i napady, jak by bylo mozné obsah
zpracovavat. Vystupem by méla byt obecna strategie, jak komunikaci uchopit i navrh prispévkd po
dobu jednoho mésice.

5. Navrh newsletteru

Navrhnéte podobu newsletteru pro JaNékdo.CZ. Vychazejte ze zadani klienta a oznacenych cilovych
skupin. Soucasti vystupu by mély byt jak napady na grafickou podobu, tak na konkrétni obsah, tedy
navrZeni rubrik a zpracovani vzorovych prispévkil do rubrik. Na odesilani e-mailli pouzivaji Mailerlite.

6. Bonusové zadani

Spusténi Workshopu k pilotnimu projektu Anglicky za 3 mésice:
https://janekdo.cz/workshop/anglicky-za-3-mesice

Cilem je navrzeni marketingové podpory pro propagaci Workshopu (strategie, jaké média by mohla
zajimat, jak tento projekt medialné podporit, ...)

JaNéekdo.CZ

Tym profesionall v oblasti rozvoje firem a osobnosti. Kazdy z nich je specialistou na néco jiného a
vzajemné se doplfuji. Sdruzuji kolem sebe vSe hodnotné, co souvisi s osobnostnim rozvojem,
podnikanim, ¢asovou efektivitou a obchodem.

Zabyvaji se Workshopy, které jsou zamérené na dil¢i problematiky obchodu, komunikacnich
dovednosti, Casové efektivity a IT vychytavek. Mentoringem - jsou s klienty v pravidelném kontaktu
1x tydné po dobu jedné az dvou hodin. V tomto ¢ase posouvaiji jejich hranice schopnosti a podnikani.
Ve rovnou zavadi do praxe. Firemni $koleni - vhodné pro 3 a vice tcastnikd. Skoleni méze byt
jednorazové, ovsem pro trvaly efekt ma smysl pravidelné. Je vZdy vytvofeno na miru.

https://janekdo.cz/
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