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FORMY A NASTROJE KOMUNIKACE K PODNIKATELUM

JA NEKDO

Forma komunikace? Jaké nastroje vyuzit? Jaké sdéleni komunikovat?

FACE TO FACE

MEDIA RELATIONS

DIGITALNI KOMUNIKACE

e Eventy (charitativni
béh, veletrh mistnich

e Ziskand média- ¢lanky
v médiich, reportaze,

farmart...)

e Veletrhy, vystavisté

(Gaudeamus)-

tematicka propagace

konkrétniho
workshopu

e Vyzkum ve spolupraci

S univerzitou

nazory, interview,
tiskové zpravy

Vlastni média-
casopis, newsletter
Placend média- priloha
Casopisu, advertorial
Sifeni, spoluprace

Sprava socialnich siti-
facebook, twitter,
linkedIn (frekvence
sdileni, obsah,
udalosti)

Web- zpétna vazba,
¢lanky, tvodni stranka
Jiné kanaly- youtube

CILOVA SKUPINA- PODNIKATELE

VéEk: 25-45 let
Muzi (65%) 1 zeny

Lokalita: Brno (30km), Praha (40km)

Vzdélani: sttedni a vyssi

Hledaji vzdélani, osobnostni rozvoj, rozvoj podnikéni, casové efektivity a obchodu, pozitivné

smyslejici

Radovi zaméstnanci, zivnostnici, majitelé firem (1-20 zaméstnancii)




Ctena média: http:/www.unievydavatelu.cz/gallery/filessMP 1704 Prezentace 14.pdf
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Weby:

e MiladyPodnikatel (video rozhovor)
e FirstClass

Nazorovi vudci- znamé osobnosti: http://vyznamneosobnosti.cz/category/podnikatele/

Podnikatelské soutéze- https://www.babyoffice.cz/podnikatelske-souteze-proc-se-zucastnit-a-
jake-zkusit/ (podporova kampan na fb)

JA NEKDO
Hlavni sdéleni:

Kazdy jsme Nékdo. Nekdo jedinecny. Nékdo bajecny. Nekdo, kdo ma svij cil a jde za nim.
Tohle je prvni krok. ,,J4 nékdo* odstartuje vasi cestu vpred. Ukazeme, co dokaZete. ProtoZe
vy mizete. Bud'te Vy.

Rozvijejte se. Objevte své ,,Ja*“, vyuzijte silné stranky, ukazte svou jedine€nost. Dosahnéte na
svij cil.

Hesla k workshoptim:

,Bud’te svétovi“ Anglicky za 3 mésice

»Nezavod'te s Casem. Zvitézte nad nim* Time management
Image

Otevrenost, lehkost, nadnesenost.



http://www.unievydavatelu.cz/gallery/files/MP_1704_Prezentace_14.pdf
https://mladypodnikatel.cz/video
http://www.firstclass.cz/
http://vyznamneosobnosti.cz/category/podnikatele/
https://www.babyoffice.cz/podnikatelske-souteze-proc-se-zucastnit-a-jake-zkusit/
https://www.babyoffice.cz/podnikatelske-souteze-proc-se-zucastnit-a-jake-zkusit/

Neformalné, ptesto profesionalné.

K dobrému piisobeni a uspeésnosti nepotiebujete kravatu, podpatky nebo kuftik. Staci Vase
»Jac.

DIGITALNI KOMUNIKACE

Souhra mezi ttemi hlavnimi online pasobisti: Facebook, Instagram, web. Kazdy se
specializuje na urcitou oblast, ma svou formu a styl vystupovani, komunikace. Navzajem na
sebe odkazuji a doplnuji se, dohromady tvoti komplexni socialni sit’ ,,J4 nékdo®.

e Zastiesujici
doména

e Uvodni fotka

Hlavni sdéleni

Profesiondlni stranka e  (Osobni stranka
Sdileni udalosti, e Jakzije,,Ja Nekdo“
¢lankt na blogu,

4+—>

e Blog
e Osobni ptibéhy
e Lidské promény

Instagramu

WEBOVE STRANKY
Uvodni strana
Aneb ,,J4 Nékdo* na prvni pohled

Navstévnik si hlavni sdéleni firmy nejen piecte, ale i uvidi. Jednoducha elegance,
podnikatelsky Smrnc, otevienost a vstiicnost. To jsou dojmy, které by méla uvodni fotka a
celkovy design vyvolat.

e Fotka od profesiondla, ale v pfirozeném prostiedi (pfiroda, firma, nebo i Cisté bila?)

e Kosile (profesionalita) k riflim (neformalnost)

e Piimy pohled do objektivu (kontakt, otevienost), ale s uvolnénym ismévem
(pohodovost, nadnesenost)



Fotka tik4: Budete se u nas dobfe citit a usmév uz vam nezmizi. Neméjte strach nebo trému.
Nevahejte, ptijd’te a nebudete litovat.

Workshopy a mentoring

Kazdy uvedeny vlastnim heslem a fotkou.

Recenze

Blog

Tematické ¢lanky, tipy, rady.

Ptibehy o lidech, kterym ,,J4 nékdo* pomohlo. Jejich promény, pokroky, pocity pted a po.

e Forma reportaze

e Struény popis PRED a PO doplnény fotografii (napf. nejisty, shrbeny postoj proti
sebevédomému, spokojenému se sebou)

e Forma rozhovoru

e Forma ,,dé¢kovného listku* ptimo od dané osoby

Sidlo firmy
Video ,,Jak vypada mij den®, ve kterém zarovein provede prostfedim.
Vizualni prohlidka firmy online (kamera 360°).

Ptedstaveni vSech ¢lenti VaSeho JaN¢Ekdo tymu.

FACEBOOK
Profesionalni stranka, zvefejiovani obsahu tykajiciho se firmy jako celku.
Sdileni udalosti, workshopt, prispévkl na blogu.

Vyjadreni k aktudlnimu spole¢enskému (respektive obchodnimu, podnikatelskému) déni ¢i
kauzam.

Citaty, motta?

Sdileni medialnich ptispévka, ve kterych figuruje Ja Nékdo (¢lanky, rozhovory)
INSTAGRAM

Osobni stranka, ma ukazat, kdo je Petr, Lenka a zbytek tymu.

Fotky, instastory

e Rano (ranni ritudly, snidané, cviceni...)
e Cesta do prace

e Konicky, volny ¢as

o Akce, udalosti



TRICKO

Vytvofteni si vlastniho firemniho trika, které miizete brat s sebou do Hubu, na rtizné
neformalni akce, jen tak ven s prateli — prezentujete sebe sama skrze svou firmu, néktefi lidé
si Vas mohou najit dodatecné.

VYZKUM VE SPOLUPRACI S UNIVERZITOU

Dlouhodobgjsi prace — zkusit se domluvit s riiznymi univerzitami/fakultami. Ugastnici jsou
studenti. Obsahem pravdépodobné workshop Angli¢tina za tfi mésice necbo Pamét'ové
metody ¢i Osobni brand (pfedevs§im pro technické studenty, kteti maji problém s prezentaci
sebe sama). Jaké budou studijni vysledky béhem jednoho semestru u zacastnénych studentti a
jaké u nezucastnénych — Vy zastifesite obsahovou ¢ast vyzkumu. Spole¢né se skolou pak
muzete komunikovat vysledek do médii. Zaroven se o Vas mohou dozvédét dalsi lidé a
podnikatel¢ diky zndmosti se studenty.

VELETRHY

Najdéte mezi svymi byvalymi spokojenymi zakazniky nékoho, kdo by Vam pomohl.
Ptipravte spolecné stanek na veletrhy — IT Service Delivery Forum International,
Gaudeamus, VVVI, FOR INDUSTRY, FOR JOBS. Prezentujte zde své uspéchy, nechte je
vyzkouset si, jak si nejlépe néco rychle zapamatovat. VyzkousSejte je, jestli vi, v ¢em jsou
dobti. Cokoliv, ale interaktivné, zajimavé, a predevSim lidsky.

FIRST CLASS

Médiem vhodnym pro sebeprezentaci vasi firmy je bezesporu magazin a web First Class,
vénujici se osobnimu rozvoji s akcentaci na business prostiedi. First Class ale nema pfimou
moznost inzerce ¢i zvetfejnéni PR ¢lankd, sami si vybiraji firmy a osobnosti, o kterych chté;ji
psat. Neni problém je kontaktovat a sjednat si schiizku ¢i pozvat na workshop. Jedna se o
médium s velkym dosahem pro cilovou skupinu, je to tedy jedna z moznosti, jak propagovat
projekt mimo své stranky a profily, které vyzaduji piimy zajem.

., Pokud chcete, abychom napsali o Vasem produktu nebo sluzbe, musime Vas produkt nebo
sluzbu nejprve poznat a byt presvédceni, Ze nasim cCtenariim miize pomoci nebo byt k uZitku.*

NAUCMESE.CZ

Vybornym pomocnikem s propagaci vaSich workshopii je webova platforma Nau¢mese. Jde
ptedevsim o sdileny portal pro workshopy a kurzy v Praze a Brn€. Hodi se tedy nejen pro vasi
cilovou skupinu, ale umoziiuje vam také jednoduse dostat vaSe workshopy mezi lidi i1 firmy.
Na Facebooku ma pies 13 tisic podporovatelii. Zaradit se do kruhu lektor Nau¢mese neni
tézké, sami k tomu vyzivaji (staci jim pies pfipraveny formuladf na webovych strankach
napsat). Pro jejich strategii je vyhodné lidem prezentovat Sirokou skéalu workshopt,
vypomahaji si tak v ziskavani pozornosti klientli. Potadaji také Naucmese festivaly, které
predstavuji dalsi zptsob jak se ukazat lidem. Kromé toho spravuji i blog v podobném duchu,
jaky navrhujeme i my pro vasi komunikacni strategii. Je to tedy platforma plnd inspirace,
ktera ¢eka, az ji vyuZijete.



HODNOCENI:

FORMY A NASTROJE KOMUNIKACE K PODNIKATELOM - Tomas Foltan, Jifi Cerny, Kristyna
Matute, Tereza Vlkova, Simona Ferulikova,

Autofi komunikacni strategii postavili na 3 zakladnich formach, které jsou pro klienta a danou cilovou
skupinu klicové a zcela relevantni. Zaroven dobre urcili vyuZiti a zacileni online nastrojl jako webu,
instagramu a FB. Prace obsahuje rfadu zajimavych a inspirativnich napadd, které klient bezesporu
oceni a je schopen vyuZit v redlné praxi. Finalni podoba prace vsak plsobi nedotazené a neucelené.
Autofi nevysvétluji, pro¢ by nékteré z nastroju vyuzily, vétsina ndpadl vypada nahodile. Abychom
klienta presvédcili o svych navrzich, je tfeba ho presvédcit o vysledcich dané prace.

Autofi v Uvodu nastoluji 3 kategorie komunikace, nejvice se pak vénuji digitalni formé komunikace.
Pfitom Media Relations jsou téméfr opomenuta, autofi nabizeji pouze pfehled médii vhodnych pro
cilovou skupinu a v zavéru se vénuiji jen titulu First Class. Doporucuji oblast vice rozvést. Stejné tak je
tomu v pfipadé Face to Face komunikace, kdy se omezuji na problematiku veletr(i a vyzkumu. Jiz vsak
nikde neni uvedeno, pro¢ doporucuji Ucast na veletrhu mistnich farmara. Pokud klientovi navrhneme
néjakou variantu prezentace, vidy ji musime umét vysvétlit a obhajit.



