Newsletter - Diana Huslikova (462924), Nikola Malkova (447844),
Markéta Kunclova (471396), Veronika Helanova (469920)

- interaktivni newsletter je graficky OK, prvni skupina ma ovSem zdafilejsi
- text neni zarovnany do bloku
- prvni pfispévek by mél byt ten nejzajimavéjsi, coz je zde spInéno, ani text k nému neni Spatny

- ke zvazeni je zména umisténi rozklikavaciho tlacitka — pfi sou¢asném umisténi vlevo pUsobi cely
newsletter jako hodné prevazeny praveé doleva (i diky zarovnani textu vlevo) — lepsi variantou by bylo
bud’ vycentrovani tlacitka nebo jeho umisténi vpravo

- ,nejnovéjsi recenze” neni nejstastnéjsi spojeni — ¢tendfi je jasné, ze budou vzdy kladné, recenze je
navic specificky slohovy Utvar... lepsi by proto bylo volit jiné, méné formalni spojeni, jako napt. skolili
se u nas nebo koho jsme proskolili

- ,€emu jsem se tento mésic vénovat ja“ je jeSté méné Stastné — titulek je jednak pfilis dlouhy, ale
hlavné — kdo je ,,ja“? Pod newsletterem jsou podepsané dvé osoby. Proc tedy nevolit néco
jednodussiho jako ,Bfezen v JANékdo.cz” a text zaroven nepsat v ich-formé

- obé zavérecné Casti by mély byt v opaéném poradi — zpétna vazba od Ucastnikl kurzu neni svym
obsahem tak zajimava jako to, co se déje ve firmé, uzZ jen proto, Ze sdéleni Gcastnikl bude v jadru
vidy viceméné stejné, proto by se tato ¢ast méla objevit aZ na konci

- paticka je graficky velmi zdafila, lepsi nez u prvni skupiny, chybi mi vSsak moznost odhlaseni
newsletteru

HODNOCENI OD 2.MENTORA:

Autofi uvadi zajimavé a snadno v praxi vyuZitelné tipy na ziskani odbératel(, vhodny je i ukazkovy
piiklad pro lepsi pfedstavu klienta. Doporucuji pak Iépe klientovi predstavit rozvrzeni rubrik, idedlné
doplnit o kratké odGvodnéni. Chybi navrh tonality, volba jazyka, osloveni ¢tenare a podobné. Pozor
na volbu pfedmétl — pouha motivacni hesla mohou v ramci ,,reklamni slepoty” plsobit spise
negativné. Pfedmét ,Cas se rozvijet” je ptili§ neurcity a odbératel by mohl newsletter cilené
preskocit. Druha varianta je vhodnéjsi. Co se tyce rubrik, pak jejich rozvrzeni je dostacujici a zcela
odpovida mésicni periodicité. Ke zvazZeni je zafazeni ,Uvodniku”, kratkého osloveni ¢tenaf, které je u
newsletteru pro danou cilovou skupinu bézné.

Navrzena grafickd podoba vhodné koresponduje s grafikou klienta a charakterem odpovida cilové
skupiné. Autofi v praci predkladaji graficky ndvrh newsletteru véetné interaktivni podoby. Interaktivni
podoba je prehledn3, logicky ¢lenéna a obsahuje vSechny potfebné naleZitosti. Perfektni jsou odkazy
na socialni sité, které jsou pro komunikaci s odbérateli velice dilezité. Chybi mozna jen proklik na
odhlasovani z odbéru. Ani na tyto drobnosti neni dobré zapominat :) Co se tyce Uvodniho grafického
navrhu, tak neni jasné jeho vyuziti/zarazeni. Pokud jde o hlavicku newsletteru, pak je ke zvazeni, zda
by mély fotografie mentori figurovat v newsletteru 2x. Zaroven neni bézné, Ze v newsletteru jsou
uvedeny celé texty v plném znéni. Obdobny ¢lanek je pro newsletter klicovy a libi se mi jeho zarazeni,
jen je ke zvazeni prezentace ¢lanku v ramci newsletteru.

Autofi vypracovali dobry zaklad pro zahajeni prace s newslettrem. Rozvrzeni i grafika je pro klienta
vyuzitelnd a snadno aplikovatelna. Stac¢i dotahnout par robnosti.



