Newsletter - Anna Viktorinova
- graficky zdafily, pékné koresponduje s webem
- text spravné zarovnany do bloku

- na zacatku newsletteru bych si jako prvni sdéleni predstavovat to nejzajimavé;jsi — snaha vypravét
dlouhodoby pribéh pomoci novinek z firmy je spravna, nicméné nejsem si jisty, zda budou vzdy
poskytovat to nejzajimavéjsi z celého newsu ... samotny text tim nejzajimavéjsim v tomto ptipadé
urcité neni, jednak je pfilis kliSovity a zaroven by se k nému hodily kratsi a uderné;jsi véty

- Z blogu — nemUZu si pomoct, ale text na mé plsobi docela negativhim dojmem — neni jasné, zda
zména vyplouvajici na povrch byla k lepSimu. Chtélo by to Iépe prodat pozitivnimi pFivlastky. Navic
neni jasné, kdo text piSe — je podany v ich-formé, ale pod newsletterem jsou podepsané dvé osoby

- zvazil bych vycentrovani tlacitka pro vice informaci, napfiklad u termin seminarl to mize svadét,
Ze vice informaci je pouze k tomu, ktery je umistény vpravo

- ,Zpétna vazba” neni v tomto pripadé nejstastnéjsi termin, je vcelku formalni, vice by se hodilo napf.
,Skolili se u nds” nebo ,,Koho jsme proskolili”

- 5 zpUsobd, jak na lepsi time management — pokud bude soucasti celého newsletteru, by bylo dobré
tuto ¢ast mirné uvést, napr. spojenim ,,néco navic” — ¢tenare mlze mast, kdyZ je cely news klasicky
proklikavaci a najednou ma pred sebou Uplné jiny typ informace — pro vétsi komfort je tedy dobré na
to Ctenare pfipravit

- zbytek a paticka OK
HODNOCENI OD 2.MENTORA:

Precizné vypracovany ukol, ktery obsahuje potfebné ndlezitosti. Navrh rubrik zcela odpovida mésicni
periodicité a je pro klienta bez problém zvladnutelny. Ocenuiji i dalsi doporuceni v podobé kratkych
predmétd (idedlné uvést priklad) a navrhl na zvyseni zajmu v podobé poukazi. Vhodné by bylo navic
pfipojit doporuceni ke stylu prispévkd, tonalité ¢i délce.

Obecné je dobré zaujmout ¢tenare nejen pouze ndzvy rubrik. Kromé uvozeni rubriky ,Zpétnd vazba
od ucastnikl kurzG” by tak mél lakat titulek, napfiklad ,Ziskal jsem novy impulz, jak vnimat svoji
znacku“. U dvodniku ,,Bfezen u nas” by pak mél byt uveden autor. Perfektni je zafazeni konkrétnich
tipa. Je ke zvazeni, zda cely text nechdvat soucasti newsletteru, nebo ponechat pouze titulek a tvod a
na zbytek uvést jen proklik. Navrh grafiky je Cisty a pfehledny, odpovida charakteru klienta.

Jde o velmi zdafilou préci, ktera je pro klienta dobre vyuZitelna a slouzi mu jako prakticky navod.

A rada na zavér :) klientovi, ktery nabizi kurz k timemanagementu, bych doporudila neuvadét tvrzeni
ve stylu ,bohuZel ¢asové moZnosti staly proti mné“.



