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Otazky a odpoveédi

Jak chapete civic advocacy (ob¢anskou advokacii)?
Co si predstavite pod obcanskou kampani?

A co watchdog?

Kdy dava smysl vést advokacni kampan?



Vyhody vedeni obcanskych kampani

- efektivni a provéreny zpUsob jak dosahnout
systémovych zmén

- do tématu umi vtahnout vybranou c¢asti verejnosti
- moznost ziskani pozornosti médii

- vybudovani si pozice respektovaného partnera pro ty,
ktefi rozhoduiji (politiky, uredniky), ziskani novych
spojencu atd.



Nevyhody vedeni obcanskych kampani

hrozi vytvoreni konfliktu
dojde k aktivizaci vasich protivnikud
,Ziskate” zodpovednost za téma

hrozi hromadéni témat, které ,, musite” zacit resit



Vyber tématu

- NemUzZete vyhrat vSechno najednou
- Je nutné hledat aktualni prioritu a peclive ji volit

- Kritéria: napr. ekologicky vyznam, Sance uspét
(prosaditelnost, prilezitost), dalsi spolecenské prinosy, Sance
na systémovou zmenu, prinos pro organizaci

« llustrativni problém?

- Dalsi témata nechme na pfisti kampan



Na zacatku si odpoveézte néekolik otazek:

-V Cem spociva problém, ktery chcete resit?

- Jaké jsou priciny problému a jeho dusledky?
- Jaké existuji moznosti reseni?

* ProcC se to jesSté nestalo (bariéry)?

- Kdo je (nejlépe) schopen vécmi pohnout?

» Kdo jsou klicovi hraci v tématu (spojenci i protivnici)



Strom problému
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Strom problému

Pozitivnim preformulovanim problému ziskame zaklad pro cil
projektu / kampané.

Pozitivnim preformulovanim pfricin ziskame zpusob reseni
problému.

Pozitivnim preformulovanim dusledkl ziskame:
» indikatory uspéchu

» komunikacni argumenty pro zménu / vyreseni problému



Cile

Hlavni cil / cilovy stav

+ indikatory systémové zmény / vyresSeni
nebo umenseni definovaného problému

Podpurné cile (vedouci k dosazeni hlavniho
cile)

+ indikatory



Milniky

Zasadni okamziky, které ovliviuji dosazeni cila.

Pokud Ize, odhadnéte terminy dosazeni.



SMART kritéria

* Specificky

* Méritelny

 Ambiciézni  Akceptovatelny
* Realisticky

* Terminovany



Mapa klicovych hracu

vliv

+ vztah k tématu/cili




Cilove skupiny

Z mapy kli¢ovych hracu vyberte vSechny, které
chcete oslovit a po kterych ,neco chcete”.

Vzdy urcete:
- Kdotoje
- Co ma udelat”? Ma zaujmout nejaky postoj?

- Jak ho muzeme oslovit / jak ho pfimét, aby
udéelal co chceme / zaujmul zadany postoj



Terc

Tercem je zpravidla konkrétni osoba, schopna
(napfr. z pozice své funkce) vyrazné ovlivnit
splnéni cill kampané.

Je to nékdo, na koho bude vytvoren nejvétsi
Ltak® od nas, cilovych skupin nebo verejnosti.



Kalendar predpokladanych udalosti

Vnejsi udalosti nezavislé na vasich aktivitach

- Volby
« Vydani riznych studii a zprav
« Projedndvani zakonl a smérnic

« RUzné dalsi politické i nepolitické udalosti

MUlzZeme néco z toho v nasi advokacni kampani vyuzit? A jak?



Aktivity

U kazdé aktivity je tfeba stanovit vystup:

K ¢emu aktivita vede?
Jaky ma aktivita planovany efekt?

ndikatory?



Komunikacni strategie (komunikaéni
kucharka)

* Cile, predstavujici odstavec

« T6Nn, argumenty, udaje/fakta

« Komunikujete linky kampané (a nic jiného)
 Cilem je motivace, ne vzdélavani

» Zacnéte tam, kde jsou vasi posluchaci

 Zakladni plan



Potreby

* Finance

* Know-how

* Data

* Lidska kapacita
 Apod.



