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definice

Kdybychom meéeli jasnou, vseobecnée
uznavanou definici, tak by to bylo
krasne, ale taky moc jednoduché.
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definice reklamy

Neosobni komunikace obchodniho sdeleni stavajicim nebo
potencionalnim kupujicim osobou nebo spolecnosti, ktera nabizi produkt
nebo sluzbu. Tato komunikace probiha skrze placena meédia za ucelem
ovlivnit nakupni chovani téchto zakazniku.

Graham 1952

Jakakoliv placena forma neosobni prezentace a nabidky myslenek, zbozi
nebo sluzeb znamym zadavatelem.
Cohen 1972

Umisteni sdéleni Ci presvedcive zpravy v case nebo prostoru
zakoupeném v nekteréem z masovych sdélovacich prostfedku firmou,
neziskovou organizaci, viadni agenturou nebo jednotlivcem, kteri se snazi
informovat anebo presvedcit Cleny urcité cilove skupiny nebo trhu o svych
produktech, sluzbach, organizaci nebo myslenkach.

Americka marketingova asociace


mailto:mgregor@fss.muni.cz

definice politické reklamy

Komunikacni proces, jehoz prostrednictvim si zadavatel kupuje moznost
vystavit publikum skrz masova média politickym sdelenim se zamyslenym
efektem ovlivnit jejich politické postoje, presvedceni a/nebo chovani.

Kaid 1981

Je (politicka) reklama vzdy placena?
A masova?
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zakladni charakteristiky misto definice

» (VetSinou) placena forma propagace

» Sireni (masovymi) medii

» cilem ovlivnit chovani, postoje (viz. dale)

» politicka reklama pouze tam, kde je svobodna politicka soutez
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Rozdily mezi komercni
a politickou reklamou?
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http://www.konektor.biz/blog/2010/05/funguje-politicka-reklama

Rozdily mezi komercni
a politickou reklamou?

- zvyklosti a pravidla jejich uzivani

- legislativni Uprava

- zpusob vnimani produktu ze strany obd&ana nebo volice
- Casto rozdil v uzivani negativni reklamy

zdroj: Konektor.biz
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“Cele odvetvi reklamy ma nyni tak blizko k dokonalosti,
Ze neni snadné vymyslet nejake zlepseni.”

Samuel Johnson, 1759
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(velmi) strucna historie

- v moderni podobée od poloviny 19. stoleti

- 1855 v Nemecku plochy urcené pro politické plakaty

- koncem 19. stol. rozmach reklamy v novinach

- v 1. pol. 20. stoleti nastup radia a televize (zejména USA):
- 1928 prezidentské volby, radio melo poprvé vyznamnou roli
- 1939 F. D. Roosevelt poprve v TV

- 1949 meélo v USA radio 90 mil. domacnosti, 10 mil. domacnosti melo TV
- 1952 prvni televizni predvolebni spot (Eisenhower odpovida Americe)

- 1964 Daisy
- konec 20. stoleti — internet
- 2008 opravdu masové vyuziti internetu (socialni site) - Obama



http://www.youtube.com/watch?v=OJ3BngTJJS4
http://www.youtube.com/watch?v=63h_v6uf0Ao
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(velmi) strucna historie

meéni se nastroje, ne principy.
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cile a efekty politicke reklamy

- predstavit, zvysit znalost (kandidata nebo teématu)
- priorizovat téma
- zvysit zajem o kampan / volby

| ke mel

Vote for mel

Tell vour friends
\YU"' me'

- zvysit oblibu kandidata

- polarizovat

- fundraising
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druhy a typy reklamy

- ATL (above the line): “nadlinka” — reklama v masmédiich
- BTL (below the line): “podlinka” — ostatni (direct mail, eventy, letaky...)
- TTL: (through the line): spojeni ATL a BTL
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druhy a typy reklamy

- internetova
- PPC
- kontextova
- SEM (search engine marketing), napr. Google Ads
- tiskova
- venkovni
- televizni spoty (YouTube?)
- radiové spoty
- direct mail
- propagacni predmety
- alternativni reklama
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Jak na uspésnou reklamu?
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tvorba reklamy

- stanoveni cile

- poznani publika
- zajlem zakaznika
- emoce, ne logika
- keep it simple

- jednoznacnost

- urgence

principy reklamy:

- stereotypizace
- asocilace
- démonizace

- spravné vyrazové prostredky
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tvorba reklamy - reklamni komponenty

- vizual (obraz budi silné emoce)
- logo

- text

- hudba, barva, strinh

- voice over (ramuje pribéh, podporuje sdéleni)

Dienstbier vs. Fischer 2013
LukSa, Moravskoslezsky kraj 2012
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http://www.youtube.com/watch?v=VoSCJgCQjvQ
https://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=YCv-pRsvOwc
https://www.youtube.com/watch?v=fofMa6HjbKM&nohtml5=False

tvorba televizni reklamy

1) AHOJ (ziskani pozornosti)

2) VER MI (budovani davéry)

3) TOHLE POTREBUJES (stimulace touhy)
4) NALEHAVE! (zdCraznéni naléhavosti)

5) KUPUJ / VOL (vyzva k akci)
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Jasnost
jednoznacnost
(konzistentnost)

mgregor@fss.muni.cz
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nejcastéjSi message

= jedinec¢na Sance (néco dokazat)

= toto je nas domov
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analyza reklamy

Kdo reklamu zaplatil?
ProC”
Na koho reklama cili?
Na zakladée jakého textu, obrazku nebo zvuku jste k tomu dosli?
Jaké je hlavni sdéleni (message), které se vam reklama snazi predat?
Jaké je podprahové sdéleni”

Jaky zivotni styl reklama predstavuje?
Je idealizovan”
Jak”?
Na jaké hodnoty reklama klade duraz?
Jaké nastroje nebo techniky presvéddovani jsou pouzity?
Co reklama nerika?

4

Cemu se vyhyba”
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Samotna reklama volby nevyhrava.
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dekuji za pozornost

MmQaregor@fss.muni.cz
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