POL 550: PRAKTICKE POLITICKE PUBLIC RELATIONS

Pondéli, 18:00 —20:30, U 41
Anotace

Kurz se zaméfuje na soudasné trendy ve vztazich s vefejnosti a vefejné komunikaci. Uvodni
kratky vstupni blok kurzu se zaméfuje na vysvétleni teoretickych konceptd a vymezeni
zakladnich pojmu, které souviseji s politickym public relations (kontext teorie politické
komunikace, odliSeni discipliny od politické reklamy a politického marketingu, odlisnosti
v klasickém a politickém PR, externi a interni komunikace, politické¢ PR, in-house PR a prace
agentur, media relations atd.).

V ramci druhého bloku bude PR prostfednictvim lektori z praxe ptedstaveno jako prakticka
disciplina vyuzivand k dosazeni politickych cili politickych stran, statnich instituci,
zajmovych skupin, nevladnich neziskovych organizaci a korporaci. Budou prezentovany
konkrétni néstroje a strategie. V prubéhu kurzu budou studenti v malé skupiné po ctyfech
pracovat na feseni konkrétniho tikolu — tvorba PR a komunikaéni strategie vybrané instituce,
kterou na zavére¢ném setkani budou prezentovat. Kromé toho studenti jednotlivé vypracuji
Ctyti dil¢i praktické tikoly, na které pak ihned ziskaji zpétnou vazbu.

Cilem kurzu je velmi nazorn¢ a na konkrétnich ptikladech sezndmit studenty s poslednimi
trendy v tomto stale rychle se vyvijejicim oboru. Absolventi kurzu by se méli naucit uvazovat
strategicky a v souvislostech o komunikaci a PR ze strany politikid, politickych stran a
vladnich instituci smérem k médiim a volicim, ale také o komunikacnich technikach a
moznostech hract, kteti chtéji mit vliv na politicka rozhodnuti (korporace, NGOs atd.), naucit
se posoudit uspésnost a odhalit mozna uskali technik a strategii, které budou v budoucim
zam&stnani sami vytvaret nebo jejichz tvorbu budou zadavat. Studujici by méli ziskat
praktickou pfedstavu o jednotlivych nastrojich a technikéach a také o moznostech jednotlivych
instituci, které se snazi do zmiflovaného procesu zapojit tak, aby se v budoucnu mohli podilet
na zkvalitnéni a vétsi profesionalizaci a odbornosti politického public relations v ceském
prostiedi. Setkanim s odborniky z praxe pak navic studenti ziskaji konkrétni predstavu o
naplni jejich prace a zlepsi se tak jejich znalost potteb pracovniho trhu, a tim i Sance na
uplatnéni.

PoZzadavky na ukonceni
* povinnd ucast na prednaskach a seminarich
e zpracovani Ctyf dil¢ich semindrnich ukoll v ramci skupiny (prace v hodindch pod
vedenim lektord — piiprava tiskovych zprav, PR ¢lanek, reakce na krizovou situaci,
ptiprava grafickych materiali atd.)
* vypracovani komunikacni strategie pro vybrané¢ho aktéra politick¢ého procesu ve
skuping, kterd bude prezentovana a hodnocena na poslednim seminari

Vyucujici
* Mgr. Barbora Petrova, Ph.D.



Osnova

25. 2. — Uvodni setkéni

4. 3. — Uvod do problematiky public relations a politického PR — zakladni teoretické
koncepty a definice termint, trendy v oboru, etické problémy PR

18. 3. — Historie politického PR — U.S: koteny, ptfechod politiky na TV obrazovku, spin
doctoring, vliv praktik PR na fungovani politické strany, kratky pfehled PR svétovych
politikii — Kennedy, Reagan, Thatcher, Clinton, Blair;

1. 4. — Soucasny stav a praxe v Ceské republice, procesy a nastroje PR, agenturni PR +
host

15. 4. - PR a komuniac¢ni strategie politika a PR v politické strané a v komunalni politice
+ host

29. 4. — VIadni a ministerské PR a vztahy s novinafi + host

13. 5. — prezentace komunikacnich strategii, zpétnd vazba tykajici se praktického
provedeni a moznych efektu strategie
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Podvodné plnéni studijnich povinnosti

Vyuka na FSS MU predpoklada, Ze studenti znaji studijni ptedpisy a ze se nedopoustéji
podvodného plnéni studijnich povinnosti, zejména opisovani u zkousSek a plagiatorstvi,
tedy vydavani cizich myslenek za vlastni a pfebirani myslenek jinych autorti bez uvedeni
prostiedi, popird poslani university i smysl studia. Z pravniho hlediska je plagiatorstvi
kradezi ciziho dusevniho vlastnictvi. Podvodné plnéni studijnich povinnosti nemtize byt
za zadnych okolnosti na FSS tolerovano. Kazdy ptipad podvodného chovani bude trestan
nejpiisnéjsi sankci, a to nepodmineénym vyloucenim ze studia. Studentiim doporucujeme
co nejdikladngji se sezndmit s problémem plagiatorstvi a se zptsoby, jak se mu vyhnout.



