Uvod do medialni vychovy

jaro 2019
lektor: Pavel Sedlacek, pavelsedlacek@mail.muni.cz
format: prednaska + seminar
konzultace: po predeslé emailové dohodé, pracovna 5.33 nebo 5.32
rozvrh: pondéli 10:00—11:40, AVC (5.34); vyuka se nekona: 25.3., 16.4., 6.5. (lektor

hostuje v zahranici), 22.4. Velikono¢ni pondéli (svatek)

Osnova
1. Uvod do kurzu: : obsah a kli¢ové pojmy medialni vychovy a medialni gramotnosti.
Informace o hlasovani k mistu konani exkurzi/debat/workshop.

2. Jak funguji média a reklama a kdo a jak je reguluje? Cenzura vs regulace vs svoboda slova.
3. Cesty (masmedialni) komunikace, druhy a funkce médii.

4. Mainstream vs alternativni média.

5. Klady a zapory médii verejné sluzby.

6. Komercionalizace, infotainment a publikum.

7. Etika médii a socialnich siti — teorie vs praxe.

8. Ovérovani zdroja a fakt — workshop.

9. Pomluvy (smear), dezinformace, alternativni fakta a fake news.

10. Investigativni novinafstvi — pycha médii.

11. Zpravodajstvi v ¢ase mimoradnych uddlosti.

12. Média, socidlni sité: propaganda a manipulace. Trolling v internetovych debatach. Leaks jako

priklad manipulace?

13. Sexismus a genderové stereotypy nejen v reklamdach — workshop.

14. Debata/workshop na FSS na zvolené téma a exkurze ve vybraném médiu dle hlasovani.

15. pribézny test a prlibézné studentské prezentace — napfr. témata Media Stories, Parody News,
Reality TV, Celebrity, Sports Media, Advertising, Video Games, Animation.

16. Zavérecné setkani: netradi¢ni ukonceni a zpétna vazba.

Pozn. Poradi témat je orientacni, lektor si vyhrazuje prdvo jej pozménit na zdkladé ucasti experta a

konecného poctu zapsanych studentd.

Hosté

Youri van der Weide, open source investigator, povede 2 na sebe navazujici workshopy v angliétiné,
které budou zaméreny na verifikaci informaci/videi/fotografii; zastupkyné Nesehnuti povede
workshop Genderové stereotypy nejen v reklamé; dalsi hostovani (zastupce médii/novinara) a
exkurze budou oznameny v priibéhu semestru pfimo ve vyuce a emailem, pficemzZ o mistech exkurze
rozhoduji vSichni zapsani studenti hlasovanim ve tretim vyukovém tydnu daného semestru.

Anotace

Zamérem lekci je priblizit vybrand témata spojovand spolecenskovédni diskuzi s oblastmi medialni
vychovy a medialni gramotnosti. Kurz ma podobu teoretické i praktické prace s vybranymi
audiovizudlnimi zaznamy a texty v rdmci sledovanych tematickych oblasti. Zdmérem pfedmétu je
uvedeni frekventant( kurzu do dané problematiky a seznameni je s prinosy i limity vymezenych
oblasti. Studujici budou vyuZivat potencial e-learningu. Pfi hodindch budou pracovat individudlné i ve
skupinach. Cast obsahu kurzu mohou studujici ovlivnit vlastni volbou (napftiklad vybérem mista
medialni exkurze). Studujici pfipravi v pribéhu semestru summary z povinnych studijnich zdrojl a
provedou individualni i skupinové prezentace. Nedilnou soucdsti je vzajemné sdileni zkuSenosti
formou debat, exkurzi a workshopUl s experty.
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Cile predmétu
Absolventi kurzu budou:
a) lépe rozumét zakladnim principdm fungovani médii;
b) dokazi dikladnéji popsat vztah médii a trhu a s tim souvisejici podobu mediovanych sdéleni;
c) schopni objasnit nejvyrazné;jsi pozitiva a negativa existence novych médii pro publikum;
d) aktivnéji a efektivnéji pristupovat z pozice uzivatele k informacim a k jejich ovérovani.

Vyukové metody

1. Monologicka (vyklad, pfednaska, instruktaz). 2. Dialogicka (debata, brainstorming). 3. Metody
prace s textem (ucebnici, knihou), medidlnim produktem, audiovizuadlnim zaznamem. 4. Prezentace
(staticka projekce). 5. Kooperativni vyuka. 6. Role play.

Metody hodnoceni aneb jak dojit k zdpoctu
1) Pisemné ukoly z povinnych studijnich zdroja (2x). Podminkou je odevzdani text( do stanovenych
termind a jejich akceptovani lektorem. PoZzadavky a format budou uvedeny na pfednasce a emailem.

2) Prezentace (1x). Jejich rozdéleni bude upfesnéno dle kone¢ného poctu zapsanych studujicich.
PoZadavky a format budou uvedeny béhem vyuky, pro absentujici bude potfebné sdéleno emailem.

3) Priibézné testy (2x). Rozsah: 3 otdzky (1 uzaviena, 2 oteviené). Hranici Uspéchu jsou alespon 2
spravné odpovédi. Format testu si budou moci studujici odzkouset v tvodu semestru.

4) Dochazka. Je povinna pfti Ucasti hostl, exkurzi, prezentaci a konani testd, ve zbyvajicich ¢astech
jsou povoleny 4 absence.

Podoba ukolt
Odevzdavate v ceském/slovenském jazyce.

Summary:

e Rozsah: min. 2 normostrany (30 radki o 60 znacich), tj. 3600 znak( véetné mezer.

e Podoba: souvislé shrnuti vybranych texta.

e Termin: text vloZen studujicimi do IS do prislusného adresafe nejpozdéji do ptlnoci
posledniho dne k odevzdani (viz termindr nize).

e  Formdt odevzdanych dokumenti: Word.

Povinna prezentace z vybraného odborného textu:

e Rozsah: 20x20.

e Podoba: PechaKucha. Po prezentaci bude nasledovat diskuse.

e Termin: prezentace vlozena studujicimi do IS do pfislusného adresafe nejpozdéji do palnoci
dne predchazejiciho samotné prezentaci pfi vyuce.

e Formdt odevzdanych dokumenti: PowerPoint + podklady ve formatu Word (1 normostrana)

Studijni texty k summary a prezentacim jsou soucasné povinnou literaturou kurzu, pracuje se s nimi
v prednaskach, pfi exkurzich, i proto je jejich kvalitni zpracovani pro frekventanty kurzu
samoziejmosti.



Terminy pisemnych ukol{
> radné: 17.3., 31.3. 2019
> opravné: 24.3., 7.4. 2019

Termin prezentace
> 15.4. a/nebo 13.5. 2019 (definitivni rozdéleni bude upfesnéno pfi vyuce a emailem dle poctu
studujicich a ¢asovych dispozic pfipadnych host()

Terminy pribéZznych testl
> 18.3. a2 29.4. 2019 (definitivni datum bude upfesnéno pfi vyuce a emailem dle poctu
studujicich a ¢asovych dispozic pfipadnych hostu)

Doplrujici informace

Lektor doporucuje studujicim vyuZivat pti praci notebooky usnadiujici jejich aktivitu na internetu pfi
plnéni dil¢ich ukold pfimo v hodinach. Metodika vyuky podporuje rozruseni tradi¢ni jednostranné
komunikace smérem od lektora ke studujicim.
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Délnici bulvdru (CR, 2014, rez. Vit Klusak)

Prsa aneb Pribéhy obycejného sexismu (CR, 2016, Nesehnuti)
Svét podle TV Russia Today (Niz., 2014, rez. Misja Pekel)

Black Mirror (Velka Britanie, 2011-2019)

Brexit: The Uncivil War (Velka Britanie, rez. Toby Haynes, 2019)



