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Co bolo treba odovzdat

e Nazov
» Uvod (vyskumna téma + vyskumny problém +
akademicka a socialna relevancia)

e Prehlad literatury (tedrie, koncepty, zhrnutie
predchadzajucich vyskumov)

o Ciel




Vyskumne témy

* Vo velkej vacsine pripadov ok

» Niekde ich treba upresnit/rozdelit, pripadne
zmenit

e Pozor na zlozitost skumania vplyvu — zvazit
realizovatelnost

e Musi byt jasné, Co (aku teoriu, predpoklad) idete
testovat

* Nebojte sa klast' si velke otazky

e 3x zeny v politike
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Nazov

* Nesmie chybat

o Jakym zpusobem se za poslednich 15 let
promenil medialni obraz politicek v Cesku a na
Slovensku

e SkOr otazka nez nazov

e Muze za to Brusel? Televizni1 interview s politiky
na tema EU jako zurnalisticka vyzva kladouci
vysokeé naroky na schopnost moderatora
pohotove vyhodnocovat pravdivost obsahu.

e SkOr tvrdenie nez nazov
e Dobra zprava || , Spatna zprava |1 : Jak smajlici
na Facebooku ovlivnuji vyznéni zpravodajskych




Uvod
« Suvisly koherentny text, nie napifianie koloniek
1. Vyskumna téma

2. Vyskumny problém

3. Explicitne akademicka a socialna relevancia;
nestaCi konstatovanie o nepreskumanosti v CR,
treba vysvetlit meritorny vyznam

e Nutné pracovat s odbornou literaturou (!)

o KluCova pasaz: aké prazdne miesto chcete
zaplnit' (v com/kde existuje medzera v literature) a
preco je to dolezite?

e Tip: ilustrativny priklad na uvod?




1.

Ako napisat uvod (tema + problém)

ciel: vzbudit zaujem, predstavit problem, zasadit
ho do sirsieho kontextu
Co najrychlejSie sa dostat k podstate vyskumneho
problemu
vyznam musi byt explicithe popisany, nenechavat
jeho identifikaciu na Citatelovi
Popis problemu veduceho k vyskumu
prva veta: nie dlhy citat, klise, fraza
ukazat, ze je vyskumna tema je
délezita/zaujimava/problematicka/relevantna..
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Ako napisat uvod (tema + problém)

3. ldentifikacia nedostatkov v literature
Chyby v existujucom vyskume
Medzery v existujucom vyskume: upozornit

na nutnost rozsirit nase poznanie v danej
oblasti

4. Zacielenie na konkretne publikum a zd6raznenie
vyznamu vyskumu pre toto publikum
Dovody, preco je vyskum prispevkom K
odbornej literature k teme
Dovody, preco je vyskum spoloCensky
relevantny
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Popis vyskumnej témy — dobry
priklad

Poruchy prijmu potravy (PPP) odkazuju na siroké spektrum
Stravovacich navykov, ktoré suvisia s prijimanim potravy a jeho
naslednym kontrolovanim. Jedna sa najCastejSie o ochorenia
Anorexia Nervosa a Bulimia Nervosa, avSak zaraduju sa sem aj
akékolvek iné poruchy prijmu potravy Tieto poruchy su najcastejSim
typom chronickych ochoreni medzi mladymi zenami - adolescentkami.
Tieto choroby mézu mat’ psychologicke, ale aj fyzické dosledky na
zdravie (Morton, 2016).

Pri uvazovani o poruchach prijmu potravy je vhodné sa zamysliet
nad tym, aké faktory mozu ovplyvriovat to, Ci tento problém vznikne.
Morton (2016) uvadza, Ze sa najCastejSie jedna o faktory ako su
rodina, temperament, osobnost cloveka, ale aj genetické
predispozicie Ci prostredie. S prostredim sa spajaju socio-kultarne
faktory, ktoré castokrat generuju viziu idealnej postavy. Medzi tieto
faktory sa zaraduje napriklad aj tlak médii, ktoré su podla Ghaderiho
(2001) velkym rizikovym faktorom. [...]

Zda sa, ze nové media maju velky vplyv na adolescentov, najma
dievcata, ktore nasledkom tlaku novych medii mézu prepadat’ PPP.
Tie st mnohokrat podporovane prave odkazmi a spravami na
internete, r6znymi obrazkami ako aj tipmi na chudnutie a ako
,,vydrzat Potrebne je zistit, ako pracuju adolescenti trplaCI PPP s
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Popis vyskumnej témy — dobry

priklad

Online socialni site hraji dulezitou roli pfi vytvareni a dovrSeni viastni
identity dospivajicich jedincu skrze uzivatelské preklapéni offline
zkuSenosti do online prostort. Stala aktivita na socialnich sitich vSak
prinasi i mnoha rizika. Prijimanim fotografického obsahu na online
socialni siti Instagram ¢eli mladi lidé pusobeni tisict obrazu idealu
krasy, které mohou ovlivnovat jejich vnimani viastniho téla (Ahadzadeh
a kol. 2016).

Uzivani Instagramu muze vést k internalizaci idealu krasy. UzZivatele
porovnavaji vlastni vzezreni s ostatnimi, coz mize vést k frustraci a
neprijeti viastniho tela. Instagram poskthJe misto pro sebevyjadreni a
sebeprezentaci primarné skrze fotografie. Je to prostor, v némz
uzivatele mohou ,vytvaret, upravovat nebo udrzovat dojem sebe sama
v myslich druhych,” (Ahadzadeh a kol. 2016: 9).

Pouzivani Instagramu vede k pochybam o viastnim tele. Uzivatele
této socialni site mohou mit problemy se sebevedomim a prijetim sebe
sama. Nespokojenost s vlastnim télem muze byt vytvorena, kdyz
uzivatele pravidelné srovnavaji vlastni fyzické vzezreni s fyzickym
vzezrenim ostatnich (Ahadzadeh a kol. 2016: 8).

Z vyzkumu vSak nezname konkrétni dusledky o pochybach o
viastnim tele z pohledu samotnych dosplvaj/cmh Nab:z: se rada
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Popis vyskumnej témy — dobry
priklad

Rozmach socialnich siti postavil tradi¢ni média pred novou vyzvu. Ctenafi stale
mené vyhledavaji zpravodajstvi na webech jednotlivych médii a misto toho
konzumuji zpravy pres socialni platformy, jako jsou napriklad Facebook nebo
Twitter (Mitchell a Page 2015). Redakce tradicnich medii museji na tento trend
reagovat a hledat cestu, jak zaujmout uzivatele socialnich siti a privést je na
svlj web, respektive k jeho obsahu. K tomu vyuzivaji rizné marketingové
strategie, véetné prizptsobovani jazykového kodu cilovemu publiku.

Specifikem moderni komunikace prostfednictvim novych technologii je
vyuzivani emoji neboli smajlikt, coz jsou popularni piktogramy, které obohacuji
komunikaci vedenou prostrednictvim pocitacu (tzv. CMC, computer mediated
communication) o nonverbalni sloZku, ktera v textové komunikaci v
kyberprostoru obvykle chybi. Nékteré marketingoveé studie ukazuji, Zze ma tato
Strategie uspéch. Prispévky doplnéné o smajliky, jimiz firmy propaguji svoje
produkty nebo svoji znaCku, vykazuji na socialnich sitich vySSi zasah i miru
zapojeni publika, sbiraji vice “lajku’”, jsou ¢astéji komentované i sdilené
uzivateli (Vangelov 2017; Ge a Gretzel 2017; Lin et al. 2017, Zarella 2010).

V lednu letosniho roku se napri¢ facebookovymi strankami ceskych medii
objevily ¢lanky zalozené na policejni svodce, jez popisuje pripad muze, kterého
manzelka vysadila z auta 100 kilometra pred domovem, protoze kritizoval jeji
ridicskeé schopnosti. PrispévKky odkazujici na ¢lanky o této konkrétni udalosti
nezridka obsahovaly sméjici se emotikony a v komentarich vzbudily rusnou
diskuzi, posmesky a vtipy na ucet akteru. Polozme si otazku, co kdyby misto
usmevaveho obliceje prispevky doplnoval zamraceny nebo smutny smajlik?




Prehlad literatury

Nerovna sa zoznam literatury
Zhrnutie toho, ¢o doteraz vieme o téme

Logické systematické zoradenie, jasna logika
vykladu

Teorie, koncepty, predchadzajuce empiricke
vyskumy (priamo k téme)

Priamo nadvazovat a aplikovat na zvolenu

vyskumnu temu, nie iba za sebou skladat teorie a
koncepty

Zahranicne vyskumy; diplomky len v
odovodnenych pripadoch
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Vyskumneé otazky - tipy
e Jasna struktura VO, vyvodené z teoretickej
expozicie

e Musi byt za nimi zjavna praca s teoriou; pred
kazdou napisat odstavec so
zdévodnenim/dovodenim

* Medialna reprezentacia
e 1. editorialne stratégie: priestor, dolezitost, zaner,
citovani akteri, spravodajské hodnoty...

e 2. medialna reprezentacia: téma, medialne
ramce, typy a stereotypy, celkove vyznenie...




Podkladat tvrdenia

e Pozor na nepodlozene tvrdenia — zdroj, alebo
aspon priklad

e Mnohé vyzkumy potvrdily, ze hrani videoher patri
mezi aktivitu spojenou s navykovym chovanim.

e Média v souvislosti s zenami take casto predstavuji
Jejich ponizujici a negativni obraz, coz nasledne
poskozuje obraz zen ve spolecnosti.

o Casto je rozdiel medzi vykresfovanim muZskych
a zenskych kandidatov na vyznamné politicke posty af
v medialnych vystupoch, ktoré vSak dokazu u publika
ovplyvnit vyber favorita volieb.

e Myslim si, ze zeny su v slovenskej politike zastupené
minoritne, avsak ich zasluhy su vo viacerych
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Odkazovat na zdroje

* Vzdy, ked spomenieme konkrétneho autora/ku,
treba k menu automaticky pridat’ rok/stranu

* Naopak, netreba vypisovat do textu celée nazvy
studii/projektov

e Dodrziavanie odborneho stylu — nie hovorove
vyrazy, bombastické tvrdenia, prilis silné
kategorické vyroky

e Podle vyzkumu agentury Ipsos MORI, ktera
se ptala na idealni pracovni podminky 13 tisic
milenialt z 12 zemi sveta, nejsou milenialové
neloajalni, jak si vSichni mysli, ale radeji
zustanou u zamestnavatele, ktery jim da lepsi y
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