. Ve

Zadani po druhém seminari

Pro spInéni zadani odevzdejte prosim svoje tkoly k bodu 1) do Odevzddvdrny naseho kurzu

nejpozdéji do 12:00 v atery 30. brezna.

A. Tvorba vlastni komunikaéni strategie

Vytvorte si prosim dokument, ve kterém budete postupné vytvaret sviij projekt/komunikacni strategii,
a ktery mi budete béhem semestru opakované odevzdavat s tim, jak budete vytvaret dalsi a dalsi ¢asti strategie.

Do 30. brezna (viz vyse) prosim diikladné promyslete a zpracujte nasledujici:

1. AUTORSTVI: Budete kamparni zpracovavat sami, nebo v néjakém minitymu?

2. PROBLEM: Jak byste popsali problém, ktery chcete svou komunikaci esit? Ve svém textu (rozsah 900-
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(podle zasad prace s literarnimi odkazy v odbornych zdrojich) a tematicky obsahnéte ve svém textu
odpoveédi na nasledujici otazky:

e Jaky problém jste si zvolili? (jasné vymezeni, co jeSté chcete fesit a co uz ne)

e Coje o tomto problému nejdtlezitéjsi védét? (v¢. napr. pricin a dlisledkd problému, jeho vyvoje
apod.)

e Proc jste si Vy osobné vybrali pravé tento problém, a ne jiny?

3. TYP KAMPANE: Jaky typ komunikaéni kampané jste se rozhodli designovat? je na vybér:
e advocacy campaign
e Dbehavior change
e branding
e critical rhetoric

4. OBECNY CIL: Jaky je obecny cil Vasi komunikace (goal podle Jurin et. al. 2011), pro kterou budete
komunikacni strategii pripravovat? Cil zkuste formovat stru¢né, vystizné a srozumitelné.

B. Domaci ¢etba

Nastudujte si prosim diikladné tyto dva texty (miZete si z nich udélat vypisky, poznamenat si své otazky). Priste
budeme s obéma texty pracovat. Stahnout si je mtzete v IS ve slozce Ucebni materidly — Ukol 2:

o Lee,Kotler (2011) Social Marketing_Segmenting, Evaluating, and Selecting Target Audiences
e Rose (2011) What Makes People Tick_Revealing Values



