Zadani po ctvrtem seminari

Pro spInéni zadani odevzdejte prosim svoje tkoly k bodu A) do Odevzddvdrny naseho kurzu

nejpozdéji do 12:00 v itery 27. dubna.

A. Vlastni komunikacni strategie
Pokracujte v tvorbé své komunikacni strategie (v¢. vétSich i mensich aprav dosavadniho textu).

Dale podle kapitoly Lee, Kotler (2011) Social Marketing_Segmenting, Evaluating, and Selecting Target,
kterou uz jste Cetli, pripravte ke své komunikacni strategii ,,segmentaci®.

Tzn. identifikujte a popiSte vSechny relevantni cilové skupiny, které by mohla potencialné vase komunikace
oslovit. Vychazejte z vySe uvedené kapitoly, co je ddleZité pfi identifikaci a popisu segmentii zvaZovat. Popiste
spole¢né znaky (spole¢né jmenovatele), které jsou pro jednotlivé uvedené skupiny charakteristické. Téma si
zreSersujte, opirejte se maximalné o dostupna empiricka data (prizkumy verejného minéni, vyzkumy), a
vSude, kde mate n€jaky zdroj, ho uvedte. Zvazte, zdali byste dokazali — kromé jiného, viz poslana kapitola — do
popisu skupin nabidnout odpovédi na tyto otazky:

+  Cimje oslovit?

*  Cojimbrania pomaha v chovani?
*  Conané¢ dé€la dojem?

*  Cosiovas mysli?

* Jaké ma o vas minéni?

+  Ceho sinavas ceni?

* Coodvasocekava?

*  Cojim pripada vtipné?

*  Cosejich dokaze dotknout?

*  Cobyje mohlo odradit?

Tuto novou pasaz pridejte prosim do své aktualni verze komunikacni strategie a poslete do Odevzdavarny
naseho kurzu nejpozdéji do 12:00 v atery 27. dubna.

B. Domaci ,trénink"
Zkuste rozpoznat, zdali se uvedené plakaty a videa:
e presvédcuji presvédcené (,,ghetto”, ,,svetr®)
e pracuji s univerzalnimi prvky (,,klasika®)
e nebo je komunikace $ita na miru - komu?
Materialy najdete v IS ve slozce Uéebni materidly — Ukol 4, pod nazvem Plakdty a videa na trénink.

Posilat mi nemusite nic, je to domaci priprava :)

C. Domaci cetba

Nastudujte si prosim diikladné tento text (mizete si z né€j ud€lat vypisky, poznamenat si své otazky).
Stahnout si ho mizete v IS ve slozce Ucebni materidly — Ukol 4.



