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Principy financování

• rovnosti 

• svobody 

• veřejnosti 

• kontroly



2 x 2 způsoby financování



Příjmy politických stran

• státní financování 

• z vlastních příjmů 

• dary politickým stranám



Skuhrovec, Titl a Palanský (2014) - podíl darů na příjmech stran (06-13)



Financování předvolebních kampaní

• volební kauce 

• reklamní materiály 

• nákup médií 

Co ještě?





Fundraising <—> Rozpočet 

• veškeré fundraisingové aktivity musí souviset s rozpočtem 

• příprava rozpočtu, kontrola, plánování, flexibilita 

• rozpočet kampaně –> vyrovnaný  

• KOLIK $? => typ voleb, množství voličů, naplánované aktivity



Fundraising

• vytvořte výbor 

• připravte strategii 

• příklady možných aktivit 

• finanční cíl 

• rozdělení úkolů 

• zapojení všech kolegů 

• 90 % výzkum 

• 100 % nasazení



–Benjamin Franklin

„My practice is to go first to those who may be counted upon tho be favourable, who 
know the cause and believe in it, and ask them to give as generously as possible. 

When they have done so, I go next to those who may be presumed to have a 
favourable opinion and tho be disposed to listening, and secure their adherence. 

Lastly, I go to those who know little of the matter or have no known predilection for it 
and influence them by presentation of the names of those who have already given.“



Fundraising

• jaké jsou prostředky politické strany (straníků)? 

• kolik investují kandidáti? 

• kolik zdrojů mohu získat od rodiny a přátel? 

• kolik do kampaně investujete vy sami? 

Další zdroje?



Jak na fundraising

• přispěje pouze ten, koho oslovíte 

• peníze se nedávají, peníze se získávají  

• peníze nejsou nabízeny, musíte je získat  

• peníze za vámi nepřijdou 

• neprosíš o peníze => realizuješ lidem sny  

• early money = double money…ale



Příprava fundraisingového eventu 

• plánuj, propaguj, uskutečni 

• událost – co budete dělat a kde? 

• jsou zvolené místo a lokalita vhodné? 

• pronájem, ozvučení, osvětlení, catering... poměr cena X výkon? 

• co lidé návštěvou získají? 



Příprava fundraisingového eventu 



Případovka - fundraising



Arbour, B. 2020. Tiny Donations, Big Impact: How Small-Dollar Donors are Eroding the Power of 
Party Insiders. Soc 57, 496–506.



fundraising je nejméně oblíbená činnost.  
je potřeba si jej užívat!





Práce se straníky

• nemíchejte členy strany s dobrovolníky 

• zařiďte, aby se cítili důležití 

• informace = motivace -> sdílejte informace 

• na první pohled by mělo být jasné, co získá straník z práce v kampani 

• važte si jich – jsou ve straně, chtějí být ve straně, zajímají se!!! 



Práce s dobrovolníky

• jak a kde získat dobrovolníky? 

• práce v malých skupinkách 

• jasné instrukce 

• určitá míra svobody rozhodovat 

• osobní přístup k dobrovolníkům –> dělají rozdíl v kampaních! (Fisher, 
Fieldhouse a Cutts 2014)



Práce s dobrovolníky

dobrovolníci vs. brigádníci?  



Informace pro dobrovolníky 

• profil strany  

• životopis kandidáta  

• FAQ 

• plán kampaně 

• nabízené aktivity: phone banks, canvassing, rozdávání letáků,…



Lamare (2013) - efekt počasí na efektivitu dobrovolníků





Get out the vote

• jak získat podporu těsně před volbami a přimět voliče jít volit 

• GOTV musí být jasně cílené 

• cílem identifikovat, kdo vás může volit a přimět tyto skupiny skutečně 
jít volit 

• určitá část voličů je nerozhodnuta (10-25 %)



Get out the vote

• závěr kampaně 

• oslovují se (ne)jasní voliči 

• práce s databázemi, agregovanými daty 

• veškeré materiály psané na míru oslovované skupině 

• načasování a opakování textů 

• dvě fáze: identifikace a realizace





Get out the vote techniky (Gerber a Green 2017, Green et al. 
2013)

• door to door => navýšení 2,54 p.b. 

• telefonáty => navýšení 0,16-0,98 p.b. 

• direct mail + letáky zanechané u dveří => navýšení 0,76 p.b. 

• video streaming



Get out the vote argumenty

• vděčnost 

• deskriptivní normy 

• sociální tlak 

• argumenty spojené s teórii racionální volby (náklady, benefity, občanská 
povinnost)
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