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MU NI

definice

Kampan je organizovana snaha informovat, presvedcovat
a mobilizovat.

Pippa Norris
Volebni kampan pak je organizované usili kandidujicich

jednotliveu s cilem pomoci presvédcovani volicu zajistit
dostatecnou podporu kandidujicimu.

Jan Spousta
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MU NI

definice

,2Volebni kampani se rozumi Jakakoliv propagace kandidujici
politicke strany, politickeho hnuti nebo koalice, jejich kandidata
anebo nezavisleho kandidata nebo volebni agitace ve prospech
kandidujici politicke strany, politickeho hnuti nebo koalice, jejich
kandidata nebo nezavislého kandidata, zejmena verejne oznameni
urcené na jejich podporu anebo slouzici v jejich prospech, vcetne
jakékoliv doprovodné akce, za které se poskytne nebo obvykle
poskytuje uplata. Za volebni kampan se povazuje | sdeleni v
neprospech jine kandidujici politicke strany, politickeho hnuti,
koalice, Jejich kandidata nebo nezavisleho kandidata.”

Zakon ¢. 322/2016, Sb.
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MUN I

vymezeni kampane
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MUN I

cile, charakteristiky a funkce

» vytvorit trh s novym zbozim
» zlepsit iImage

» zvetsSit povedomi 0 znacce

» udrzet dosavadni pfriznivce

» nabidnout konkretni vyhody produktu
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MU NI

cile, charakteristiky a funkce

> informovani

) pfesvedceni ' v O
» posilit stavajici podporu v .\/OHCU
> mobilizovani

David T. Danver & H. T. Gordon Hands
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MUN I

orientace kampane na:

» kandidata

» politickou stranu

» tvorbu image

» obsahova kampan

2 AnselmoCZ / Milo§ Gregor /| mgregor@fss.muni.cz


mailto:mgregor@fss.muni.cz

MUN I

klasifikace

» historické hledisko
» Narocnost
» Organizace

» komunikace
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MU NI

financovani politickych stran & kampani

zakony / pravidla v CR
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MU NI

financovani politickych stran & kampani

» prispévek za hlas (>1,5 %) 100 K¢& / hlas
» prfispévek na ¢innost (> 3 %) 6 000 000 KcC roCné
za kazdych dalsich 0,1 % 200 000 K¢ roCne
» prispevek na mandat:
poslanec / senator 900 000 K¢ rocné
Kraj / Praha 250 000 K¢ rocne
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MUN I

novinky od 2017

» UDHPSH
» registrovana treti osoba
» transparentni volebni Ucet

» [Imity
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MU NI

limity?

» Volby do Poslanecké snémovny: 90 mio K¢
» Prezident: 40 mio K¢ / 50 mio K¢

» Evropsky parlament: 50 mio Ké

» Krajské volby: 7 mio K€ / kraj

» Senat: 2 mio K¢/ 2,5 mio K¢

» Na prijmu:
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MUN I

kolik a za co?

| | Celkem
470 811 300
187 296 200
173 839 300
173 057 400
133 310 000
130 834 700
e 105 364 300
TOP 09| 92 081 100
L 2
STAROSTOVE 87 815 700
svo?ooul 7 922 900
0 Ké | 125 000 000 K& | 250 000 000 K& | 375 000 000 K& | 500 000 000 K&

B cfispévek na dhradu volebni kampané I Prispévek na dinnost (za 4 roky) pfispévek na mandat (za 4 roky)
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MU NI

vydaje na kampan

» CSSD: 85,4 mio K&

» ANO: 84,5 mio KC

» ODS: 82,7 mio K&

» TOP 09: 74,8 mio K¢

» STAN: 56,7 mio K&

» KDU-CSL: 55,6 mio K&
» KSCM 35,4 mio K&

» SPD: 33,2 mio K¢

» Pirati: 16,3 mio KC
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MUN I

vydaje & vynosy

: | Celkem

AND 470 811 300
187 296 200
Py 173 839 300
SPDEA 173 057 400
(ks 133 310 000
©)¢&ssp 130 834 700
7N 105 364 300

TOP 09) 92 081 100

1 L
STAROSTOVE 87 815 700
SVOBODNI 7 922 900
0 Ké . 125 000 000 K& . 250 000 000 K& | 375 000 000 K& | 500 000 000 K&

B cfispévek na Ghradu volebni kampané I Prispévek na dinnost (za 4 roky) pfispévek na mandat (za 4 roky)



MUN I

principy financovani

» FOVNOSH]
» Svobody
» verejnosti

» kontroly

(Outly 2001)
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MUN I

proc to vSechno?
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MU NI

cile financovani

» MOozNost svobodné se ucastnit politické souteze

» hmotneé zabezpecit fungovani politické strany mezi volbami

» komunikace s voliCi

» MOzNost pro priznivce strany podporit nazory a zamery
hmotnymi prostredky

» zamezit stfetu zajmu a korupci

» omezit statni naklady na reprezentanty demokracie
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MUN I

2x2 zpusoby financovani

statni primeé statni neprimeé

vlastni prime vlastni neprimé
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MUN I

jak zacit”?
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MUN I

plan kampane

»timing
» celkovy ramec kampane

» plan po mesicich

» PO tydnech

» 0O dnech

» 0O hodinach
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MUN I

Uspésna kampan je naplanovana kampan.
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MUN I

nad Cim se zamyslet pred zacatkem kampang?

2 AnselmoCZ / Milo§ Gregor /| mgregor@fss.muni.cz


mailto:mgregor@fss.muni.cz

MUN I

ziskejte co mozna nejvic informaci.
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MUNI

vyzkumy

kvantitativni kvalitativni

2 AnselmoCZ / Milo§ Gregor / mgregor@fss.muni.cz


mailto:mgregor@fss.muni.cz

MUN I

vyzkumy

» benchmark polls
» fOCUS groups
» analyza volebniho obvodu

»SWOT

» analyza konkurence
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MU NI

struktura a organizace volebniho tymu

celostatni vs. regionalni
centralizovana vs. decentralizovana

horizontalni vs. vertikalni Clenéni
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MUN I

struktura a organizace volebniho tymu

Volebni manazer

v/ v vV "\ /

» 0O kandidatovi nejdulezitéjsi osoba v kampani

» vybrany bud kandidatem, nebo poradci

» financni zodpovednost

» kontroluje cely tym a prubéh celé kampané
» 24/7
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MU NI

struktura a organizace volebniho tymu

Séf volebniho §tabu

» U Nas casto zastava volebni manazer
» logistika a koordinace celé kampane
» administrativni prace

» rychla rozhodnuti

» Information flow
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MU NI

struktura a organizace volebniho tymu

Pokladnik

» fundraising, sponsoring, partneri

» financovani kampaneée

» financni strategie

» poptavani, zakazky, fakturovani
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MU NI

struktura a organizace volebniho tymu

Tiskovy mluvci

»musi vzdy mluvit za kandidata |
» vzdy na strane kandidata

» medialne exponovany

» Krizovy management

» flexibilita

» Improvizace
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MUN I

takze co je potreba do zacatku?
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MUN I

» legislativni ramec

» volebni stab

» pruzkum verejného minéni

» strategie (vize —> strategie —> taktika)
» finance

» SWOT

» sdeleni

» plan komunikace

» harmonogram

» dobrovolnici
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ceho se drzet

cile.
planu.
strategie.

implementace.
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MU NI

desatero Uspesné kampane

1. méj uctu ke svému tymu

2. drz se sdeleni

3. zachazej s penezi jako s vlastnimi

4. nelzi. nikdy!

5. vyhraj pres srdce, ne rozum

6. zacCni vcas

/. priprav se. na vse.

8. znej svo|l pozici

9. znej svoji cenu

10. s neverou se to ma stejne jako s [hanim
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dekuji za pozornost.
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