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Anotace 

Kurz se zaměřuje na současné trendy ve vztazích s veřejností a veřejné komunikaci. Úvodní 
krátký vstupní blok kurzu se zaměřuje na vysvětlení teoretických konceptů a vymezení 
základních pojmů, které souvisejí s politickým public relations (kontext teorie politické 
komunikace, odlišení disciplíny od politické reklamy a politického marketingu, odlišnosti 
v klasickém a politickém PR, externí a interní komunikace, politické PR, in-house PR a práce 
agentur, media relations atd.).  
V rámci druhého bloku bude PR prostřednictvím lektorů z praxe představeno jako praktická 
disciplína využívaná k dosažení politických cílů politických stran, státních institucí, 
zájmových skupin, nevládních neziskových organizaci a korporací. Budou prezentovány 
konkrétní nástroje a strategie. V průběhu kurzu budou studenti v malé skupině po čtyřech 
pracovat na řešení konkrétních úkolů – tvorba PR a komunikační strategie vybrané instituce, 
kterou na závěrečném setkání budou prezentovat. Kromě toho studenti jednotlivě vypracují 
čtyři dílčí praktické úkoly, na které pak ihned získají zpětnou vazbu. 
Cílem kurzu je velmi názorně a na konkrétních příkladech seznámit studenty s posledními 
trendy v tomto stále rychle se vyvíjejícím oboru. Absolventi kurzu by se měli naučit uvažovat 
strategicky a v souvislostech o komunikaci a PR ze strany politiků, politických stran a 
vládních instituci směrem k médiím a voličům, ale také o komunikačních technikách a 
možnostech hráčů, kteří chtějí mít vliv na politická rozhodnutí (korporace, NGOs atd.), naučit 
se posoudit úspěšnost a odhalit možná úskalí technik a strategií, které budou v budoucím 
zaměstnání sami vytvářet nebo jejichž tvorbu budou zadávat. Studující by měli získat 
praktickou představu o jednotlivých nástrojích a technikách a také o možnostech jednotlivých 
instituci, které se snaží do zmiňovaného procesu zapojit tak, aby se v budoucnu mohli podílet 
na zkvalitnění a větší profesionalizaci a odbornosti politického public relations v českém 
prostředí. Setkáním s odborníky z praxe pak navíc studenti získají konkrétní představu o 
náplni jejich práce a zlepší se tak jejich znalost potřeb pracovního trhu, a tím i šance na 
uplatnění. 

Požadavky na ukončení 
· povinná účast na online přednáškách a aktivní zapojení v diskusích 
· zpracování čtyř dílčích seminárních úkolů v rámci skupiny a jejich včasné odevzdání 

(e-mailem vždy do neděle 20:00 před pondělní přednáškou) 
· vypracování závěrečné skupinová práce a její prezentace a včasné odevzdání 

(komunikační strategie pro vybraného aktéra politického procesu ve skupině, která 
bude prezentována a hodnocena na posledním semináři) 

Vyučující 
· Mgr. Barbora Petrová, Ph.D. 



Osnova 

8. 3.  – Úvodní setkání a rozdělení do skupin 

15. 3. – Strategie, taktika a komunikační plán. 

22. 3. – Historie a kořeny politického PR - vliv na fungování politických stran, médií a 
demokracie a krátký přehled komunikačních strategií světových politiků 

29. 3. – Komunikace a PR v politické straně + host  

5. 4. –  Velikonoční pondělí 

12. 4. – Politická komunikace a chování voličů (tři fáze pol. komunikace, party 
dealigment atd.).  

19. 4. – Vládní a ministerské PR + host 

26. 4. – Vybrané koncepty mediálních účinků (two-step flow, opinion leaders, agenda-
building, agenda-setting, framing, priming, spirála cynismu atd.) 

3. 5. – Politika v éře popkultury a mediatizace politiky (politická žurnalistika, krize 
veřejné komunikace, občanská žurnalistika, média veřejné služby); infotainment, 
personalizace, dramatizace a celebritizace politiky 

10. 5. – čtecí týden 

17. 5 – Komunikace a PR ve volební kampani + host 

24. 5. – Komunikace a PR v komunální politice + host 

31. 5 – Prezentace studentských komunikačních strategií (10-15 minut), zpětná vazba 
týkající se praktického provedení a možných efektu strategie 
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Podvodné plnění studijních povinností  

Výuka na FSS MU předpokládá, že studenti znají studijní předpisy a že se nedopouštějí 
podvodného plnění studijních povinností, zejména opisování u zkoušek a plagiátorství, 
tedy vydávání cizích myšlenek za vlastní a přebírání myšlenek jiných autorů bez uvedení 
autorství. Plagiátorství patří k nejzávažnějším etickým proviněním v akademickém 
prostředí, popírá poslání university i smysl studia. Z právního hlediska je plagiátorství 
krádeží cizího duševního vlastnictví. Podvodné plnění studijních povinností nemůže být 
za žádných okolností na FSS tolerováno. Každý případ podvodného chování bude trestán 
nejpřísnější sankcí, a to nepodmínečným vyloučením ze studia. Studentům doporučujeme 
co nejdůkladněji se seznámit s problémem plagiátorství a se způsoby, jak se mu vyhnout.  
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