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ZAVERECNY PROJEKT

(Ukold nakonec 7 namisto 9(1)
ZE SYLABU:

Zavérecna prace: vypracovani navrhu dotaznikového setreni v min. rozsahu 8NS. Navrh bude obsahovat
oddvodnénou vyzkumnou otdzku, detailni a odivodnény plan sbéru dat (typ sbéru, cilova populace,
ramec populace, strategie oslovovani respondentll), zhodnoceni jeho limit a zkonstruovany dotaznik.

V projektu je nutné se zamérit na zvazeni moznych zdroju zkresleni a chyb dat a snahu je minimalizovat.
Soucasti bude rovnéz uvaha o moznostech generalizovani dat nad ramec vzorku. Soucasti projektu neni
realny sbér dat. Projekt Ize zpracovat individualné nebo ve skupiné max. 3 studentu. Projekt je nutné
odevzdat do 11. 6. 2021 do odevzdavarny v IS. V pfipadé, Ze odevzdany projekt nebude dostatecny, bude
mozné jej opravit do 30. 6. 2021.



ZAVERECNY PROJEKT

3 hlavni ¢asti (nemuseji byt takto pojmenované v praci)

,1eoreticka ¢ast:“ zakladni popis zkoumané problematiky, odtivodnéni VO, popis toho, na jaka
subtémata/oblasti/vlastnosti se vyzkum ma zaméfit (nemusi jit do urovné hypotéz, ale mélo by byt podrobnéjsi nez
jen vagné formulovana VO), popis a odlvodnéni cilové populace

,Metodologicka ¢ast:“ popis a odivodnéni zvolené metody designu vyzkumu (dotaznikové Setfeni, méd sbéru), popis
a odivodnéni vybéru vzorku (v&. konkrétnich kroku, jak byste vzorek sbirali), zvazeni etiky vyzkumu

| pokud neplanujete pravdépodobnostni vybér, popiste vybérovy ramec (tj. na koho sampling mize dosahnout)

Zasadni zvazit zdroje chyb: koho ve vybérovém ramci nemame? Koho nase konkrétni forma oslovovani miji, kdo si
neprecte pozvanku? Kdo nam na vyzvu k ucasti patrné nebude reagovat?

A co to znamena pro interpretaci vysledkd? Budeme mit vysledky spi$§ nadhodnocené nebo podhodnocené? Na koho je
budeme moci generalizovat?

,2Dotaznikova Cast:” pfipravte jadro dotazniku — neni potfeba reSit vse, ale:
Pozvanku a/nebo uvodni text pfed dotaznikem

Naformulujte polozky dulezité pro dobry popis vzorku (at’ uz to jsou jednotlivci anebo domacnost) vzhledem k vaSemu
vyzkumu

Navrh méfeni alespori jedné zasadni proménné — konstruktu, ktery vyuziva komplexné&jsi méfeni — ne jednopolozkovée®©

A popiste, jak byste finalni dotaznik pfed ostrym sbérem ovérovali (kognitivni testovani, pilotaz,.. v¢€. toho, koho a jak byste
oslovovali)



ZAVERECNY PROJEKT

Z vasich ukolu by to mohly byt napf.:
Bielikova, Paulenova: seznam sledovanych typu politickych participaci na FB
Doubek: seznam duvodu, pro¢ respondenti ne/sledovali MUNI TV

Ficbauerova, Labuda, Moresova: postoje vuci COVID (tady pozor, ani tady ne jen jedna polozka typu ,Jste
pro nebo proti oCkovani“ - mérte komplexnégji nebo rozsifte postoje na vic oblasti)

Kuchta, Sucha: spokojenost ve vztahu
Matlova: seznam duvodu pro pofizeni auta

Vankova: Skala FOMO

U nékterych to znamena hledani a adaptace existujicich skal, u jinych tvorba novych



PROCES ODPOVIDANI
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Figure 7.1 A simple model of the survey response process.
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KROK 3. POSUZOVANI

Prace s tim, co jsme vylovili z pameti, tvorba odpovedi

Je to relevantni?
Co to znamena pro odpoved?
Musim (a chci) lovit dal?

Je potfeba to néjak doplnit? (odhadnout to, co si nepamatuju pfesné)?



STRATEGIE POSUZOVANI
FAKTICKYCH OTAZEK

(Nekdy mame informaci hotovou ve tvaru, ktery vyzaduje otazka a odpovédovy format — pak jen pamét)

Pokud se ptame na udalosti, které jsou malo ¢casté a dobre zapamatovatelné, pak je respondent
typicky spogita (ij. individualné si je vybavi a seCte + nékdy nadhodnoti pro zapomenuté udalosti)

Kolikrat za zivot jste mél/a néjakou zlomeninu?
Podobnych otazek v naSich vyzkumech ale moc nebyva

rv viiwv s

Nebo hodnoti pro néj obvyklou, typickou miru (rate-based estimation) — zvlasté pro udalosti, které
byvaji pravidelné

Spocita za kratSi usek, vynasobi po¢tem mésicu/tydnu

Kolikrat mési¢né nakupujete potraviny?

Kolik kav vypijete za bézny tyden?

Casto vede k nadsazovani (u udalosti které napfi¢ asem fluktuuji)

Nebo hodnoti vagni miru, guess (impression-based estimation) - ,eeee, neni to moc Casté, tak treba
3krat"



TABLE 5.1 Strategies for Answering Frequency Questions in Surveys

Type of Information Used Strategy

Information about specific events Recall-and-count (episodic enumeration): Recall each

event and count the events to get the total number

Recall and count by domain (additive decomposi-
tion): Recall and count events separately by do-
main

Recall-and-extrapolate (rate estimation): Recall a
few events to estimate a rate and then project that
rate over the reference period

Exact tally Tally: Recall current tally of events
Generic information Retrieved rate: Retrieve existing information about
rate

Recommended rate: Retrieve information about the
recommended rate and then adjust upward or
downward

General impression Guess (rough approximation; direct estimate)

Context-influenced estimate: Use the value given by
the middle response category as an anchor and
adjust it based on the impression

Note: Alternative names for a strategy are given in parentheses.
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POSUZOVANI HODNOTICICH OTAZEK

Postoje, vlastnosti, sebehodnoceni, schopnosti, hodnoty...

Pokud jsou stabilni, Casto o nich mluvime, premyslime, jsou vyrazne, identifikujeme se jejich
prostfednictvim:

Lze si jen vybavit odpovéd (existujici informace v paméti)
Jsou v paméti snadno dostupné

Hodné jich ale stabilnich neni, 2 davody:
Méni se v Case (pfirozeng)

Nebo to jsou jen vagni postoje/hodnoceni, které pro nas nejsou dulezité, které realné nemame, které
tvofime az v momenté polozeni otazky (,nonattitudes®)

| na véci, na které nemaji postoj, lidé v dotazniku obvykle odpovi (pokud nemaji moznost dat ,nemam
nazor®)



STRATEGIE POSUZOVANI
HODNOTICICH OTAZEK

Pokud odpoved nemame hotovou v pameéti nebo je zastarala, pak 3 zakladni cesty:

Impression-based

Vyuziti vagnich dojmua a obecnych pocitl (,eeee, jo, asi jsem spi§ pro, pro€ ne...“) — stava se pfi nizké
motivaci, nedostatku ¢asu na premysleni, nedostupnych informaci v paméti nebo malé znalosti objektu
postoje

General attitudes or values
,<Jop~>down” proces — zaéneme od obecnéjSich postoju a od nich odvodime postoj ke konkrétni otazce

Otazka ,Rozpoznam kvalitni informace o zdravi® — jasné, poznam obecné kvalitni informace, takze urcité i ty
O zdravi

Specific beliefs or feeling about target

,2bottom—->up” proces — obracené nez predchozi



POSUZOVANI NA SKALACH

Rozsah rating scales
Uvedenym rozsahem respondentovi implicitné fikame, jakou odpovéd cekame

Casty efekt je, Ze respondent vyuzije heuristiku — nabizenou $kalu vezme jako rozsah, kdy na krajni
hodnoty postavi extrémni chovani/hodnoceni, doprostfed hodnotu primérného, typického ¢lovéka a od toho
se ve svém odhadu odrazi (jsem na internetu vic nebo miri nez typicky ¢lovék? Asi o néco malo vic 2 dam
0 néco vysSi hodnotu nez je pulka Skaly. Povazuji se za ¢lovéka, co je na internetu fakt hodné? Dam se na
konec Skaly.)

U frekvenci je dobré postavit kategorie odpovédi tak, aby stfedni moznost byla co nejblize (oCekavanému)
prameéru cilové populace

U hodnoticich dvousmérnych stfed na ,neutralu”



POSUZOVANI NA SKALACH

Rozsah rating scales
U frekvenci nebo délky trvani (jak €asto, kolik ¢asu..) SirSi rozsahy vedou k vysSi prevalenci vysSich hodnot
Kolik ¢asu stravite na internetu béhem bézného pracovniho dne?

Méné nez 1h Méné nez 1h

e 1-2h e 1-2h
e 2-3h e 2-3h
e 3-4h e 3-4h
e 4-5h e 4-5h
5Shavice « 5-6h
* 6-7h
e 7-8h
« 8havice

(k tomu, jak volit rozsah se jesté vratime za chuvili)



KROK 4. ZODPOVEZENI

Proces, kdy z ,vnitfni“ odpovédi délame dotaznikovou odpovéd
V zavislosti na nabidnutych moznostech odpovédi — format odpovédi - jsme schopni odpovédeét?
| na tom, jak jsme odpovidali na predchazejici otazky (efekt poradi — dalSi hodina)

| na tom, zda (pravdivou) odpovéd poskytnout chceme - ochota



FORMAT: OTEVRENE POLOZKY

JednodusSSi na vymysleni (protoze nefeSime moznosti odpovédi) 2> méneé zkresleni odpovédi ze
strany vyzkumniku

Ale — respondenti do nich museji investovat vic energie (a to neradi délaji, takze u nich byva vyssi
mira missingu) a i nas nasledna analyza stoji vic usili
Preklepy a slovni doplnéni i pokud ma oteviena odpovéd byt prosté &islo (,12 minut®, ,6x“, ,asi deset)

Slovni odpovéd - kvalitativni kédovani (rizné jemné, rizné kvalitni, ale vZdy vic usili nez kategorie
odpovedi)



FORMAT: OTEVRENE POLOZKY

Pri otevienych otazkach na Ciselna fakta (pocty, frekvence)

Respondenti sami Casto premysli v kategoriich (,bylo to tak néco mezi 20 a 30%) a pak reportuji zaokrouhlené
Cislo, které do intervalu spada (,..tak dam 25%)

Casté nasobky 5, 10, 25, 50,100...
Cim dal v minulosti se staly po&itané udalosti, tim spi§ zaokrouhlovani

Pred analyzou oteviené polozky Casto stejné rekddujeme do kategorii, protoze v pripadé teoreticky
neohrani¢enych podtu nebo ohrani¢enych vysokych poctu mivaji vyrazné nenormalni rozlozeni s mnoha ,dirami® —
tvar nevhodny pro analyzu

Ohrani€éené: napf. den ma 24h, tyden 7 dni... - otevieny format ok
Ohranicené, ale moc Siroké — limit pratel na FB (5000) — otevieny format spiS nedoporucujeme

Neohrani¢ené, ale s nizkou o¢ekavanou prevalenci — napf. pocet uc¢td na socialnich sitich, pocet pravidelné
sledovanych zpravodajskych servert,.. - otevieny format ok

Neohrani¢ené s potencialné vysokou prevalenci u vétSiny respondentu - otevieny format spis



Frequency

Bc prace, M. Zezulova
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S Dev.m 337.679 Nase data z minulé hodiny — po&ty
N=313 fotek na SNS za poslednich 6
V1 _open sV2_freq |
0 Nikdy
0 Nikdy
6 Parkrat
17 Asponf jednou za mésic
18 Asponf jednou za mésic
20 Asponf jednou za mésic
30 Asponf jednou za mésic
50 Aspon jednou tydné
50 Aspon jednou tydné
50 Aspon jednou tydné
— 52 denné
0 500 1000 1500 2000 2500 ?'D Aspoﬁ jEdnﬂU t?dné
Kolik lidi na Instagramu sledujete?

- Zteoreticky intervalové proméenné zaokrouhlovanim vznika ordinalni proménna




UZAVRENE POLOZKY

v v iwv s

Jsou nachylngjsi zkreslenim danym vyzkumniky (ne vSechny moznosti odpovédi nas napadnou)

Pro respondenty jednodussi a rychlejSi, pro analyzy ta(lﬁ s nikym: + (1) s nikym
« (2)1 3 « (2)1-5;
Objektivni frekvence: jak stanovit kategorie, moznostl (3) 4- * (3)6-10;
(4)710 * (4) 11-15;
Stejné velké kategorie, linearni narust: - (5) 11-14; « (5) 16-20;
Odhadni, s kolika lidmi, které neznas osobné, ses(ﬁlﬂﬁterh%tu za posletinié BieesReL21
bavil/a: * (7)vice nez 18

4.1og 2: (1) s nikym; (2) 1-2; (3) 2-4; (4) 5-8: (5) 9-16; (6) 17-32; (7) vice nez 33 5. n&co: (1)
s nikym; (2) 1-5; (3) 6-15; (4) 16 - 30; (5) 31 - 50; (6) vice nez 51



UZAVRENE POLOZKY

Objektivni frekvence: jak stanovit kategorie, moznosti:
Stejné velké kategorie, linearni narust:

Odhadn/ S kolika lidmi, které neznas osobné, ses na internetu za poslednich 6 mésicu bavil/a:

(1) s nikym; * (1) s nikym;

(2) 1-3; «  (2)1-5;

(3) 4-6; *  (3)6-10;

(4) 7-10; *  (4)11-15;

(5) 11-14; + (5)16-20;

(6) 15 - 18; * (6)vice nez 21

(7) vice nez 18

Postupné se zvétsujici kategorie, logaritmicky nardst: Postupne se zvetsSujici kategorie bez
(1) s nikym; matematiky©
8 ;3 (1) s nikym;
(4) 4-T: (2) asi1-2;
(5) 8-15: (3)asi 2 - 4;
(6) 16-31: (4)asi5-8;
(7) vice nez 32 Eg; 2:: 51)6- _120

(7) vice nez 31



UZAVRENE POLOZKY

Co je nejlepsi zalezi:
Na oéekavaném rozlozeni a maximalnim rozsahu
Ohranic¢ené vs neohranicené
Kolika respondentul se tykaji extrémni rozsahy
V pripadé analytickych cilil vyzkumu: teorie! S ¢im chci dané Cislo davat do vztahu? Pro¢?
Predpokladam cisté linearni vztah
S kazdym jednotlivym neznamym cClovékem na internetu, se kterym se bavim, néco jiného klesa nebo roste
Ocekavam, Ze kazdy jednotlivy Clovék stejné silné snizi moji osamélost
- lepsi linearni kategorie
Nepredpokladam ¢isté linearni vztah
Cekam, ze bude vétsi rozdil mezi tim, zda se bavim s nikym nebo s jednim &lovékem
Ale menSi rozdil udéla to, zda se bavim s osmi nebo deviti lidmi
- lepSi postupné narlstajici kategorie



Frequency

UZAVRENE POLOZKY

Velikost kategorii — opét teorie a existujici data!
Zalezi na oCekavané frekvenci
Volime tak, aby byly dostate¢né zastoupeny jednotlivé kategorie a nevznikaly diry (dulezité pro analyticky cil)
Volime smysluplné podle toho, kde ¢ekame rozdily
Volime zaroven tak, aby kategorii nebyl pfilis velky pocCet
Pro vétsi Cisla pouzivame zaokrouhlené rozsahy (protoze tak lidé pfirozené uvazuji)
U neohraniCenych je posledni kategorie typicky XY a vic — cutt off opét volime podle teorie/dat

Kategorie ordindlni proménné pocet sledovanych osob na Instagramu (0-50, 51-150,151-300

. 0-50

- 51-150

g 151-300
) 301-500
- 501-2000

o — | -
0 500 1000 1500 2000 2500 1.00 2.00 3.00 4.00 5.00
Kolik lidi na Instagramu sledujete?



JSME SCHOPNI ODPOVEDET?

Mit vy€erpavajici a neprekryvajici se odpovédi
Kolik z poslednich 4 tydnt chodilo va$e dité fyzicky do Skoly?
Jeden

THi
Ctyri

Pokud my jako vyzkumnici nepotfebujeme mit vyCerpavajici seznam, ale respondentim muze néjaka odpoved
chybét, pridavame ,else” moznost

Co pro vas a vas partnersky zivot plati?
Nezadany/a
Zenaty/a
Svobodny/a, ale mam partnera/partnerku

,Néco jiného, “jinak,” ,jinde,” ,jiné*



JSME SCHOPNI ODPOVEDET?

Muaze byt fajn mit instrukci typu ,vyberte tu moznost, ktera vas vystihuje nejlépe”

Tim davame implicitné najevo, ze to mozna nékomu nemusi sedét uplné nejlip, ale at’ se pfiradi k ,best
possible fit* moznosti

Muaze pomoci i u hodnoticich Skal — pokud u kognitivniho testovani nékomu bude chybét odopovéd typu ,jen
velmi lehce souhlasim,” kterou nechcete pfidat, ale chcete jim usnadnit odpoved



JSME SCHOPNI ODPOVEDET?

Pozor na mylné predpoklady
,~Jak dulezité nebo nedulezité je pro vas védét, jak je zabezpeclena wifi sit, na kterou se pfipojujete mimo domov?*
Zcela nedulezité - - - Velmi dalezité
Predpoklada, ze se pfipojuji na sité mimo domov
,Kde mate svij telefon, kdyz spite?*

»~Jak jste spokojeni se svym partnerskym vztahem?“

Co s tim:
Mit nejprve filtrovaci polozky (,Mate vlastni mobilni telefon?*)

Ne vzdy je to mozné nebo chceme, pak: odpoved typu ,nehodi se“, ,nerelevantni,“ ,nemam XYZ,“ ,nedélam XY*



CHCEME ODPOVEDET?

Citlivé nebo jinak ohrozujici otazky

Potencialné mohou vést k ujmé (povést, vztahy..), pokud by doSlo k poruSeni divérnosti dat nebo respondent z néjakého
divodu nechce odpovéd sdélit (vyzkumné agenture, tazateli,..)

Otazky se socialné zadouci odpovédi — pro otazky, kde je ustalena (nebo jen vnimana) socialni norma — otazky se vlastné
ptaji, jestli danou normu neporusujeme

Potencialni poSkozeni vlastniho sebeobrazu, kdyby mél respondent pfiznat néjaké chovani, které déla a pritom by
nemél, nebo nedéla a pfitom by mél (stud, vina,..)

Trestni ¢innost, chovani socialné sankcionované nebo odmitané (koufeni béhem téhotenstvi)

Ale i prosocialni, pomahajici €innost, obCanska participace (nechozeni k volbam, nepfispivani na charity..) nebo
,spravne” a ,Spatné“ chovani (pravidelna fyzicka aktivita, prokrastinace v praci, ¢teni knih)

Otazky zasahuijici do (vnimané) vyluéné soukromeé oblasti
Sexualita a sexualni chovani, vydélek, nabozenstvi, ale tfeba i rGzné télesné projevy

Cavs’géjél’ chybejici odpovedi anebo uvedeni nepravdivé odpovedi — nadhodnoceni zadouciho a podhodnoceni
nezadouciho chovani

U nékterych jiné tendence pro rlizné skupiny respondenttl — gender a pocet sexualnich partnertl nebo frekvence



Mean Number of Sexual Partners

CAPI — s tazatelem

ACASI, CASI - self-interviewing (A= s
audiem, prednahrané otazky, respondent pak
klika odpovéd)

Males
Females
ACASI CAPI CASI

Mode of Data Collection
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CO S TiM

NejvetSi problém u dotazovani s tazatelem - udélat self-completion sekce

Na nékteré citlivé otazky na chovani pomaha ptat se v delSim ¢asovém ramci (napf. za cely Zivot)
ProtoZe obvykle jsou relativné malo Caste
A umoznuji respondentovi tvafit se” ze je dané chovani uz davno minulosti

Kriminalni, delikventni typy chovani apod.

Nékdy Ize pridat jiné, méné citlivé otazky — kontext ostatnich méné citlivych otazek vede k vnimani nasi ,target”
otazky jako méné citlivé, nez kdybychom se ptali jen na ni

Jak Casto jste béhem posledniho roku...
Pil energy drinky
Pil alkohol
Kouril cigarety

Koufil marihuanu



CO S TiM

Normalizovat chovani

V soucasné dobé pandemie se nektefi rodice détem mohou vénovat vice, jini méné nebo vibec. Jak moc jste se
ve svém volném C€ase (tj. mimo praci) mohli vénovat tomuto ditéti béhem poslednich mésicu Vy?

V mnoha zemich je u€ast na komunalnich volbach nizka. Byl/a jste volit v poslednich komunalnich volbach v roce
20187

| velmi klidni lidé se nékdy na sveé déti rozzlobi.

Ujistit, ze je ok nékteré véci nezvladat, neumét, nedélat
Nikdo nedokaze pracovat na 100% kazdy den. Jak €asto se vam stane, ze béhem pracovni doby prokrastinujete...

Mozna byste u nékterych otazek byl/a rad/a, kdybyste véci délal/a jinak, ale momentalné vam to nejde. Nas ted
zajima praveé to, jak Casto je skuteCné za posledni mésice délate.

Potvrdit, ze kazdy ma pravo chovat se, jak sam chce
Kazdy rodi¢ muze pfistupovat k vychové déti jinak. Prosim, oznaéte, co plati pro Vas a dité.
Kazdy reaguje na stresoveé situace jinak. Jak...



CO S TiM

Pouzit ,,hez€i“ slova pro popis chovani
Jak Casto si stahujete filmy s pomoci torrentti? (namisto ,jak ¢asto nelegalné sdilite... )

Jak ¢asto vam po piti alkoholu v poslednim mésici bylo vyrazné fyzicky nevolno?

Pripomenout anonymitu

Podporit pravdivé odpovidani a uznat, Ze vite, Ze to nemusi byt snadné
Podékovat za jejich odpovédi

| kdyZ se vam muze na tyto otazky odpovidat obtizné, prosime, udélejte to. Jen diky upfimnym
odpoveédim budeme schopni zjistit, co se v rodinach skutecné déje. Vasich odpovédi si opravdu
vazime.
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