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ZAVERECNY PROJEKT

Medialni projekt: prekryv v popisu projektu pro vétsinu zadny
Vyzkumny projekt: prvni krok pred konkrétnim planovanim

Zaméreni na opodstatnéni VO, hypotéz, coz je zcela zasadni pro adekvatni
vybér vyzkumného designu a jeho planovani

V pfipadé dotaznikoveého Setfeni je popis metody v projektu jen mala cast (ne
klicova)

Prace behem semestru v nasem kurzu: z velké Casti bude obecngjsi
(nezamérena na vas projekt), je ok pokud se k realné VO pro vasi DP
dostanete az koncem semestru




SAMPLING

Jakeé jsou typy samplingu

Jak se realizuji ruzné typy samplingu
Jak se pocita vybérova chyba
Velikost vzorku

Jaké jsou zdroje chyb u samplingu




PROCES DOTAZNIKOVEHO SETRENI
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PROCES DOTAZNIKOVEHO
SETRENI

Da se délit i jinak:
na ¢ast mereni a odpovidani (dotaznik jako
nastroj)

na ¢ast vzorku (kdo reprezentuje cilovou
populaci)
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Figure 2.2 Survey lifecycle from a design perspective.

Groves et al.,



POJMY

(Target) population, (cilova) populace — ti, o které nam realné jde, o kom se vyzkum snazi néco fict
(generalizovat vysledky na née)

Sampling = zplUsob vybéru respondentu, zahrnuje vliastné vse

Sample, vzorek — koho méfime; mensi Cast cilové populace, ktera ma vést k tomu, Ze diky ni budeme
schopni néco fict o cilové populaci

Ve statistice: N = velikost vzorku, n = velikost néjaké Casti vzorku (N = 521, Zeny n = 125)
V literatufe o samplingu ale ¢asto N = velikost cilové populace a n = velikost vaseho vzorku

A jako sample se nékdy oznacuje ,wishful® sample — lidi, které oslovim a ne jen lidi, ktefi pak realné dotaznik vyplni
(u pravdépodobnostniho vybéru)

Elements, prvky — jednotlivi respondenti (jevy, pfipady), ktefi vas zajimaji
Cilova populace je slozena z N prvkd, vas vzorek z n prvku
Nékdy ,sampling unit"
Sampling frame, vybérovy ramec populace — elementy populace, ze kterych vybirame vzorek



POJMY

Reprezentativni vzorek — takovy vzorek, ktery je podobny cilové populaci ve vSech aspektech
(jen je mensi)
Parametr populace — hodnota mereného jevu (nebo vztahu) v cilové populaci, oznacuji se
typicky feckymi pismeny
Statistika vzorku — hodnota méreného jevu (nebo vztahu) ve vzorku

V datech mame statistiku, ze které odhadujeme parametry populace (estimations)

Pramérna uroven a smérodatna odchylka medialni gramotnosti, korelace mezi vékem a obCanskou
participaci, regresni koeficient...

Rozdil mezi parametrem a statistikou — error, chyba

chyby vznikajici u samplingu — sampling error, coverage error, selection error



CILOVA POPULACE

Kdo nas vlastné zajima? O kom se chceme nasim vyzkumem néco
dozvedét?

Obecna populace dospélych v CR
Studenti FSS

Zaméstnanci firmy We're all happy
Ugastnici demonstrace

Klienti socialnich sluzeb

(ne vzdy jen lidi, ale jsme v survey)

Kazdy: predstavte, na co se zaméruje vase DP a kdo je vasi
cilovou populaci
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Figure 2.2 Survey lifecycle from a design perspective.




CILOVA POPULACE

Porad musi byt dost specificky popis

) i . . Measurement Representation
Kdo je ,obecna populace dospéelych v CR*?
- . x . Construct
Patfi sem jen lidé s CR obCanstvim? Nebo lidé s trvalym/pfechodnym l
pobytem v CR? ¥
Measurement Sampling
Frame
] I
Response Saiple
Populatllon specification error: pokud Spatné definujeme cilovou l Respondents
pOpU|aCI Edited lv
. .. , T . o ol Response Postsurvey
Napf. vasim cilem je zjistit spokojenost studentt medialni vychovy s Adjustments
obsahem prfedmeétu, ale jako populaci si zvolite ucitele ‘
Survey Statistic 4

Je to vic otazka teorie a VO nez samplingu (budete resit ve Vyzkumném
projektu)

Figure 2.2 Survey lifecycle from a design perspective.



VYBEROVY RAMEC

Prvky cilové populace, které maji Sanci byt do vyzkumu vybrany Measurement Representation
|ldealné mame seznam vSech €lenl populace Construct Target
Population
Napr. zameéstnanci Ceské posty l I
céasto ne Measurement
Coverage: to, jak se vybérovy ramec prekryva s cilovou populaci, l Sa:ple
idealné zahrnuje vSechny praveé jednou a nikoho navic Response I
Cilova populace = ramec l Respondents
Edited lv
Response Postsurvey
Adjustments
Zkuste se zamyslet nad tim, ke kterym cilovym populacim ‘
existuje kompletni vybérovy ramec se seznamem Survey Statistic |4

A ke kterym byste se mohli dostat vy?

Figure 2.2 Survey lifecycle from a design perspective.



JAK VZNIKA VYBEROVY RAMEC

Cilova populace se ¢asto méni
Lidé se stehuji, starnou, prfestavaji/zacinaji byt klienty, zaci prechazeji ze skoly na jiné
Obvykle feSime cilovou populaci v néjakém vymezeném Case, prestoze z ni nékdy chceme generalizovat nad ni
Klienti krizové linky v obdobi 1.1. 2019-31.12. 2019
Studenti s neprerusenym prezencnim studiem v JS 2020
Lidé s trvalym pobytem na uzemi béhem celého roku 2020

Komentare pod twitteroym uctem ke dni 9.3.2021

Hlavni cesty:

Tvofime (nebo ziskame existujici) kompletni seznam vSech elementl populace (nahodny prosty a stratifikovany
vybeér)

Tvofime seznam jen nahodné vybranych sub-Casti populace (nahodny klastrovy vybér; vyZzaduje seznam
nadfazenych celku)

Netvofime seznam elementu jako takovy, ale pouzijeme nahodné oslovovani bez néj (znemoznuje spocitani
coverage error)



COVERAGE ERROR

Undercoverage — vybérovy ramec nezahrnuje vSechny —
elementy populace

Target
population

Overcoverage — zahrnuje i nékteré elementy mimo cilovou
populaci

(a). Undercoverage

Dalsi nedokonalosti v seznamu

Clustering: jeden zaznam ve vybérovém ramci vede k vice
elementdm (napf. samplujeme pres adresy — na jednom misté
bydli vic lidi)

Duplication: jeden element cilové populace je v ramci
zastoupen vicekrat (néktefi lidé mohou bydlet na vic mistech)

Target Population
Elements

Leonard Schmidt
Alice Schmidt
Virginia Schmidt
Paul Lehmann

Target
population

(b). Overcoverage

Frame Population
Elements

403-555-5912
403-555-5919

403-555-5916

Justin Lehmann

403-555-5917

Theresa Placht

Iy

403-555-5922

Tyto chyby dohromady = coverage error (Cast celkového
rozdilu mezi statistikou vzorku a parametrem populace,
ktery je zpusoben vybérovym ramcem)

Janet Ferguson

Figure 3.3 Clustering and duplication of target population

403-555-5927

elements relative to sampling frame elements.

Sampling

frame



JAK VZNIKA VYBEROVY RAMEC

Casté ramce pro obecnou populaci nebo domacnosti
Area frames — geografické jednotky

Lze udélat seznam adres bytovych prostor v kazdé (nebo jen nahodné vybrané) jednotce, z nichz se nasledné
vybira domacnost/jednotlivec v domacnosti

PosSta — papirovy dotaznik, obvykle i moznost vyplnit online

Random walk — nahodna prochazka — tazatel dostane pfifazenou geografickou jednotku, poCatecni bod (seed) a
nahodné generovany postup, na jaké adrese ma oslovit respondenta

Potize: clustering (vic osob v jedné domacnosti), undercoverage (pokud néjakou adresu mineme), duplication
(pokud ma osoba vic bydlist)

Telephone frames — typicky pro pevné linky
Zprvu telefonni seznam, rychle ale random digit dialing (RDD)

Jaka zkresleni tady budou?



https://www.czso.cz/documents/10180/94876554/06202618b.pdf/34ed3250-c757-4a89-bbc4-

a89e3f245d73?version=1.2

Domacnosti s pevnou telefonni linkou
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JAK VZNIKA VYBEROVY RAMEC

Internet jako ramec pro obecnou populaci
V pripade, Zze bychom mohli nahodné oslovit uzivatele internetu pfimo pres internet (napf. Netmonitor?)

Jaké potize?



https://www.czso.cz/csu/czso/vyuzivani-informacnich-a-komunikacnich-technologii-v-
domacnostech-a-mezi-iednantlivei-2020
Graf C4 Pouzivani internetu podle pohlavi a veku
2009 = 2019
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Zdroj: CSU, Setfeni o vyuZivani ICT v domacnostech a mezi jednotlivci




JAK VELKY PROBLEM TO JE?

Undercoverage je velky problém, zvlasté pokud néjaké skupiny lidi z populace (vyznamné z hlediska VO) vynechava
systematicky

Bias = systematické zkresleni
Existuji rizné mechanismy pro jeji omezeni
Nap¥. kombinace riznych ramcu (RDD + area)

Vice detailtl viz Groves

Abychom dokazali generalizovat z dat, potfebujeme co nejvice védét o tom, jaci respondenti nejsou ve vybérovém ramci:
teorie, rizné existujici statistiky, odborné ¢lanky..

ukol

Over coverage obvykle nebyva takovy problém — pokud neni pfilis velka
Muzeme takové respondenty prosté béhem procesovani dat vyfadit
Pokud dopfedu vime alespon % odhad kolik takovych jednotek v ramci populace je, nadsadime cilovy pocet respondentu



JAK VZNIKA VYBEROVY RAMEC

Pro specifickou cilovou populaci

Zalezi na charakteristikach cilové populace a tom, co o ni vlastné vime

Pokud je populace dostateCne velka a existuje vybérovy ramec, ktery ji kompletné obsahuje
(overcoverage)

Pomoci screeningovych polozek se Ize dostat k naSi populaci

Pokud je ale naSe cilovka jen zlomek z ramce, pak je to velmi narocné a neefektivni (jak efektivni je dostat se k
handicapovanym respondentliim skrze seznam adres v CR?)

Obtizné ziskatelné populace: malé nebo obtizné dostupné
Muazeme zkusit vytvofit novy ramec (novy seznam prvkd, ze kterého pak vybirame respondenty)

Kombinaci jinych seznamu (nap¥. klienti riznych neziskovek) — asto jsou takové seznamy ale divérné,
nedostaneme se k nim



CO KDYZ TO NEJDE...

V praxi velmi Casto idealni situace, kdy mame perfektni vybérovy ramec, nenastava

Vzdy je potfeba hodnotit, jak moc se ramec od cilové populace liSi a zda jsou odliSnosti vzhledem
k nasi VO podstatné vice nebo méné

Nekdy prosté ani vybérovy ramec neni mozné sestavit

Zkuste vymyslet pfipady, kdy to patrné nejde

Pokud je sampling frame pf¥iliS vzdaleny od cilové populace:
Uprava VO

Smifit se s coverage errors



VZOREK

Je soubor respondentu vybrany z populace

Measurement Representation
Obvykle jen maly zlomek Construct Target
Population
Sampling error = ¢ast rozdilu mezi statistikou vzorku a parametrem l 1
populace, ktera je zpusobena prosté tim, Zze mame vzorek a ne celou Measurement Sampling
. Frame
populaci = l :
Response
Ne vSichni pozvani budou ale ochotni l
Nonresponse error (Cast rozdilu zpusobena tim, kdo odmita ucast na Edited +
Response Postsurvey

VYZkUIT]U) ‘ Adjustments
Survey Statistic 4

Figure 2.2 Survey lifecycle from a design perspective.




VZOREK

Selection error — zpusobena tim, koho a jak oslovujeme Measurement Representation

Napf. pozvanka na vasem FB profilu zasahne jen vasi socialni bublinu Construct Target
Population
Tazatelé si zvoli oslovovat jen nékteré typy lidi l 1
V pravdépodobnostnim vybéru by neméla byt pfitomna, ale je typicka v Measurement Sampling
nepravdéepodobnostnich vzorcich l |
Response
Sample attrition error — jen u longitudinalnich designu l
., . . . . Edited ¥

Zpusobena ubytkem respondentu napfic vinami sbéru dat Response Postsurvey

Adjustments
Nékdy se jako ,attrition” oznacuje i ubytek v ramci jednoho dotazniku (jak
respondenti postupné prestavaji vyplfiovat dotaznik) Survey Statistic 14

Figure 2.2 Survey lifecycle from a design perspective.



BIAS - ZKRESLENI

Error = rozdil mezi hodnotou ve vzorku a pravou
hodnotu

Bias = systematické zkresleni

Tj. bias = pokud to, Ze nékdo chybi (z riznych dtavodu)
ve vzorku anebo v odpovedich na konkrétni polozky ve
vyzkumu (item-response) koreluje s proménnou, ktera
nas vyzkumné zajima (at’ uz je zavisla nebo nezavisla)
Pokud se lidé preferujici D. Trumpa Castéji neucastni
pfedvolebnich vyzkumd, pak jejich preference na

prezidenta koreluje s tim, zda odpovi nebo neodpovi na
vyzkum

Stejny vzorek tak mize byt zkresleny s ohledem na
jednu hodnotu/analyzu, ale nezkresleny s ohledem
na jinou
Vzorek vys by byl zkresleny s ohledem na odhad
preference kandidatu, ale ne, pokud by nas zajimala

o v V4 7 v j* v o
IR R - A . 4 [ -

Measurement

Construct
[

Measurement
Y

Measurement
Error

Response
¥,

Processing
Error

Representation

Target

Population | opgervation error

Coverage
Error

|

Sampling
Frame

Sampling
Error

Sample

MNonresponse
Error

n:

Responden ﬂ

|

Figure 2.5

Adjustment
Edited Error
Response
¥ Postsurvey
Adjustments
V.
Eunrey_ Statistic J

¥ors

Survey life cycle from a quality perspective.

Groves et al.,



VETSI CVICENI

Predstavte si, Ze chcete délat vyzkum na obecné populaci a pro vytvoreni ramce a osloveni zvolite adresy bytovych
prostor

Vynechava tento ramec systematicky nékoho? Koho?

Co kdyZ takovy sbér budeme chtit provést v ervenci?

Co kdyz chceme stejnym zplsobem délat vyzkum, jehoz cilem je zjistit:
PocCet domacnosti s pfipojenim k internetu?

Medialni praxe mladych dospélych?

Jak byste sestavili (se pokusili sestavit) vybérovy ramec nebo jaké jiné ramce byste vyuzili, pokud by vase cilova
populace byla:

Ctenafi Deniku N?
Lidé bez pfislusnosti k nabozenstvi?

Lidé, ktefi financné podporuji neziskovky?



UKOL

Jste Mark Zuckeberg a chcete vyuzit FB jako
vybérovy ramec pro vyzkum, ktery byste chtéli
zobecnit na obecnou populaci.

Jako CEO mate tim padem dokonaly vybérovy
ramec pro uzivatele FB a mate moznost provést
pravdépodobnostni vybér.

Popiste, kdo v takovém ramci bude
reprezentovany dobre a kdo naopak Spatne.

(vyuzijte k tomu zdroje — hledejte statistiky,
hledejte Clanky; nestaci jen se zamyslet)
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