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MEASUREMENT ERROR

Nekdy také observation error

Cast rozdilu mezi pravou hodnotou v populaci a statistikou v dotazniku, ktera vznika kvali rozdilu mezi
pravou hodnotou jevu a odpovédi v dotazniku (tj. individualni uroven)

Measurement bias = pokud je rozdil néjak systematicky — odpovédi v dotaznicich na polozky jsou
systematicky pod/nadhodnocené

Dusledkem bias byva posun v rozloZzeni (praméru, medianu..), ale pokud je to systematicky stejny posun
u vSech respondentu, nemusi znamenat posun na urovni sily a sméru efektu vztahu dvou proménnych



DESIGN DOTAZNIKU

- Cilem je dotaznik, ktery tim, jak vypada, nevede ke zkreslenim v odpovédich respondentu
* Napf. (i neumysiné) formulovani polozek tak, aby podporovaly hypotézy

+ Nebo aby vysly tak, jak chce sponzor

- Zakladem je
- 1. vedeét, co chceme mérit
- Teorie
- Dobra vyzkumna otazka a testovatelné hypotézy

- 2.veédet, jak to zmérit tak, aby to skute¢né (a dobire) mérilo, co chceme

« Validita, reliabilita



KONSTRUKTY

To, co chceme zjistit: medialni gramotnost, sledovani
zpravodajskych stranek, socioekonomicky status, viktimizace online
agresi, online zavislost, obCanskou participaci...

Measurement

Representation

Target
Population
Proménné, které chceme analyzovat l 1
2 . 2 o 2 o © 7 7 S li
Mély by jasné plynout z vyzkumné otazky a poloZenych hypotéz Measurement Frame.
] I
. . L i i i . Lo Response Sample
Ale — Casto jsou v jejich ,zakladni podobe” neméritelné, jsou to l ||
pojmenovani pro néjakou charakteristiku, abstraktni Resp‘i”de”ts
Edited
Co se pocita do viktimizace online agresi? Response Postsurvey
Adjustments

Kde zac¢ina online zavislost?

Lb Survey Statistic 4

Figure 2.2 Survey lifecycle from a design perspective.

Kdo je medialné gramotny?

Co se pocita jako ,zpravodajska stranka“? Co je ,sledovani® — kdyz zpravu
nedocCtu/nedokoukam, je to porad sledovani zpravodajstvi?



A4 V 4

MERENI

Konstrukt operacionalizujeme — definujeme, co pfesné jim myslime v méfitelné

pOdObe Measurement Representation
Sledovani zpravodajskych stranek Construdt Target
“ e x T . . Populati
mnozstvi Casu, které Clovék stravi na zpravodajskych serverech I Opula on
mnozstvi jednotlivych ¢lanku, které Clovek precte za vymezené ¢asové obdobi Sampling
= 7 7 L 7 Frame
mnozstvi pfedplacenych zpravodajskych stranek l |
mira zajmu o zpravodajskeé stranky Sample
Response 1
o . ; L. . ) . l Respondents
Méreni musi co nejvice reflektovat zamysleny konstrukt a ,,sedét” do — I
. - - , v . e
teoretického ramce, kterym vysvetlujeme vztahy Response Postsurvey
Pokud chci testovat vztah mezi sledovanim zpravodajskych stranek a tnavou oé&i, ktera Adjustments

operacionalizace bude nejlepsi?

r 3

Survey Statistic

Po operacionalizaci feSime konkrétni zpusob méreni
(Objektivni — log z ICT)

Subjektivni — polozky v dotazniku

Figure 2.2 Survey lifecycle from a design perspective.



POLOZKY V DOTAZNIKU

Méreni (measures) — jednotlivé polozky nebo baterie polozek (Skaly)

Existujici méreni

Existuje pro nas konstrukt dobré méfeni, které sedi na nasi teorii a populaci a mizeme ho vyuzit?

Cool! .

Nové méreni
Pokud neexistuje nebo jsou existujici zplsoby z riznych dlvodu nevyhovujici

(taky cool, ale vic prace)



VYHODY EXISTUJICICH MEASURES

Standardizovana measure EXi StUj |,!

Ovérena na reprezentativnim vzorku cilové populace (populace, pro kterou je urena)
Vytvofené normy pro danou populaci

Tj. pokud pomoci standardizované Skaly testujeme relevantni respondenty, jejich individualni skéry miZzeme porovnat se
skory populace

Casté v diagnostice
Validizovana measure

Ovérena validita, tj. ze Skala (na dané populaci) méfi to, co méfit ma

Existuje (dobry) ¢lanek ,Validation of XYZ scale®

Standardizovana Skala musi byt i validizovana, ale ne vSechny validizované Skaly jsou standardizované
»Jen pouzita nékde jinde“ measure

Autor vyzkumu vytvoril ad hoc measure, kterou pouzil

Neni to validizacni studie per se

Ale pokud Skala fungovala — méla dobrou reliabilitu a tvofila teoreticky smysluplné vztahy s jinymi proménnymi, jeji validitu to
podporuje



VYHODY EXISTUJICICH MEASURES

U validizovanych skal typicky detailné vite, jak a proC vznikla (teorie v pozadi tvorby)
Vite, jak s ni zachazet a co od ni Cekat (dimenzionalita, pripadné cut off points, reliabilita)
Pokud pouzijete stejnou measure, usnadnujete i jeji interpretaci a porovnani s ostatnimi studiemi

Pokud je nastroj ovéreny, pak se snaze interpretuji nesignifikantni vysledky

Pokud vam nevyjde hypotetizovany vztah a pouZili jste k méfeni novy nastroj, jak si muzete byt jisti, Ze dané
proménné spolu nesouviseji — nemohli jste nahodou mit Spatné pravitko?

Ale — validitu a davéru v to, Ze novy nastroj méri smysluplné, posiluji i nase samotné vysledky — pokud
skory tvofi teoreticky smysluplné vztahy, pak sama nase studie ukazuje, ze méreni (alespon do néjake
miry) fungovalo



NEVYHODY(?) EXISTUJICICH
MEASURES

Musime je dokazat zhodnotit
| standardizovanou a validizovanou measure je potfeba kriticky zhodnotit
Nemusi pfesné licovat s nasimi potfebami (populace, VO)

Casto je potfeba preloZit a adaptovat



PSYCHOMETRICKE VLASTNOSTI
MEREN]

,Psycho“ — prosté je zacali feSit psychologové, ale neznamena to, ze nas nezajimaiji i v jinych
oborech

ProC zrovna psychologoveé — zajem o individualni rozdily mezi lidmi, tj. méfeni charakteristik jako vlastnosti,
postoje.. neviditelné proménné, ke kterym neexistuje pravitko

Latentni proménné - néjaka charakteristika v ,pozadi,” ktera se projevuje manifestnimi
promennymi

Extraverze je vlastnost, ktera se projevuje napr. tim, ze Clovék se citi dobfe ve spole¢nosti mnoha jinych
lidi, snadno se mu povida i s neznamymi lidmi, neciti se dobfe, kdyz je sam...

Nemérime pfimo extraverzi, ale mérime jeji projevy a z nich usuzujeme na miru extraverze



RELIABILITA A VALIDITA

Jak vime, ze dana Skala (polozky)
méri dobre to, co méfit chceme?

Ovérujeme to! Validita a reliabilita




VALIDITA

VALIDITA — mé&Fim to, co chci? Rikam tomu inteligence, ale méfim fakt inteligenci?
Ruzné typy
»Face* validita — zjevna validita, mira, do jaké Skala na ,prvni pohled® méfi to, co bychom cekali

Pokud méfim medialni gramotnost, budu ¢ekat polozky na porozuméni, hodnoceni, tvorbu medialnich obsahd. Nebudu
Cekat polozky na zajem o zpravodajstvi.

Nejde o to, co by v dané Skale Cekala vase babicka, ale co by tam Cekal odbornik

Je to pomérné slaba validita — sama o sobé neni dukazem validity celého méfeni, ale maze stacit jako divod pro zahozeni
Skaly do koSe

Nemeéritelna

Obsahova validita (content validity) — mira, do jaké polozky zachycuji konstrukt v jeho celistvosti
Pokud mam polozky ptajici se na tvorbu medialniho obsahu, pak nemérim ,celou” medialni gramotnost, ale jen jeji Cast
Vyrazna role teorie a toho, jak mam koncept definovany

?(/elmi dEIeiité pfi tvorbé nové Skaly — musi byt jasny teoreticky obsah konstruktu a z néj plynouci manifestni projevy
onstruktu

Nemeéfitelna (ale mohou se vyuzit expert ratings)



VALIDITA

Criterion validity — kriterialni validita
Validita je v podstaté korelace mezi pravou hodnotou zamysleného konstruktu a odpovédi respondenta na polozku/Skalu

Pokud dané méreni skuteCné vypovida o mife néjaké charakteristiky, méla by se tato mira smysluplné projevovat ve
vztazich s dal§imi charakteristikami nebo chovanim (kritéria)

Napf. pokud je medialni gramotnost definovana jako schopnost kriticky hodnotit medialni obsahy, pak ¢lovek, ktery
skoruje na této Skale vysoko by mél rozpoznat fake news ¢astéji nez Clovék, ktery skéruje nizko

Nebo &lovék, ktery by teoreticky mé&l.mit vy$8i MG (napf. VS vzdélani) by mél v méfeni skérovat vys nez &lovék, ktery by
mél teoreticky mit nizSi MG (napf. ZS)

Opét velka role teorie

Subtypy: concurrent validity (kriterium méfime ve stejny Cas) a predictive validity (kritérium je néco v budoucnosti),
convergent validity (moje nové méreni medialni gramotnosti by mélo korelovat s jinymi existujicimi méfenimi gramotnosti)

Méfitelna
Discriminant validity — mira, do jaké méreni nekoreluje s konstrukty, se kterymi by korelovat nemélo

Pokud tvofim Skalu, ktera méfi konceptualné jinou dimenzi medialni gramotnosti nez tvorbu obsahu, nemély by spolu
vysoce korelovat

Méfitelna



RELIABILITA

Jak presné mérim to, co chci?

Reliabilita je mira shody mezi (hypotetickym) opakovanim jednotlivych
meéreni
Pokud je charakteristika teoreticky stabilni, mél by muj nastroj vzdy
ukazat stejnou hodnotu

Pokud bychom dali respondentovi dotaznik na MG, vymazali mu pamét a dali
mu ho znovu a znovu...

Polozky jsou pomérné hrubé nastroje --> pfirozena variabilita v odpovédich, ale
over long run by skor u reliabilniho méreni mél byt v pomérné uzkém intervalu a
s vysokou korelaci mezi mérenimi




RELIABILITA

Dva hlavni zptsoby méfeni reliability

Vnitini konzistence
U Skal, tj. baterie polozek, které maji méfrit stejny rys

Pokud skuteCné jednotlivé polozky méfi stejny rys, pak by jednotlivé projevy dané
vlastnosti (odpovédi na polozky) spolu mély korelovat

Cronbachova alfa — internal consistency — pocita se z primérné korelace polozek a
jejich poctu

Alespon 3 polozky

Polozky musi korelovat, ale ne pfiliS silné + mély by byt na sobé nezavislé

VyS8Si pocet polozek vzhledem k vypoctu vede k vysSi alfé

Alfa mezi 0.6-0.7 muze byt jeSté porad pfijatelna u Skal s nizkym pocétem polozek
(3-4), sice so-s0, ale je obvykle obhajitelna

Ale u vySsiho pocCtu polozek uz ne
Pro 2-polozkové measures se doporucuje Spearmanovo rho
McDonaldova omega

Pro latentni proménné

Cronbach's alpha

Internal consistency

a=09 Excellent

09>az=08 Good

08=az07 Acceptable

07>az06 (Juestionable

06=az05 FPoor

05>a Unacceptable
Prilis vysoka

reliabilita neni
vyhra© Muze
znamenat zbytecné
polozky ve Skale




RELIABILITA

Split-half reliabilita
Také mira vnitfni konzistence
Rozdéleni baterie polozek na dvé porovnatelné Casti a jejich korelace
Méeéla by byt vysSi nez 0.7

Trochu podobna: paralelni reliabilita — tvorba dvou paralelnich forem Skaly, které se zkoreluji

Test-retest reliabilita
Externi reliabilita
Stejny test stejnym lidem v jiném Case
Nevyhody — pamét, efekt uceni

Hodné lidskych charakteristik se pfirozené v Case méni — i ty relativné stabilnéjSi mohou variovat

Reliabilita vas vzdy zajima i ve vasich vlastnich datech!



RELIABILITA

Rozdil mezi Skalou méfici latentni konstrukt a ,indexem”
Latentni konstrukt: charakteristika v pozadi, ktera je dlivodem pro jeji projevy
Extraverze se projevuje urCitym chovanim
Proto jeji jednotlivé projevy spolu koreluji — protoze je néjaka proménna X, ktera je davodem pro hodnotu polozek ve Skale
Index (Casto ale i ty jsou oznaCovaneé jako Skaly): v pozadi takova charakteristika neni, ale jednotlivé indikatory
tvori soubor neceho, co ovlivhuje dalSi veci
Skala na online viktimizaci: jednotlivé polozky napf:
Nékdo o tobé na internetu zverejnil nebo sdilel néco ztrapriujiciho nebo oskliveho
Dostal/a jsi na internetu osklivou nebo zrariujici zpravu (napf. emailem nebo v Messengeru)
Nékdo o tobé na internetu zverejnil nebo sdilel ztrapriujici fotku nebo video, které jsi nechtél/a, aby vidéli ostatni

vrve v

Ale kdyz se mi tyto véci stanou (a ¢im vic se mi déji), tim vic to ovlivhi moje sebehodnoceni, uroven stresu, ...

V takovém pripadé se muze stat, ze vnitini konzistence bude nizka — neni totiz teoreticky predpoklad, pro¢ by
jednotlivé polozky spolu musely korelovat



V' 4

VYBER MERENI

Jak vybrat vhodnou measure, pokud pro muj konstrukt existuje vic nastroju?
Komplexni rozhodnuti, které zvaZzuje mnoho aspektu:
Validita — existuje k nastroji validiza¢ni studie? Co vime o tom, jak funguje, co ve skuteCnosti méri?
Jak vypadaji vysledky faktoroveé analyzy, jak vypada vnitfni konzistence?
Kdy studie/Skala vznikla? Je i v dneSnim svété relevantni? Neni zastarala?

Rel)ir?bilita — jak vypada reliabilita ve studiich, které skalu pouzily (idealné na podobné populaci jako
my)”

Je dostateCna vzhledem k pocCtu polozek?
Méri obsahoveé to, co zajima mné v mém konkrétnim vyzkumu?
,Face” validita vzhledem k VO a teorii
Nékdy se pod nazvem konstruktu skryva néco jiného, nez co chceme
Povede k riznym odpovédim u mé cilové populace?
Rozptyl



PRO ANALYTICKY CIL...

Kdyz chceme zkoumat vztahy mezi konstrukty potfebujeme rozptyl 50%
Tj. potfebujeme, aby respondenti jako celek odpovidali rizné 40%
,Proménna“ — promeénuje se, variuje (variable), tj. neni konstantni 30%
Bez rozptylu neni co analyzovat 20%

10%
Jak Casto pouzivate internet? . 0%
Nikdy

Alespon jednou mésicné
Parkrat za mésic
Alespon jednou tydné
Parkrat za tyden

Denné nebo skoro denné

w

25}

15}

-

05

2000




PRO ANALYTICKY CIL...

|ldealni rozlozeni je normalni rozlozeni

10000

Pro nékteré analyzy je to nutny predpoklad

8000

6000

Neni ale nezbytné — u hodné jevu neni realistické

4000

Ridké jevy, extrémni jevy

Skaly na viktimizaci
0-i()-]5-14f1-13-12-l]-l‘.‘.’—f’ 4 746543-2-101234567 8 91010121314151617
measured value

Presto — je potfeba pfemyslet nad tim, jestli vybrané méfeni ma sanci u nasi cilové populace rozptyl
mit
Efekt stropu a podlahy — méfeni, které vede k vyraznym zeSikmenim (vSichni skoruji bud' dole
nebo nahore)



V' 4

VYBER MERENI

Délka a obtiznost polozek vzhledem k mé populaci
V pfipadé dlouhého dotazniku nechcete mit Skalu, ktera na jeden rys ,spotrfebuje” 50 polozek

Zvazuijte kognitivni naroCnost polozek — nékteré skaly jsou jednoduché, jiné maji mnohem komplikované;si
formulace. Zvazit hlavné s ohledem na vas vzorek — déti a dospivajici, stafi lidé...

Je Skala relevantni vzhledem ke kulture? Pouziva pojmy, které jsou respondentim v daném
sociokulturnim kontextu srozumitelné?

Je dostupné celé zneni skaly, pfipadné poskytne mi ho autor?
Nékteré Skaly jsou placené
Da se ,,dobre“ prelozit?

Nékteré 3kaly znéji skvéle v AJ, ale pFi pokusu o pfeklad do CJ jsou najednou poloZky jaksi nefunkéni



PREKLADY

Zasadni! Pokud chceme méfit totéz, co originalni mereni, musime ho opravdu dobre prevest do jazyka
respondentu

Back translation
Cotoje?

TRAPD - translation, review, adjudication, pre-testing and documentation
Metoda v European Social Survey, vyuzita napt. i v EU Kids Online IV
Dva zakladni principy:
1. dotaznik/polozky by mély byt adaptovdny nez jen prelozeny

2. adaptace by méla probihat v tymu lidi spisS nez rozdélené po jednotlivcich



TRAPD TYM

Prekladatelé — min. 2
Skoleni v tvorbé& polozek
Prekladat by méli do matefského jazyka
Doporucuje se, aby aspon jeden byl profesionalni prekladatel nebo lingvista
Reviewer
Velmi zdatny v prekladech a v dotaznicich, citlivost na jazyk, zkuSeny odbornik i na zkoumané téma
Pokud neni v jedné osobé, Ize mit dva s ruznou expertizou
Rozhodce
Ma finalni slovo, rozhoduje o final verzi polozek, ale po diskuzi s reviewerem (a nejlépe i s prekladateli)

Musi rozumét tématu, metodologii a obéma jazykam



POSTUP

lterativni proces, vSichni se ve vSech fazich neustale vraci i k puvodnimu znéni polozek a pokud zadna
verze polozky neni v poradku, dochazi k novym formulacim kdykoliv héhem nrocesii

Translation
Review <
Adjudication (deciding on a version)

, Pre-testing
Documentation

1. T: Pfrekladatelé nezavisle na sobé prelozi a adaptuji polozky tak, aby co nejvice zachycovaly plvodni
smysl polozky

Nékdy mohou sami navrhnout vice moznych zpusobU pfekladu polozky
Zaroven zaznamenavaji, pokud maji sami o néjaké polozce pochyby
2. R: Sejdou se s recenzentem a kazdou polozku prodebatuji a vyberou jeji optimalni podobu
Debaty se toc¢i kolem divodu, pro€ byla polozka pfevedena tak, jak byla, co prekladatelé zvazovali a proc...
Nékdy je uz rovnou u této debaty rozhodce
3. A: Rozhodce se sejde a prodebatuje polozky s recenzentem (optimalné za pritomnosti prekladatel()



POSTUP

4. P: Testovani polozek na cilové populaci: kognitivni testovani a pilotaz
budeme resit pristé
5. D: Dokumentace procesu prekladu a adaptace polozek

Dokument o procesu (napf. do DP) by mél zahrnovat: jaky postup byl zvolen, jaké principy vedly preklad, pro
adaptované polozky explicitné uvedeny a oddvodnény zmény

~7Adaptovana polozka“ — ta, kde doslo k vyraznéjSi upravé (napft. jiny pfiklad, opis obtizné srozumitelného slova)

,PreloZzena polozka“ — polozky, které jsou v podstaté skutecné jen prelozené a funguji (neni potfeba nic
odldvodnovat)

How often you watch TV - Jak Casto se divate na televizi?

Cilem TRAPD je mit proces, do kterého je zapojeno vic lidi (vic perspektiv) a podpofit diskuzi aktéru
nad riznymi verzemi polozek

Vede to ke kvalitnéjSim polozkam



DOBRY PREKLAD/ADAPTACE
POLOZEK

Obecné — dobry pfeklad/adaptace poloZzky znamena, Ze uspésné prenesla smysl polozky za vyuZiti prostfedkl jazyka
cilovych respondentu

Bere v potaz cilovou populaci a jeji kognitivnhi schopnosti a znalosti Plati nejen pro preklady,
Polozkam maiji rozumét i ,krajni respondenti“ — nejmladsi i nejstarsi dité, nejméné i nejvice vzdélany responc ale i pro vyuziti skaly v

Bere v potaz sociokulturni kontext a vyvoj v ¢ase [eZes rgsponden.t.u, ktera
byla vyvinuta pro jinou

cilovou populaci nebo je
Jak Casto pouZzivas socialni sité, jako tfeba Facebook, Instagram, TikTok? starsi

,How often do you use social networking sites, such as C2U, Snapchat, Facebook?

Otazka na SES s prikladem z Finska: Which of the following best describes your financial situation and that of the people
with whom you live?

(a) We live very well — We can purchase luxury items (e.g., long holidays abroad, big boat, expensive cars) and still have
money left over.

| know when it is appropriate and when it is not appropriate to use emoticons (e.g., smileys, emojis), text speak (e.g., LOL,
OMG), and capital letters.

déti v Portugalsku neznaly LOL, OMG - pouzivaly Spanélské zkratky
Méfi to, co originalni polozka
Pozor na spravnou konotaci slov

~>omeone posted nasty comments about you on social media“



DOBRA ADAPTACE POLOZEK

Bere v potaz specifika jazyka — syntax, formalni stavbu véty . ,
Dobry preklad nezni

v AJ Casto obracené poradi nez v CJ a Casto na to pfi prekladech zapominame jako preklad!

LAll things considered, how satisfied are you with your life as a whole nowadays?*

,Celkové, jak jste spokojeny...“ vs. ,Jak jste celkové spokojeny...”
»| give into our child when the child causes a commotion about something.”

,Vzdam to a vyhovim mulji, kdyz kvuli né€emu udéla scénu“ vs. ,Kdyz kvuli né€emu udéla scénu, vzdam to a vyhovim
mul/ji“

Bere v potaz specifika jazyka — ne/pouzivana slova nebo souslovi v daném kontextu
Jak byste prelozili ,How often do you meet socially with friends?“

Nékdy muzZe byt obtizné prelozit i kotvy pro dlouhou odpovédovou Skalu



DOBRA ADAPTACE POLOZEK

Pouziva jazyk, ktery je prirozeny a bere v potaz formu sbéru (tazatel, samostatné vypliovani)

Pozor — psany projev a mluveny projev se liSi. Polozky by pfitom mély vic odpovidat tomu, jak by danou
vétu/otazku/tvrzeni respondent realné fekl

Tzn. do néjaké miry hovorove, ale porfad gramaticky spravné

Parental Support for Fighting - Aggressive solutions

1. If someone hits you, hit them back. Kdyz té nékdo uhodi, uhod jej/ji zpatky

9. If you can'’t solve the problem by talking,

it is best to solve it through fighting. Kdyz nestaéi slova, pouzij pésti

3. If someone calls you names, call them

names back. Kdyz ti nékdo nadava, tak mu/ji to vrat

5. If someone asks you to fight, hit them Kdyz se nékdo chce prat, zauto€ na néj/ni
first. prvni

2. If someone calls you names, hit them. Kdyz té nékdo urazi, jednu mu/ji vraz



DOBRA ADAPTACE POLOZEK

Neobsahuje polozky, které by vyznamem neodpovidaly ptivodnimu vyznamu
Kdyz preklad ani adaptace nefunguje — néktera polozka se muze ukazat neprevoditelna
Na takovou ani nema smysl se respondentu ptat
Patrné ani v datech nebude fungovat dobfe
Zbyte€né plytvani Casu respondenta
Smazat!

Pokud byste si nebyli jisti — kognitivni testovani a pilotaz na takovou polozku upozorni



PROC TRAPD?

Kvalitativné lepSi postup nez jen back translation, ktery lezi na dvou lidech, pfiCemz jen jeden ma Casto
odbornost v tématu nebo survey methodology

Kazdy prekladatel ma blind spots, kazdy ma svuj specificky styl a nékteré véci prosté nevidi
Benefit z vice zapojenych lidi je pro kvalitu finalniho prekladu obrovsky

Doporucujeme i pro DP

Ale co obvykle staci:

Najit aspon 1 ¢lovéka, ktery vasemu prekladu udéla ,reviewera“ — tzn. podiva se i na puvodni polozky, bere v
uvahu specifika cilové populace a aspon trochu rozumi tématu (obvykle prosté kamarad student oboru)

Pokud sami nemate jazykovy cit, najdéte nékoho, kdo ano©®
To se neda v DP oznacit jako ,TRAPD" ale pomuze vam to zlepSit kvalitu polozek

Kdy to nestacCi — pokud se preklad nepovede



CVICENI

Individualné: kazdy zkuste prevest nasledujici
polozky VICTIM BLAMING ATTITUDES

Slovensti studenti do slovenstiny If teens don’t want to be bullied, they should be

Cesti do Cestiny more willing to fit in.
Cilovka dospivajici 13-16 let
_ PIYE) Students who allow people to bully them
Self-administred (online dotaznik) deserve it for not standing up for themselves.

If teens would not place information on social
Nasledné vas ve skupinkach svoje preklady networking sites, they would not be a victim of
porovnejte a zvolte finalni verzi cyberbullying.

If teens who are bullied on and/or offline would
just ignore it, the bullying would stop.



ADAPTACE EXISTUJICICH MERENI
NAD RAMEC ,PREKLADOVE
ADAPTACE"

KdyZ chcete pouzit existujici méfeni néjak jinak nez jak bylo puvodné zamysleno
Je mozna, ale musi byt realistické, ze Skala bude fungovat

Je na to v textu potfeba explicitné upozornit a odtvodnit
Adaptace na jinou technologii/jiné prostredi

,How much time do you spent on Facebook on a typical weekday?“ - Kolik Casu stravite na Instagramu
béhem obvyklého pracovniho dne?

Nékdy je potfeba nékteré polozky smazat, protoze dana funkce v jiném prostfedi neexistuje

Adaptace odpovéd'ovych skal
Napf. namisto originalni 4bodové chceme 6bodovou nebo chceme zménit kotvy — zménit Skalu z ,jednou
denné - jednou tydné...“ na ,velmi Casto — Casto -..."
Pomérné Casta a neproblematicka — v dotazniku muze byt pro respondenty pfijemnéjsi, kdy je napfic
Skalami stejna odpovédovka
Ale obvykle snaha ponechat smysl pavodnich odpovédi (frekvence - frekvence, mira souhlasu = mira
souhlasu)



ADAPTACE EXISTUJICICH MEREN
NAD RAMEC ,PREKLADOVE
ADAPTACE"

Adaptace na jinou populaci

,How often do you spank your children when they misbehave?“ — funguje u déti, ale bude fungovat u
dospivajicich?

Muaze byt velmi tézka a nefunkcni

Vyuziti €asti polozek a doplnéni vlastnimi
Od néjaké miry uz bychom neoznacili jako ,adaptaci®, ale spis$ ,inspirovano skalou..."

Opét potieba popsat a oduvodnit

Vyuziti jen jedné dimenze z nékolika

Velmi Casté, obvykle to neni zadny problém



DOPORUCENIi PRO DP

Vyuzijte existujici Skaly, pokud jsou pro vas vyzkum vhodné
Nebojte se je ,prekladové adaptovat® — to je vlastné nezbytné

S obezfetnosti a peclivosti se nemusite bat ani adaptovat je vyraznéji nebo tvofit zcela nova méreni

Vasim cilem je pouzit takovou measure, ktera sedi vasi populaci, vaSemu moédu sbéru dat, vasi
VO

Nema smysl pouzit measure, ktera tomu neodpovida

Nékdy Ize ale zvaZovat dilCi upravu vyzkumu tak, abyste existujici méreni vyuzit mohli

VSechny upravy je potfeba popsat v textu DP



UKOL 5

Prelozit Skalu New Media Literacy Scale (Koc & Barut, 2018)
pomoci TRAPD

35 polozek ve 4 dimenzich

Prectéte si cely Clanek!

Provedte faze TRAa D
Cilova populace: VS studenti

Online dotaznik

3 skupiny
SK skupinka: Paulenova, Bielikova, Doubek

Dvé CZ skupinky — jedna po 3, jedna po 4 — rozhodte se sami

Odevzdany ukol rovnéz po skupinkach:

Vlozte tabulku (excel), kde budou i vSechny navrhy pfekladatell i finalni
verze

Popiste proces adaptace polozek a odlivodnéte rozhodnuti u polozek,
které vyzadovaly vic nez prosty preklad

Skupiny po 3: 2 prekladatelé, 1 reviewer a adjudicator v jedné
osobeé

Skupina po 4: 2 prekladatelé, 1 reviewer, 1 adjudicator

ALE: rotujte! At si kazdy vyzkouSi kazdou roli — rozdélte si
polozky

reviewer/
3 ¢lenna skupinka preklad1 preklad2 adjudicator
¢ast dotazniku 1 Osoba A Osoba B Osoba C
¢ast dotazniku 2 Osoba C Osoba A Osoba B
¢ast dotazniku 3 Osoba B Osoba C Osoba A
4 ¢lenna skupinka preklad1 preklad2 reviewer adjudicator
¢ast dotazniku 1 Osoba A Osoba B Osoba C osoba D
cast dotazniku 2 osoba D Osoba C Osoba B osoba A
¢ast dotazniku 3 Osoba C Osoba D Osoba A Osoba B
¢ast dotazniku 4 osoba B Osoba A Osoba D Osoba C
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