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Reklamnich stereotypt mame plné zuby —
YouTube

Representations of Gender in Advertising -
YouTube



https://www.youtube.com/watch?v=RL4uWx-OazA
https://www.youtube.com/watch?v=RL4uWx-OazA
https://www.youtube.com/watch?v=RL4uWx-OazA
https://www.youtube.com/watch?v=RL4uWx-OazA
https://www.youtube.com/watch?v=HaB2b1w52yE
https://www.youtube.com/watch?v=HaB2b1w52yE
https://www.youtube.com/watch?v=HaB2b1w52yE
https://www.youtube.com/watch?v=HaB2b1w52yE

T =
PN ==

D =

Sexisticka reklama




T =
PN ==

D =

Sexisticka reklama




T =
PN ==

D =

Sexisticka reklama




T =
PN ==

D =

Sexisticka reklama




UN I Sexisticka ki
‘ ; ; https://www.youtube.com/watch?v=iYhCn0jf46U; https://www.youtube.com/watch?v=17j5QzF3kgE

22 Gender a nasili


https://www.youtube.com/watch?v=iYhCn0jf46U
https://www.youtube.com/watch?v=iYhCn0jf46U
https://www.youtube.com/watch?v=iYhCn0jf46U
https://www.youtube.com/watch?v=iYhCn0jf46U
https://www.youtube.com/watch?v=iYhCn0jf46U
https://www.youtube.com/watch?v=17j5QzF3kqE
https://www.youtube.com/watch?v=17j5QzF3kqE
https://www.youtube.com/watch?v=17j5QzF3kqE

T =
PN ==

D =

Sexisticka reklama




T ==
D
N =

24 Gender a nasili

Sexisticka reklama

ﬁ I. | | &

| SwetpTo

$60'| ==k

1510 008 50%"
B0 | J st
seeSI0on | Cacomanmst

%8 [ METRO



T =
PN ==

D =

Sexisticka reklama




CVVM, 2018. Vnimani sexistické reklamy Ceskou verejnosti.

- reprezentativni vyzkum
- cilova populace nad 15 let (1 037 respondentu)

|
Sexisticka reklama
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Hlavni zjisténi:

- Vice jak tri péetiny (61 %) Ceské verejnosti maji k reklame negativni posto;
(reklamy jim vadi) a jedné cCtvrtiné (25 %) dotazanych naopak reklamy
obecne nevadi (maji k nim pozitivni postoj).

- Negativni postoj k reklame se zvysuje s rostoucim vekem a naopak
klesa smerem od levice k pravici na skale politicke orientace. Reklamy
rovnez vice vadi lidem, kteri nepouzivaji internet a Facebook.
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- Ze zkoumanych forem sexistického obsahu v reklame dotazanym nejvice vadi
zobrazovani nasili vuCi zenam (91 %), dale zesmésnovani lidi na zakladé toho, jak
vypadaiji (75 %) a také zobrazovani stereotypu v souvislosti se Zzenami i s muzi (shodné
94 %). Naopak nejméné dotazanym vadi to, ze v reklamé vystupuji pouze zeny a muzi
odpovidajici ur€itému idealu krasy (46 %).
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- VSechny formy sexistického obsahu v reklame vadi vice zenam. Se zvySujicim se
vzdélanim dotazanym takeé Castéji vadi zobrazovani odhalenych zenskych tél,
stereotypu v souvislosti se Zenami a zesmésnovani lidi neodpovidajicich idealu krasy,
lidem s (neuplnym) zakladnim vzdélanim pak v reklamach méné vadi zobrazovani
nasili vu€i Zzenam. Z hlediska véku zesmésnovani lidi neodpovidajicich idealu krasy
vadi méné mladym lidem ve véku 15 az 19 let, naopak respondentum s rostoucim
vékem vice vadi zobrazovani odhalenych muzskych a zenskych tel v reklame, pokud
nesouvisi s prodavanym vyrobkem Ci sluzbou.
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- Mezi nejcastéjsi dlvody, proc lidem vadi urcita forma sexistického obsahu v reklamé,
patfi to, ze se jim to nelibi, ze se jim to zda osklivé a také ze to prispiva k nerovnostem
mezi muzi a zenami ve spolecnosti.

- Sexisticky obsah v reklamé vadi dotazanym obecné jako takovy a ze to, kdo je
zadavatelem reklamy, nehraje prilis vyznamnou roli, vyjma toho, pokud zadavatelem

neni soukroma firma.
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- Respondenti nemaji jednotny nazor na to, zda a pripadné jak moc by méla byt vysledna
podoba reklamy regulovana Ci neregulovana. Nejvice (33 %) si lidé mysli, ze ,,by melo
byt regulovano zakonem, co se v reklamach smi a nesmi objevit, a pokud dojde k
poruseni zakona, méla by byt reklama stazena®. Nazor na (ne)regulaci vysledné podoby
reklamy souvisi s obecnym postojem dotazanych k reklamé a dale s pohlavim a
vzdélanim.

- Nejvice dotazanych si vsak mysli, ze v soucasnosti je ,podoba reklamy ponechana zcela
na vyrobci* nebo nemaji jasny nazor a voli moznost ,nevim® (shodné 27 %).
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Gender a nasili: Nasili v partnerskych
vztazich mladych lidi
3. 5. 2022
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Gender a nasili: Nasili v partnerskych

vztazich mladych lidi
proFem, MindBridge: Partnerskeé nasili dospivajicich a mladych (2019):

- teen dating violence
- Vztahy, ,randéni® 16 — 206 let
- 1 000 respondentu
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Gender a nasili: Nasili v partnerskych
vztazich mladych lidi

Z reprezentativniho vzorku 1000 dotazovanych respondentu a respondentek ve
veku 16-26 let mélo nejakou zkusenost se vztahem 914 mladych Ci dospivajicich.
Pricemz 33 % z téchto lidi zazilo v nékterém ze svych vztahu nasili, které
definujeme jako partnerské nasili mladych
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Gender a nasili: Nasili v partnerskych
vztazich mladych lidi

- kazdy treti mlady Clovék, ktery/ktera ma zkusenost se vztahem, zaziva Ci zazil
nasili ze strany sveho partnera nebo Cloveka, se kterym ,randi”
- obétmi ve 61 % zeny Ci divky, ve 39 % muzi Ci chlapci
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Gender a nasili: Nasili v partnerskych
vztazich mladych lidi

Formy:

- nejCastéjsi formou psychologické nasili — polovina mladych lidi, ktefi se nachazeji v nasilném
vztahu opakované ze strany sveho partnera Ci partnerky zaziva extrémni zarlivost a obvinovani z
nevéry. 41,3 % lidi, ktefi Celi nebo Celili partnerskému nasili, zazilo také opakovanou kontrolu, kdy
jejich partner/ka trval(a) na tom, Ze musi védét, kde se nachazeji, s kym jsou a co délaji.
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Gender a nasili: Nasili v partnerskych
vztazich mladych lidi

- fyzické nasili — 19,3 % mladych lidi, ktefi Celi nebo Celili partnerskému nasili, zazilo nebo zaziva
opakovane v nasilném vztahu facky a nasilné strkani.

- kybernasili — nejCastéji kontrola a Cteni zprav z partnerova/partnerCina mobilu bez jejich souhlasu,
které opakované zaziva 31,3 % mladych obéti partnerského nasili. 25,3 % obéti nasili je
opakované zahlcovano zpravami, emaily, telefonaty, a to i po skoncCeni vztahu.
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Gender a nasili: Nasili v partnerskych
vztazich mladych lidi

- stalking, tedy nebezpecné pronasledovani, je také soucasti této problematiky - 18,7 % mladych
lidi, kteri maji nebo meli zkuSenost s nasilnym vztahem, zazilo, ze je byvali partnefi opakovane po
rozchodu vyhledavali, i kdyz vyjadrili nezajem se s nimi dale vidat.

- témér 14 % lidi v nasilném vztahu zazilo opakované sexualni nasili v podobé nevyzadanych
polibkl a dotyku
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Gender a nasili: Nasili v partnerskych
vztazich mladych lidi

Reseni situace:

- Yanepfistupuje k feSeni

- i, ktefi a které situaci Fesi, Casto voli nékolik zpusobu feSeni najednou. NejCastéji se s partnerem rozchazi
(56 %) nebo se sveri své kamaradce Ci kamaradovi (47 %). Pouze minimum poda v souvislosti s nasilim ve
vztahu trestni oznameni nebo vyhleda odbornou pomoc. Ve 26 % pfipadu se situace nasili ve vztahu nijak
nezmeénila i pfesto, Ze mladi lidé vyzkousSeli nékteré ze zminénych feSeni. V 5 % pfipadu se situace dokonce

zhorsSila.
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Gender a nasili: Nasili v partnerskych
vztazich mladych lidi

Dopady:
nejcastéji se nemohou kvuli nasili dlouhodobéji soustfedit na své studium, Skolu nebo na svou praci (43 %).
u priblizné kazdého Ctvrtého chlapce nebo divky se projevi anorexie nebo vyrazny ubytek vahy (26 %).
dokonce 16 % mladych lidi napadaji v dusledku nasili myslenky na sebevrazdu
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