Volebni data managment

Uvod



Co je datamangment?

» Cinnosti spojené se ziskavanim, uchovavanim a vyuzivanim dat

e Sprava dat — strukturovani datasetu, pojmenovavani proméennych a
dat, tvorba metadat, publikovani dat — tomu se budeme vénovat jen
okrajové

 \Vyuziti dat => analyza — viz dalsi kurzy

e Ziskavani a propojovani dat z ruznych zdroju



Co se v kurzu naucite?

» Kde a jak najit politologicka data
* Jak stahnout data z internetovych stranek
* Jak propojovat data z ruznych zdroju

 Jak data ,vycistit” k analyze

e Zejména s pomoci softwaru R



Jak se to naucite

* Praktické seminare
* Pribézné ukoly
* Reflexe prubéznych ukolu

e Uceni se praktickym vecem je kolektivni zalezitost
* Na pribéznych ukolech spolupracujte
e Zaverecny ukol kazdy sam za sebe



Prubezné ukoly

* 6 UkolU

* Data odevzdani v sylabu

* Hodnoceni splnéno/nesplnéno/neodevzdano

* Nesplnéné a neodevzdané ukoly nutné prepracovat do 7 dnu

* 6 splnénych ukolt = 40 bod



Zaverecny ukol

* Dostanete néjaky problém a musite ho vyresit

* KdyzZ se zaseknete, mUzete vyuzit ndpovéedu

* Jedna napoveda ,,zdarma“, dalsi za bodovou srazku

* Napovédy lze ziskat také za plnéni dobrovolnych ukolu

* Hodnotici matice bude k dispozici pred poslednim seminarem
* Max 60 bodu



Priklad zadani z lonského roku

* VVytvorte tabulku s alespon 6000 pripady, ktera bude obsahovat
informaci tom, jaky dojem méli voli¢i z kampani k riGznym volbam
konanych v ¢r v letech 2010 — 2018, jakou ve volbach volili (nebo
preferovali) stranu/kandidata. Doplnte informaci o typu voleb a u
prezidentskych voleb pak typ nominace preferovaného kandidata
(obcdanska/stranickd), jeho procentudlni zisk a datum narozeni.



Co se v kurzu nenaucite

* Legalni aspekty nakladani s daty pro komercni ucely
e Datove ,,archivnictvi”
* Publikovani dat

* Analyzu dat



Cim zacit
* Co chceme zjistit?

» Teoreticky nebo ,prakticky” problém

» Teoreticky problém — identifikace konceptl a jejich operacionalizace
* Hledani dat odpovidajicich konceptim

* Prakticky problém — moznost vtahnout k teoriim
* Moznost induktivniho postupu

* Co jsme ochotni podniknout pro zisk dat?
* Hledani existujicich dat x vytvareni novych
* Vytvareni novych dat je ¢casové, financné i jinak narocné

* Co musime s daty provést, abychom mohli zjistit to, co chceme zjistit?



Jaka data muzeme mit?

* Spravna X Spatna
e Zavisi na zpusobu sbéru a vztahu dat a toho co maji mérit
* Napr. odpovéedi na otazku Jak moc vas ve volbé strany ovlivnila predvolebni
kampan?

* Perfektni data neexistuji — nutnost kompromisu
* Pocet pripadU
* Vzdalenost mezi konceptem a mérenim
* Cas
* misto



e Kvalitativni x kvantitativni

» Kvalitativni data lze obvykle vytvorit s relativné nizkymi naklady
* Rozhovory, focus group, obsahova analyzatextu

Obtizna a ¢asto nejednoznacna interpretace

Nemoznost zobecnitelnosti

Problematické body: anonymizace, ochrana respondentt
Jen zfidka dostupna uz vytvorena kvali data

* Kvantitativni data Ize najit pro Siroké spektrum otazek uz vytvorena
e Vytvareni dat je pomérné nakladné
* 1000 respondentl v online dotazniku stoji okolo 50 - 100 000 K¢
* Osobni dotazovani je v radech statisict
* Vhodné zejména k testovani hypotéz nebo popisu populace



e Agregovana x individualni
e Agregovana data jsou k volbam velmi dobre dostupna
* Individualni data umoznuji lépe zjistit, to co chceme zjistit
* Napr. psychologicky efekt volebniho systému
* Nebo kdo jsou voli¢i rliznych stran

* Individualni data mUzeme agregovat sami (co si mysli verejnost?)



