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Salatové okurky bez plastové félie zavadi jako prvni z obchodnich Fetézcu

Kaufland

/Praha, 7. fijna 2019/ V ramci plastové strategie, jejimzZ cilem je vyrazné sniZit spotiebu
plastt, ucinila spole¢nost Kaufland dalsi krok. Jako prvni obchodni fetézec bude po cely rok
nabizet salatové okurky bez plastové félie. Usetfi tak 50 tun plastu roéné. U citront v sitce
nahradil plastovy pasek papirovy. To je uspora dalSich 40 tun plastu za rok. Doslo také
k odstranéni plastovych misek, ve kterych se prodava zelenina na polévku. Nahradil je

papir a diky tomu je svét o 15 tun plastu rocné lehci.

LAktudlné jsme se zbavili plasti u tfi produktl. Za rok usetfime zhruba 100 tun plastového
odpadu. Pri distribuci Cerstvého zboZi v useku ovoce a zeleniny vyuZivime také vratné
pfepravky misto jednordzovych oball. Zdkaznikiim nové nabizime i opakovatelné textilni, tzv.
nEKOneéné sdcky, do kterych mohou nakupovat ovoce a zeleninu. Setrnost k pfirodé je nasi
prioritou, kterou se zabyvdme kontinudlné, a veskeré kroky vychdzeji z dlouhodobého postoje
nasi spolecnosti,” vysvétluje tiskova mluvéi Kauflandu Renata Maierl.

Do roku 2025 snizi Kaufland mnozstvi plastového odpadu nejméné o 20 %

Spole¢nost Kaufland vychazi z REset Plastic Strategie vydané skupinou Schwarz, a jako
nejvétsi tuzemsky potravindarsky retézec citi zadvazek chranit Zivotni prostfedi. ,Do konce roku
vyfadime z nasich prodejen veskeré jednordzové plastové nddobi a plastové vatové tycinky
nahradime jejich ekologickou variantou. Do roku 2025 sniZime mnoZstvi plastového odpadu
nejméné o 20 % a vSechny produkty naSich vlastnich znacek budou v obalech

z recyklovatelnych materidlt,“ dodava Renata Maierl.

Vizi této strategie je ,Méné plastl — uzaviené cykly”. Cilem je minimalizovat mnozstvi plastu
pouzivanych ve vyrobé i v obchodech a zakladem koncept cirkularni ekonomiky — odpad

nesmi byt vniman jako odpad, ale jako znovu vyuzitelny material.
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Strategie REset Plastic se sklada z nékolika casti: redukovani (REduce) pouzivani plastu ve
vSech divizich a ve spolupraci s dodavateli hledani Uspor a alternativnich materialt. Dulezita
je i optimalizace designu vlastnich znafek a snaha snizit mnoZstvi plastu a zvysit jeho
recyklovatelnost (REdesign). Spole¢nost Kaufland se rovnéz zavazuje znovu pouzit minimalné
% odpadu (REcycle). Bod REmove zahrnuje spolupraci s nevlddnimi organizacemi pfi
odstranovani plastl z prirody. Kaufland také spolupracuje na vyzkumu alternativnich
material, pfi hledani zplsobu efektivni recyklace a pomdaha edukovat celou spolec¢nost

(REsearch).

www.kaufland.cz facebook.com/KauflandCeskaRepublika @kauflandcesko

Kontakt pro média:

Renata Maierl, tiskova mluvéi, Usek firemni komunikace, tel. 251 051 111, e-mail: press@kaufland.cz
Kaufland Ceska republika v.o.s., Bélohorska 203, 169 00 Praha 6

Denisa Vitkova, tel. 603 980 930, e-mail: denisa.vitkova@relativepr.cz

O spolec¢nosti Kaufland:
Kaufland Ceska republika v.o.s. je sougasti némecké obchodni skupiny Schwarz. Na &esky trh vstoupil v roce
1998. Provozuje 133 prodejen, 2 logisticka centra a vlastni masozavod.

Kaufland plsobi v 7 zemich Evropy: v Némecku, Ceské republice, na Slovensku, v Polsku, Chorvatsku,
Rumunsku a Bulharsku. Provozuje vice nez 1 230 prodejen, masozavody a logisticka ¢&i distribuéni centra.
Zameéstnava vice nez 150 tisic lidi.
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