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Cile pfedmétu:

Cilem pfredmétu je predstavit studentim optiku politické ekonomie pro studium médii a
mediované komunikace. Pristup politické ekonomie je charakterizovan studiem socialnich
vztah(, pfedevSim mocenskych vztah(,které stoji za produkci, distribuci a spotfebou zdroj(,
v pfipadé tohoto pfedmétu zejména se zamérfenim na komunikaéni zdroje. Pfedmét se
zaméri na to, jak funguje komunikaéni podnikani, napfiklad jak se komunikaéni produkty
pohybuiji prostfednictvim fetézce vyrobcu k velkoobchodnikiim, maloobchodnikim a
spotrebitelim, jejichz nakupy jsou pfivadény zpét do novych vyrobnich procesu. Studenti
budou také zkoumat politické a ekonomické procesy, které ovliviiuji média, jako jsou modely

financovani a regulaéni ramce.

Forma vyuky:

Kurz je vyu€ovany blokové od 11.4. do 18.4. 2023. Studijni materidly a prezentace jsou

k dispozici v IS MUNI.

Konzultace jsou mozné pied seminafem nebo v jinych pfedem domluvenych terminech a to

ve formé vidoekonference, emailem nebo skypem ¢&i telefonicky.

Zakonceni: pfedmét je zakoncen zkouskou

Podminky pro splnéni studijnich povinnosti:

1) Vypracovani zavére¢né seminarni prace (70%)
2) Vypracovani dil€ich rozprav o vybranych kli€¢ovych tezich a pfedstavitelich politické

ekonomie médii (30%)

ZavéreCna seminarni prace ma dvé €asti: analyzu komodity (rozsah: 2000 slov, odkazy na

literaturu a dalSi zdroje nejsou soucasti rozsahu) a profil medialni organizace nebo
korporace (rozsah: 1000 slov, odkazy na literaturu a dalSi zdroje nejsou soucasti rozsahu).
Odevzdani emailem 11.6. 2023 Zadani je podrobné popsané nize, stupnice hodnoceni je

na stejném misté.



Rozpravy: v pribéhu semestru studenti vypracuji dvé kratké rozpravy:

1. medailonek predstavitele/ky politické ekonomie médii s dlirazem na jejich pfinos pro
tento pfistup (rozsah 700 slov bez odkaz( na literaturu a dal$i zdroje). Odevzdani
emailem 5.3. 2023

2. souhrn kli€ovych tezi nebo empirickych zjisténi odborného textu, ktery je v seznamu
doporucené literatury. (rozsah 700 slov bez odkaz( na literaturu a dal$i zdroje).
Odevzdani emailem 5.4. 2023

Citace z textu v anglickém jazyce nemusite piekladat.
Odevzdani je mozné domluvit dfiv nebo pozdéji individualné, prosim kontaktujte mé

ohledné této moznosti. ZkouSkové obdobi konc¢i 25.6. 2023.

Utery 11. 4. 12:00-15:40 P24a

Seminaf 1: Uvod. Proé studovat politickou ekonomii médii?
V prvnim seminafi se obeznamime s obsahem kurzu, s tématy, které pokryjeme, se
zadanim zavérecné prace a dilich rozprav apod. Pro tento seminar si nepotiebujete nic

nacist nebo pfipravit, probereme praktické ukazky a pfinos tohoto pfistupu ke studiu médii.

Seminar 2: Uvod. Co je politicka ekonomie médii? Jaké ma kofeny?
V tomto seminafi se obeznamime s historickymi kofeny politické ekonomie (pfedevsim
s praci Adama Smithe) a prozkoumame teoretické vymezeni tohoto pfistupu ke studiu médii

a komunikace.

Povinna ¢etba:

Chapter 1 in Mosco, V. (2009) The Political Economy of Communication. London: Sage.

Doporucéena Getba:

Calabrese, A. (2005). “Communication, global justice and the moral economy.” Global media
and communication. 1(3).

Meehan. E. and Wasko, J. (2013) “In Defence of a Political Economy of the Media”, Javnost
— The Public, 20(1).

Introduction in Fuchs, C. and V. Mosco (eds.) (2016.) “Marx and the Political Economy of the
Media.” Studies in Critical Social Sciences, edited by David Fasenfest, Volume 79. Leiden:
Brill.

Theocarakis, N. J. (2010) “Metamorphoses: The Concept of Labour in the History of Political
Economy”, The Economic and Labour Relations Review, 20(2), pp. 7-37.

doi: 10.1177/103530461002000202.



https://doi.org/10.1177/103530461002000202

Seminar 3: Média a spole¢nost — pristupy a tradice politické ekonomie médii

Od SirSich filosofickych a historickych kofen( politické ekonomie se pfesuneme

k sou€asnym politicko-ekonomickym pfistuptim ke studiu vztahu mezi médii a spolecnosti.
Obeznamime se s vyznamnymi pfedstaviteli politické ekonomie médii a komunikace a taky

se zamyslime nad zakladnimi tezemi, které predstavili ve své praci.

Povinna ¢etba:

Chapter 2 in Mosco, V. (2009) The Political Economy of Communication. London: Sage.

Doporucéena Cetba:
Wasko, J. (2013). The IAMCR Political Economy Section: A Retrospective. The Political

Economy of Communication, 1(1). Retrieved

from https://polecom.org/index.php/polecom/article/view/11/148

Corduneanu-Huci, C. & Hamilton, A. (2022) Selective Control: The Political Economy of
Censorship, Political Communication, 39:4, 517-538, DOI: 10.1080/10584609.2022.2074587
Christian, A.J. & Peterson-Salahuddin, C. (2023) Rage against the streaming studio system:

worker resistance to Hollywood’s networked era, Information, Communication &
Society, DOI: 10.1080/1369118X.2023.2166363

Stieda 12. 4. 8:00-11:40 U35

Seminar 4: Politicka ekonomonie internetu

V tomto seminafi se od Sir§iho pole médii a spole¢nosti pfesuneme k politicko-ekonomickym
pfistupim ke studiu internetu, do velké miry se pozornost soustfedila hlavné na socialni sité.
Na jedné strané stoji pojeti silné ovlivnéné marxistickou teorii (napf. prace Christiana
Fuchse) a na druhé odbornici, ktefi zkoumaji geografické, materialni a socialni aspekty

internetu/kyberprostoru.

Povinna Cetba:

Bolano, C. R. S. and Vieira, E. S. (2015) “The Political Economy of the Internet: Social
Networking Sites and a Reply to Fuchs”, Television & New Media, 16(1), pp. 52—61.
doi: 10.1177/1527476414527137.

Doporucena cetba:

Fuchs, C. (2010) Labor in Informational Capitalism and on the Internet, The Information
Society, 26:3, 179-196, DOI: 10.1080/01972241003712215


https://polecom.org/index.php/polecom/article/view/11/148
https://doi.org/10.1080/10584609.2022.2074587
https://doi.org/10.1080/1369118X.2023.2166363
https://doi.org/10.1177/1527476414527137

Lee, F. and Bjorklund Larsen, L. (2019) “How should we theorize algorithms? Five ideal
types in analyzing algorithmic normativities”, Big Data & Society.

doi: 10.1177/2053951719867349.

Pickren, G. (2018) “The global assemblage of digital flow’: Critical data studies and the

infrastructures of computing”, Progress in Human Geography, 42(2), pp. 225-243.

doi: 10.1177/0309132516673241.

Mcllwain, C. (2017) Racial formation, inequality and the political economy of web traffic,
Information, Communication & Society, 20:7, 1073-1089, DOI:
10.1080/1369118X.2016.1206137

Ne-akademické zdroje:

Jonathan Haidt: The Case Against Social Media | Lex Fridman Podcast
https://www.youtube.com/watch?v=fQun-11L8Zw&t=3001s

"Zucked" with Roger McNamee - Helen Edison

https://www.youtube.com/watch?v=V4Hdn8cgtCU

Beware online "filter bubbles" | Eli Pariser

https://www.youtube.com/watch?v=B8ofWFx525s

Seminar 5: Zurnalistika a demokracie

Vztah mezi Zurnalistikou a demokracii je zkoumany dlouhodobé a v tomto seminafi si
pfiblizime politicko-ekonomické pFistupy k této otazce. Jaka je hodnota Zurnalistiky pro
spole¢nost? Jak je Zurnalistika financovana? Co charakterizuje sou¢asnou ,krizi

zurnalistiky? A jak ji mGzeme celit?

Povinna Cetba:
Cohen, S. (2019) At Work in the Digital Newsroom, Digital Journalism, 7:5, 571-591, DOI:
10.1080/21670811.2017.1419821

Doporucéena Getba:

Hamilton, J. And Morgan, F. (2018) “Poor Information: How Economics Affects the
Information Lives of Low-Income Individuals,” International Journal of Communication 12,
2832-2850.

Metykova, M. and Cisafova, L. W. (2020) 'Closed doors, empty desks: The declining
material conditions of the Czech local print newsroom.' Journal of Applied Journalism and
Media Studies, 9(1), pp. 21-38, DOI: https://doi.org/10.1386/ajms 00009 1

Benson, R. (2018) “Can foundations solve the journalism crisis?”, Journalism, 19(8), pp.
1059-1077. doi: 10.1177/1464884917724612.



https://doi.org/10.1177/2053951719867349
https://doi.org/10.1177/0309132516673241
https://www.youtube.com/watch?v=f0un-l1L8Zw&t=3001s
https://www.youtube.com/watch?v=V4Hdn8cgtCU
https://www.youtube.com/watch?v=B8ofWFx525s
https://doi.org/10.1386/ajms_00009_1
https://doi.org/10.1177/1464884917724612

Tong, J. (2019) The Taming of Critical Journalism in China, Journalism Studies, 20:1, 79-
96, DOI: 10.1080/1461670X.2017.1375386

Ne-akademické zdroje:

Ted Koppel Discusses the State of Journalism and Democracy | Amanpour and Company

https://www.youtube.com/watch?v=L9XhsAP2gkl

Part 2. PR vs Journalism: Nick Davies

https://www.youtube.com/watch?v=93615UWeXac

Ctvrtek 13.4. 10:00-13:40 U43

Seminar 6: Feministicka politicka ekonomie médii

Micky Lee (2011) charakterizuje feministickou politickou ekonomii jako ,studium
genderované produkce, distribuce a konzumace zbozi a zdroja a odkryvani zplasob( jakym
je pouzivana ideologie na stabilizaci nerovnych vztahd.” V tomto seminafi se seznamime

s relativné novou - feministickou - vétvi politické ekonomie médii a komunikace.

Povinna ¢etba:

Lee, M. (2011) “A Feminist Political Economy of Communication,” Feminist Media Studies,
11(01), 83-87, DOI: 10.1080/14680777.2011.537032

Doporucena cetba:

De Vuyst, S. & Raeymaeckers, K. (2019) Is Journalism Gender E-Qual?, Digital Journalism,
7:5, 554-570, DOI: 10.1080/21670811.2017.1369357

Klaas, E. & Boukes, M. (2022) A woman’s got to write what a woman’s got to write: the effect
of journalist’s gender on the perceived credibility of news articles, Feminist Media Studies,
22:3, 571-587, DOI: 10.1080/14680777.2020.1838596

Kalra, P. & Boukes, M. (2021) Curbing Journalistic Gender Bias: How Activating Awareness
of Gender Bias in Indian Journalists Affects Their Reporting, Journalism Practice, 15:5, 651-
668, DOI: 10.1080/17512786.2020.1755344

Fernandez, R. M. and Campero, S. (2017) “Gender Sorting and the Glass Ceiling in High-
Tech Firms”, ILR Review, 70(1), pp. 73—104. doi: 10.1177/0019793916668875.

Ne-akademické zdroje:

Linda BartoSova: Novinarky: Rozhovory se Zenami v ¢eskych médiich. CPress, 2022.
Being a Woman in Investigative Journalism | Trafficked | National Geographic UK

https://www.youtube.com/watch?v=0MFNwOMHcxE

Christiane Amanpour CBE: women in journalism, Iran and foreign correspondence


https://doi.org/10.1080/1461670X.2017.1375386
https://www.youtube.com/watch?v=L9XhsAP2gkI
https://www.youtube.com/watch?v=93615UWeXac
https://doi.org/10.1177/0019793916668875
https://www.youtube.com/watch?v=oMFNw9MHcxE

https://www.youtube.com/watch?v=obajgMphOvs

Seminar 7: Medialni primysl

Medialni pramysl je dalezitym ekonomickym odvétvim, které ma specifické charakteristiky a
je silné ovlivnény vefejnym zajmem. Medialni spole&nosti operuji na takzvaném dualnim trhu
a soutézi mezi sebou o finance a €as publika. Nezadouci koncentrace vlastnictvi je obzvlast
¢asta v medialnim pramyslu. Kromé charakteristik medialniho primyslu se také

obeznamime s nejdulezitéjSimi regulaénimi pfistupy.

Povinna ¢etba:

Doyle, G. Chapter 1 "Introduction to Media Economics.” In Doyle, G. (2005) Understanding

media economics. London: Sage.

Doporucéena Getba:

Myllylahti, M. (2020) Paying Attention to Attention: A Conceptual Framework for Studying
News Reader Revenue Models Related to Platforms, Digital Journalism, 8:5, 567-575, DOI:
10.1080/21670811.2019.1691926

Budzinski, O. & Gaenssle, S. (2018) The economics of social media (super-)stars: an
empirical investigation of stardom and success on YouTube, Journal of Media Economics,
31:3-4, 75-95, DOI: 10.1080/08997764.2020.1849228

Neheli, N. B. (2018) “News by Numbers”, Digital Journalism, 6(8), 1041-1051, DOI:
10.1080/21670811.2018.1504626

Gill, R. and Pratt, A. (2008) “In the Social Factory?: Immaterial Labour, Precariousness and
Cultural Work”, Theory, Culture & Society, 25(7-8), pp. 1-30.

doi: 10.1177/0263276408097794.

Ne-akademické zdroje:

How Instagram And Facebook Make Money
https://www.youtube.com/watch?v=zKk9to7Zcdg

Netflix Hit a Subscriber Peak. Here Are 3 Strategies They Might Try to Keep Growing | WSJ
https://www.youtube.com/watch?v=9vO0tNmGR2k

Patek 14.4. 8:00-11:40 P22

Seminar 8: Medialni vlastnictvi

Asi neni potfeba dlouze vysvétlovat proc je vlastnictvi médii kliC¢ové — kromé ekonomické
moci s sebou €asto nese také moc politickou a nesmime zapomenout ani na moc

symbolickou. Jak rlizné spole¢nosti reguluji vlastnictvi médii? Jak regulatofi reaguji na nové
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https://www.youtube.com/watch?v=obajqMphOvs
https://doi.org/10.1177/0263276408097794
https://www.youtube.com/watch?v=zKk9to7Zcdg
https://www.youtube.com/watch?v=9vO0tNmGR2k

hrace — jako Facebook nebo Twitter? Jsou trhy a hospodaiska soutéz nejlepSi zarukou pro

spolecensky pfinosné fungovani médii?

Povinna ¢etba:

Freedman, D. (2014) “Metrics, models and the meaning of media ownership,” International
Journal of Cultural Policy, 20(2), 170-185, DOI: 10.1080/10286632.2012.752821

Doporucena cetba:

“A Propaganda Model” In Herman, E. a Chomsky, N.: Manufacturing Consent. Pantheon
1988.

Svantesson, D. J. B. and van Caenegem, W. (2017) “Is it time for an offence of ‘dishonest
algorithmic manipulation for electoral gain’'?”, Alternative Law Journal, 42(3), pp. 184—189.
doi: 10.1177/1037969X17730192.

Sjgvaag, H. & Krumsvik, A.H. (2018) In Search of Journalism Funding, Journalism Practice,
12:9, 1201-1219, DOI: 10.1080/17512786.2017.1370972

Ne-akademické zdroje:
Warren, E. (2019) “Here is How We Can Break Up Big Tech.“ Medium,

https://medium.com/@teamwarren/heres-how-we-can-break-up-big-tech-9ad9e0da324c

What Does Media Concentration Do to a Country?
https://www.youtube.com/watch?v=gEcq8c90I10w
J. Curran (May 2002) ‘Global Media Concentration: Shifting the Argument’, Open

Democracy, https://www.opendemocracy.net/media-globalmediaownership/article _37.jsp

accessed 16 February 2020.

Seminar 9: Vyzkum komodit a medialnich organizaci

V tomto seminafi aplikujeme své znalosti z kurzu na konkrétni pfiklady komodit a medialnich
organizaci nebo korporaci. Cilem seminare je objasnit parametry pro zavére¢nou seminarni
praci. Pro tento seminar neni zadana zadna nova ¢etba, zamyslete se ale nad

vhodnymi medialnimi komoditami a organizacemi/korporacemi.

Pondéli 17.4. 16:00-19:40 P22

Seminaf 10: Zurnalistika a jeji hranice

V prabéhu kurzu se nase diskuse ¢astecné dotkly produkce medialnich obsaht. Nové
technologie, nové typy firem a aktért ale méni charakter produkce a vlastnictvi medialnich
obsahu. Vzestup ob&anské Zurnalistiky je diskutovany ve vztahu ke ,krizi“ Zurnalistiky

a kliCovou otazkou je jestli se jedna o demokratizaci zurnalistiky. Zamyslime se také nad


https://doi.org/10.1177/1037969X17730192
https://medium.com/@teamwarren/heres-how-we-can-break-up-big-tech-9ad9e0da324c
https://www.youtube.com/watch?v=gEcq8c90IOw

socialnimi sitémi a zpUsoby jakymi se produkce/prace uzivateld méni ve finan¢ni zisky pro

firmy. A naSi pozornosti neunikne ani vliv algoritmu na tvorbu Zurnalistickych obsahu.

Povinna Cetba:
Wall, M. (2015) “Citizen Journalism”, Digital Journalism, 3(6), 797-813, DOI:
10.1080/21670811.2014.1002513

Doporucena cetba:

Walker, D. (2022) “There’s a Camera Everywhere”: How Citizen Journalists, Cellphones,
and Technology Shape Coverage of Police Shootings, Journalism Practice, 16:10, 2022-
2039, DOI: 10.1080/17512786.2021.1884990

Stray, J. (2019) Making Atrtificial Intelligence Work for Investigative Journalism, Digital
Journalism, 7:8, 1076-1097, DOI: 10.1080/21670811.2019.1630289

Maares, P. and Hanusch, F. (2018) “Exploring the boundaries of journalism: Instagram

micro-bloggers in the twilight zone of lifestyle journalism.” Journalism 1-17.

Ne-akademické zdroje:

Eliot Higgins: Open source investigation comes of age
https://www.youtube.com/watch?v=L zrtMFHpdY &list=PLhvsVAM5EuUNbZm2xfw7huylg8aQ
CdpyuA&index=5

The need for more citizen journalists | Zach Goldstein | TEDxPineCrestSchool

https://www.youtube.com/watch?v=csCxHUbQ-hY

Seminar 11: Amazon, Google, Facebook, Twitter — nova forma kapitalizmu?

V prabéhu kurzu jsme se zabyvali nékterymi otazkami kolem internetu nebo tzv. novych
technoldgii ve vztahu k genderu, Zurnalistice, vlastnictvi apod. V tomto seminafi se
soustfedime na ,technologické velikany“ a na otazku jestli pfedstavuji nové stadium nebo

pfimo formu kapitalizmu.

Povinna ¢etba:

Recenze knihy The Age of Surveillance Capitalism, autorkou je Shoshanna Zuboff z Harvard
University: Flonk, D. (2021) ‘Book Review: The Age of Surveillance Capitalism: The Fight for
a Human Future at the New Frontier of Power’, Convergence, 27(1), pp. 284—-286.

doi: 10.1177/1354856520918721.

Pokud mate zajem, mlzete se na jeji pfednasku podivat tady:

https://www.youtube.com/watch?v=fJOjosfRzp4



https://doi.org/10.1080/17512786.2021.1884990
https://www.youtube.com/watch?v=L_zrtMFHpdY&list=PLhvsVAM5EuNbZm2xfw7huyIg8aQCdpyuA&index=5
https://www.youtube.com/watch?v=L_zrtMFHpdY&list=PLhvsVAM5EuNbZm2xfw7huyIg8aQCdpyuA&index=5
https://www.youtube.com/watch?v=csCxHUbQ-hY
https://doi.org/10.1177/1354856520918721
https://www.youtube.com/watch?v=fJ0josfRzp4

Doporucena cetba:

Holloway, D. (2019) ‘Surveillance capitalism and children’s data: the Internet of toys and
things for children’, Media International Australia, 170(1), pp. 27-36.

doi: 10.1177/1329878X19828205.

West, S. M. (2019) ‘Data Capitalism: Redefining the Logics of Surveillance and

Privacy’, Business & Society, 58(1), pp. 20—41. doi: 10.1177/0007650317718185.
Rahman, K. S. and Thelen, K. (2019) ‘The Rise of the Platform Business Model and the
Transformation of Twenty-First-Century Capitalism’, Politics & Society, 47(2), pp. 177-204.
doi: 10.1177/0032329219838932.

Wood, A. J. et al. (2019) ‘Networked but Commodified: The (Dis)Embeddedness of Digital
Labour in the Gig Economy’, Sociology, 53(5), pp. 931-950.

doi: 10.1177/0038038519828906.

Ne-akademické zdroje:

Shoshana Zuboff: We Need Rights To Protect Us From Big Data Surveillance | Amanpour
and Company
https://www.youtube.com/watch?v=D8gAGQQbZd0

Privacy and Social Media

https://www.youtube.com/watch?v=sMLVkBxke20

Privacy and smartphone apps: What data your phone may be giving away (CBC
Marketplace)

https://www.youtube.com/watch?v=xx1AUupLn2w

Utery 18. 4. 12:00-13:40 P24a

Seminar 12: Zavére€né zhrnuti a budouci trendy ve vyzkumu politické ekonomie médii

Pro tento seminar neni zadana zadna nova &etba.

Zadani zavérecné seminarni prace:

1. Analyza medialni komodity (rozsah: 2000 slov, odkazy na literaturu a dalS$i zdroje nejsou

soucdasti rozsahu)

Vyberte si jednu konkrétni medialni komoditu a vysvétlete jeji postaveni/roli v Sir§im systému
produkce medialnich artefakt(. Napfiklad se zajimate o Star Wars, pro analyzu si vyberete

jeden film nebo originalni trilogii a budete se pak snazit odpovédét na tyto otazky (neni nutné


https://doi.org/10.1177/1329878X19828205
https://doi.org/10.1177/0007650317718185
https://doi.org/10.1177/0032329219838932
https://doi.org/10.1177/0038038519828906
https://www.youtube.com/watch?v=D8qAGQQbZd0
https://www.youtube.com/watch?v=sMLVkBxke20
https://www.youtube.com/watch?v=xx1AUupLn2w
https://is.muni.cz/auth/kontakty/mistnost?id=13980

— nebo dokonce mozné — odpovédét na vSechny a v prabéhu svého vyzkumu mozna
narazite na jiné dulezité data):

e Historie/kontextualni informace o komodité

e Kdo nebo ktera organizace vlastni copyright nebo patent?

e Ktera spolenost vyrabi komoditu a jaka je vlastnicka struktura dané spolecnosti?

e Jak je komodita distribuovana? Které spolo€nosti jsou soucasti distribucni sité a kdo

je vlastni?

e Kolik stoji vyroba komodity?

e Jak/kde se komodita konzumuje?

e Jakou roli hraje reklama pro tuto komoditu?

e Je komodita dostupna v jinych formatech/v jiné podobé&?

e Je komodita distribuovana mistné, regionalné, celonarodné a mezinarodné?
Ve své analyze odkazujte na znalosti z literatury pro kurz a seminarnich diskusi a na vefrejné

dostupné udaje (napf. vyro¢né zpravy, udaje z registrii apod.).

2. Profil medialni organizace (rozsah: 1000 slov, odkazy na literaturu a dalSi zdroje nejsou

soucdasti rozsahu)

Vyberte si korporaci, spole¢nost nebo jinou organizaci, ktera je soucasti komunikaéniho
nebo medialniho primyslu. Shromazdéte dostupné informace a analyzuijte je na zakladé
znalosti z Eetby a seminarnich diskusi.
Profil zahrnuje (pokud jsou informce dostupné):
e strucny prehled historie organizace
e organizaéni struktura, ¢innosti, organizacni politika
e zakladni finan¢ni informace (obrat, pfijmy, aktiva, podil na trhu, podil akcionart
apod.)
e internacionalizace
e graf, obrazek nebo jiné vizualni znazornéni organizacni struktury (matefska
spole¢nost, divize, dodavatelé, partnerské organizace apod.)
e v zaveru profilu odpovézte na otazku: ,jaka je zakladni obchodni Cinnost této
organizace“?
Kromé zakladniho textu (rozsah 1000 slov), muZete taky pouzit pFilohy pro méné dulezité
ilustrace, tabulky apod. Profil musi obsahovat odkazy na zdroje. Wikipedia a webové stranky
organizace/korporace jsou dobrym vychodiskem, ale potfebujete pouZzit i jiné zdroje.
V seminafi 9 se budeme podrobné zabyvat zavéreénou seminarni praci. Je vhodné si

svoji volbu komodity a organizace nebo korporace se mnou domluvit.

Stupnice hodnoceni:
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Celkové muzete ziskat 100 bodu, 15 za kazdou rozpravu a 70 za zavérecnou

seminarni praci (45 za analyzu komodity a 25 za profil korporace).

Stupné
ECTS

Pocet
bodu

90 - 100

80 - 89

70-79

Definice

vynikajici vykon pouze s drobnymi
chybami

nadpramérny vykon avsak s urcitymi
chybami

celkové dobry vykon s fadou vyraznych
chyb

prijatelny vykon, ale se znaénymi
nedostatky

vykon splnuje minimalni pozadavky

je zapotfebi znacné mnozstvi dalSi prace
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