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ZURnN6301 Vyzkumny projekt

Sylabus pfedmétu

Semestr: jaro 2023

Cas a misto: prednaska/seminar: Ctvrtek 12:00 - 13:40, M117 (23.3.: PC25)
Vyucéujici: Mgr. et Mgr. Marina Urbanikova, Ph.D., Mgr. Iveta Jansova, Ph.D.
Kontakt: urbaniko@fss.muni.cz, jansova@fss.muni.cz

Obsah a cil:

Cilem tohoto kurzu je seznamit studujici s vybranymi kvantitativnimi a kvalitativnimi
vyzkumnymi metodami a technikami pouzivanymi v oboru medialnich studii (zejména
dotaznikové Setfeni, obsahova analyza, polostrukturované a hloubkové rozhovory a
kvalitativni analyzy obsahu) a vybavit je schopnostmi a dovednostmi tak, aby byli
schopni navrhnout a realizovat vlastni empiricky vyzkum. Kurz provede studujici
jednotlivymi fazemi vyzkumného procesu — od volby vyzkumného tématu pfes
specifikaci vyzkumného cile a vyzkumné otazky, az po volbu metody, vybér
vyzkumného souboru a tvorbu vyzkumného nastroje. Sou€asné se bude vénovat také
problémUm a rizikim, s nimiz se vyzkumnici a vyzkumnice nejCastéji setkavaiji.
V pribéhu kurzu budou studujici zpracovavat projekt vliastniho empirického vyzkumu,
kterému budou vénovany praktické workshopy v pribé&hu semestru a ktery bude rovnéz
hlavnim vystupem z kurzu.

Organizace vyuky
Vyuka probiha zivé. Lekce nebudeme nahravat.

Dotazy a interakce: osobné v pribéhu zivé vyuky (pfip. na konci lekce); e-
mailem jednotlivym vyucujicim; v prdbéhu konzultanich
hodin (po pfedchozi dohodé)

Pozadavky a bodovani:
Zapocet je udélen po splnéni prubéznych ukoll a po zavéretné ustni obhajobé
vyzkumného projektu. Podminky absolvovani jsou nasleduijici:

1. UcCast a aktivni participace v hodinach: absence a jejich omluvy se fidi pravidly
uvedenymi ve studijnim fadu; jedna absence bez omluvy je akceptovana

2. vypracovani vlastniho vyzkumného projektu, odevzdavani pribéznych verzi a ustni
obhajoba finalni verze (pozn.: projekt je mozné zpracovavat ve dvojicich):
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a) do Ctvrtku 2. 3.: promyslet vyzkumné téma a vyzkumny problém; ustni
prezentace na hodiné, nebodovano

b) do nedéle 26. 3.: odevzdani prvni ¢asti vlastniho vyzkumného projektu do
ISu; prezentace na hodiné; nebodovano; odevzdava se 1. uvod (celkem cca
800 slov; a) pfedstaveni a kontextualizace vyzkumného tématu; b) formulace
vyzkumného problému; c) zddvodnéni volby tématu — akademicka relevance
a socialni relevance) a 2. teoreticky kontext vyzkumu (cca 1000 slov; kliové
koncepty a pfehled domacich i zahraninich studii na dané téma)

c) do nedéle 23. 4.: odevzdani druhé €asti vlastniho vyzkumného projektu
(opravena prvni ¢ast projektu + cil, vyzkumné otazky, v pfipadé
kvantitativnhiho vyzkumu hypotézy a operacionalizace, metoda vyzkumu,
technika sbéru dat, popis vyzkumného souboru) do ISu; nebodovano

d) do nedéle 21. 5.: odevzdani kompletni verze projektu v elektronické verzi do
ISu a jeho nasledna ustni obhajoba (terminy budou vypsany ve zkouskovém
obdobi); je tfeba ziskat min. 50 b (max. 80 b)

Celkové hodnoceni:
Z: 50 — 80 bodu

NZ: méné nez 50 bodu

Program lekci:

1. |[16.2. | Uvod do kurzu. Pfedstaveni sylabu. Podminky absolvovani.
Vyucujici: Marina Urbanikova a Iveta Jansova
A. ZAKLADY PSANIi NAVRHU VYZKUMU
2. |23.2. Design empirického vyzkumu. Tvorba navrhu vyzkumu. Kritéria

kvality vyzkumu. Zasady vyzkumné etiky. Vyzkumné téma a
vyzkumny problém. Jak napsat uvod.
Kli¢ova slova: véda, empiricky vyzkum, medialni studia, projekt
vyzkumu, navrh vyzkumu, kvalita vyzkumu a jeji kritéria, zasady
vyzkumneé etiky, vyzkumné téma, vyzkumny problém, socialni a
akademicka relevance, purpose statement.
Vyucujici: Marina Urbanikova
e Povinna literatura:
* Creswell, J.W. (2009): Research Design. Qualitative,
Quantitative and Mixed Methods and Approaches. Third
Edition. London: SAGE. Kap. 5: The Introduction, str. 97-
110.
* Tracy, S. J. (2010): Qualitative Quality. Eight “big-tent”
Criteria for Excellent Qualitative Research. Qualitative
Inquiry, 16(10), str. 837-851.
e Doporucena literatura:
o Babbie, E. (2015): The Practice of Social Research. 14th
Edition. Belmont: Wadsworth Publishing Company. Kap. 1:
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An Introduction to Inquiry, str. 3-85.

Blaikie, N. (2000): Designing Social Research: The Logic of
Anticipation. Cambridge: Polity Press. Kap. 1: Preparing
Research Proposals and Research Designs, str. 12-34.
Bourdieu, P. (2003): Participant Objectivation. Journal of the
Royal Anthropological Institute, 9(2), str. 281-294.

Disman, M. (1993): Jak se vyrabi sociologicka znalost.
Praha: Karolinum. Kap. 4.: Jak si nakreslit plan, str. 73-90.
Ezzy, D. (2002): Qualitative Analysis. Practice and
Innovation. London: Routledge. Kap. 2: Politics, Rigour and
Ethics, str. 33-58.

2.3. Workshop I: diskuse nad navrhy vyzkumnych témat a probléemu.
Vyucujici: Marina Urbanikova a lveta Jansova
9.3. Teoreticky kontext vyzkumu. Prace s literaturou. Cil vyzkumu.

Vyzkumné otazky. Volba vyzkumné strategie, metody a techniky

vyzkumu.

Klicova slova: teoreticky kontext vyzkumu, prace s literaturou, teorie,
koncepty, reSerse, cil vyzkumu, vyzkumné otazky a jejich typy,
vyzkumné strategie, metody a techniky vyzkumu.
Vyucujici: Marina Urbanikova

e Povinna literatura:

* Blaikie, N. (2000): Designing Social Research: The Logic
of Anticipation. Cambridge: Polity Press. Kap. 3: Research
Questions and Objectives, str. 58-71.

e Doporucena literatura:

o

Blaikie, N. (2000): Designing Social Research: The Logic of
Anticipation. Cambridge: Polity Press. Kap. 5: Concepts,
theories, hypothesis and models, str. 128-182.

Creswell, J.W. (2009): Research Design. Qualitative,
Quantitative and Mixed Methods and Approaches. Third
Edition. London: SAGE. Kap. 2: Review of the literature, str.
23-46.

Creswell, J.W. (2009): Research Design. Qualitative,
Quantitative and Mixed Methods and Approaches. Third
Edition. London: SAGE. Kap. 3: The use of theory, str. 49-
71.

Davies, M.M. a Mosdell, N. (2006): Practical Research
Methods for Media and Cultural Studies. Making People
Count. Athens: University of Georgia Press. Kap. 2: What is
your research question?, str. 17-32.

Vaus, D.A. de. (1998): Surveys in social
research. London: UCL Press. Kap. 2: Theory and social
research, str. 11-26. Kap. 3: Formulating and clarifying
research questions, str. 27-44.
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B. SPECIFIKA NAVRHU KVANTITATIVNIHO A KVALITATIVNiIHO VYZKUMU

16. 3.

Zakladni pojmy kvalitativniho vyzkumu, specifika kvalitativnhiho
vyzkumu, vybér vyzkumného souboru, vyzkumny narativ.

Kli¢ova slova: etnografie, netnografie, stru¢na historie kvalitativniho
vyzkumu, (ne)zucastnéné pozorovani, pole, terén, terénni poznamky,
zhustény popis.

Vyucujici: lveta Jansova

e Povinna literatura:

* Amit, V. (2000): Introduction: Constructing the Field. In:
Vered A (ed.): Constructing the Field. Ethnographic
Fieldwork in the Contemporary World. London: Routledge,
str. 1-18.

* Geertz, C. (2000): Interpretace kultur. Praha: Slon. Kap.
1: Zhustény popis: K interpretativni teorii kultury, str. 13-
42.

e Doporucena literatura:

o

Hammersley, M. a Atkinson, P. (1995): Ethnography.
Principles in Practice. London: Routledge. Kap. 3: Access,
str. 41-62.

Guba, E. G. a Lincoln, Y. S. (1994): Competing Paradigms
in Qualitative Research. In: Denzin, N. K. a Lincoln, Y. S.
(eds.): Handbook of Qualitative Research. London: SAGE,
str. 105-117.

Hendl, J. (2005): Kvalitativni vyzkum: Zakladni metody a
aplikace. Praha: Portal. Kap. 3: Vyvoj kvalitativniho
vyzkumu, Skoly a teorie, str. 65-101.

Ezzy, D. (2002): Qualitative Analysis. Practice and
Innovation. London: Routledge. Kap. 3: Data Analysis
During Data Collection, str. 60-79.

Hammersley, M. a Atkinson, P. (1995): Ethnography.
Principles in Practice. London: Routledge. Kap. 4: Field
relations, str. 63-96.

Marcus, G. E. (1995): Ethnography in/of the World System.
The Emergence of Multi-sited Ethnography. Annual Review
of Anthropology, 24, str. 95-117.

Riemer, J. W. (1977): Varieties of Opportunistic Research.
Urban Life, 5(4), str. 467-477.

Orlikowski, W. J. (2007): Sociomaterial Practices. Exploring
Technology at Work. Organization Studies, 28(9), str. 1435-
1448.

KotiSova, J. (2019): Crisis Reporters, Emotions and
Technology. An Ethnography. Basingstoke: Palgrave
Macmillan. Kap. 4: Articulating Journalists’ Emotional
Experiences of Crisis. Touching Down, str. 119-170.
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o Death by Design (2016): Neflix. Rezie: Sue Williams.
o Mirzoeff, N. (2012): Uvod do vizualni kultury. Praha:
Academia. (Kapitoly podle individualniho zajmu.)

23. 3.

Hypotézy a operacionalizace. Vybér vyzkumného souboru
v kvantitativnim vyzkumu. !!!Setkani probéhne v PC25!!!
Klicova slova: hypotézy a jejich testovani, operacionalizace,
konceptualizace, indikatory, zakladni a vybérovy soubor, parametr,
statistika, reprezentativita, nahodny vybér (prosty nahodny vybér,
systematicky vybér, nahodny stratifikovany vybér, vicestupriovy
nahodny vybér), nenahodny vybér (technika snéhové koule, teoreticky
vybér, vybér typickych pripadu, vybér kritickych pfipadd, ucelovy
vybér), velikost vzorku, validita, reliabilita.
Vyucujici: Marina Urbanikova
e Povinna literatura:
*Vaus, D.A. de. (1998): Surveys in social
research. London: UCL Press. Kap. 4: Developing
indicators for concepts, str. 47-53.
* Blaikie, Norman (2000): Designing Social Research: The
Logic of Anticipation. Cambridge: Polity Press. Kap. 7:
Methods for Answering Research Questions, str. 227-246.
e Doporucena literatura:

o Babbie, E. (2015): The Practice of Social Research. Second
Edition. Belmont: Wadsworth Publishing Company. Kap. 5:
Conceptualization, Operationalization, and Measurement,
str. 115-137.

o Babbie, E. (1979): The Practice of Social Research. Second
Edition. Belmont: Wadsworth Publishing Company. Kap. 6:
Operationalization, str. 123-154.

o Creswell, John W. (2009): Research Design. Qualitative,
Quantitative and Mixed Methods and Approaches. Third
Edition. London: SAGE. Kap. 1: The selection of a research
design, str. 3-20.

o Deacon, D. et al. (1999): Researching Communications. A
practical guide to methods in media and cultural analysis.
London: Arnold. Kap. 3: Selecting and Sampling, str. 40-61.

o Disman, M. (1993): Jak se vyrabi sociologicka znalost.
Praha: Karolinum. Kap. 5.: Kolik vran musime pozorovat, str.
91-118. Kap. 6: Jak se to vlastné déla, str. 120-138.

o Hendl, J. (2005): Kvalitativni vyzkum. Zakladni metody a
aplikace. Praha: Portal. Kap. 2: Kvalitativni, kvantitativni a
smisSeny vyzkum, str. 45-63.

o Riffe, D., Lacy, S. a Fico, F.G. (2005): Analyzing Media
Messages. Using Quantitative Content Analysis in
Research. Lawrence Erlbaum Accociates Publishers: New
Yersey. Kap. 7: Validity, str. 156-172.
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o Silverman, D. (2005): Ako robit kvalitativny vyzkum.
Prakticka prirucka. Bratislava: lkar. Kap. 1: Co je kvalitativny
vyzkum?, str. 13-25.

30. 3.

Workshop II: diskuse nad navrhy projektu
Vyucujici: Marina Urbanikova a lveta Jansova

C. VYBRANE KVANTITATIVNI A KVALITATIVNI METODY VYZKUMU

6. 4.

Vyzkumny rozhovor a jeho analyza.

Klicova slova: vyzkumny rozhovor, skupinova diskuse, sensemaking,

tematicka analyza, tematicka analyza, zakotvena teorie, interview

guide, formulace otazek, poradi otazek, informovany souhlas.

Vyucujici: lveta Jansova

e Povinna literatura:
* Arksey, H. a Knight, P. (1999): Interviewing for Social
Scientists. An Introductory Resource with Examples. London:
SAGE. Kap. 7: Achieving a Successful Interview, str. 89-108.
* Corbin, J. a Strauss, A. (2015): Basics of Qualitative
Research. Techniques and Procedures for Developing
Grounded Theory. London: SAGE. Kap. 5: Strategies for
Qualitative Data Analysis, str. 85-106.

e Doporucena literatura:

o Braun, V. a Clarke, V. (2006): Using Thematic Analysis in
Psychology. Qualitative Research in Psychology, 3(2), str. 77-
101.

o Sin, C. H. (2005). Seeking informed consent: Reflections on
research practice. Sociology, 39(2), str. 277-294.

o Arksey, H. a Knight, P. (1999): Interviewing for Social
Scientists. An Introductory Resource with Examples. London:
SAGE. Kap. 3 a 6: Why Interviews a Approaches to
Interviewing, str. 32-42 a 74-88.

o Hammersley, M. a Atkinson, P. (1995): Ethnography.
Principles in Practice. London: Routledge. Kap. 5: Oral
Accounts and the Role of Interviewing, str. 97-120.

o Ezzy, D. (2002): Qualitative Analysis. Practice and Innovation.
London: Routledge. Kap. 4: Coding Data and Interpreting Text.
Methods of analysis, str. 80-110.

13. 4.

Survey.
Kli¢ova slova: survey, pouZitelnost techniky, omezeni, formy distribuce,
typy otazek, rizika zkresleni, konstrukce dotazniku, Skalovaci techniky,
kritika survey
Vyucujici: Marina Urbanikova
e Povinna literatura:
* Disman, M. (1998): Jak se vyrabi sociologicka znalost.
Praha: Karolinum. Kap. 7: Kulhavy poutnik, str. 139-177.
e Doporucena literatura:
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o Bryman, A. (2001): Social research methods. Oxford: Oxford
University Press. Kap. 7: Asking Questions, str. 142-156.

o Davies, M.M. a Mosdell, N. (2006): Practical Research
Methods for Media and Cultural Studies. Making People
Count. Athens: University of Georgia Press. Kap. 6:
Instrument Design: the Questionaire, str. 78-98.

o Deacon, D. et al. (1999): Researching Communications. A
practical guide to methods in media and cultural analysis.
London: Arnold. Kap. 4: Asking Questions, str. 81-112.

o Groves, Robert M. (2004): Survey methodology. Hoboken,
NJ: J. Wiley.

o Vaus, D.A. de. (1998): Surveys in social
research. London: UCL Press. Kap. 1: The Nature of
Surveys, str. 3-10.

10. | 20. 4. | Den Fakulty. Vyuka se nekona.
11. | 27. 4. | Workshop llI: diskuse nad navrhy projekti
12. | 4. 5. Obsahova analyza.
Kli¢ova slova: obsahova analyza, moznosti aplikace OA, historie OA
v medialnim vyzkumu, design, vybér vyzkumného souboru pro OA,
formy obsahu a typy jednotek v OA, validita a reliabilita v OA, kritika OA
Vyucujici: Marina Urbanikova
e Povinna literatura:
* Riffe, D., Lacy, S. a Fico, F.G. (2005): Analyzing Media
Messages. Using Quantitative Content Analysis in
Research. Lawrence Erlbaum Associates Publishers: New
Yersey. Kap. 3: Designing a Content Analysis, str. 40-62.
e Doporucena literatura:
o Bell, P. (2001): Content Analysis of Visual Images. In:
Leeuwen, T. v., Jewitt, C. (eds.): Handbook of Visual
Analysis. London: Sage, str. 10-31.
o Neuendorf, K. A. (2002): The content analysis guidebook.
London: SAGE. Kap. 2: Milestones in the history of the
content analysis, str. 27-40. Kap. 4. Message units and
sampling, str. 71-94. Kap. 8: Results and Reporting, str. 167-
182.
o Riffe, D., Lacy, S. a Fico, F.G. (2005): Analyzing Media
Messages. Using Quantitative Content Analysis in
Research. Lawrence Erlbaum Associates Publishers: New
Yersey. Kap. 1: Introduction, str. 4-9. Kap. 4: Measurement,
str. 64-82.
o Scherer, H. (2004) Uvod do metody obsahové analyzy, in
Schulz, W. et al. Analyza obsahu medialnich sdéleni. Praha:
Nakladatelstvi Karolinum.
13. | 11.5. | Rektorské volno. Vyuka se nekona.

Kvalitativni analyzy obsahu.
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Klicova slova: diskurzivni analyza, kriticka diskurzivni analyza, typy DA,
narativni analyza, diskurz, narativ, zakotvena teorie.
Vyucujici: lveta Jansova
e Doporucena literatura:
o Czarniawska, B. (2004): Narratives in Social Science
Research. London: SAGE. Kap. 6: Structural analyses, str. 76-
87.
o Gee, J. P. (1999): An Introduction to Discourse Analysis.
Theory and Method. London, New York: Routledge.
o Titscher, S. et al. (2000): Methods of Text and Discourse
Analysis. London: SAGE.
o Wodak, R. (2002): The Discourse-Historical Approach. In:
Wodak, R. a Meyer, M. (eds.): Methods of Critical Discourse
Analysis. London: SAGE, str. 63-94.
o Zabrodska, K. (2009): Variace na gender. Poststrukturalismus,
diskurzivni analyza a genderova identita. Praha: Academia.

Doporucena literatura:

BABBIE, Earl R. The practice of social research. 9th ed. Belmont: Wadsworth,
2001.

BLAIKIE, Norman. Designing social research :the logic of anticipation. 1st pub.
Cambridge: Polity Press, 2000. xiv, 338 s. ISBN 0-7456-1767-0.

CRESWELL, John W. Research design: qualitative, quantitative, and mixed
methods approaches. 3rd ed. Los Angeles: Sage, c2009. ISBN 978-1-4129-
6556-9.

DAVIES, Maire Messenger; MOSDELL, Nick. Practical research methods for
media and cultural studies : making people count. Athens: University of Georgia
Press, 2006. 202 s. ISBN 0820329231.

DISMAN, Miroslav. Jak se vyrabi sociologicka znalost: pfiru¢ka pro uzivatele. 3.
vyd. Praha: Karolinum, 2000. 374 s. ISBN 8024601397.

GUNTER, Barrie. Media research methods: measuring audiences, reactions and
impact. 1st pub. London: SAGE Publications, 2000. 314 s. ISBN 0-7619-5659-
X.

JARVIE, | a Jesus Pedro ZAMORA BONILLA. The SAGE handbook of the
philosophy of social sciences. London: SAGE, 2011, xvii, 749 p. ISBN
97818478740009.

JENSEN, Klaus Bruhn. A handbook of media and communication research :
qualitative and quantitative methodologies. 1st pub. London: Routledge, 2002.
332 s. ISBN 0415225884.

KRIPPENDORFF, Klaus. Content analysis: an introduction to its methodology.
3rd ed. Los Angeles: SAGE, 2013, xiv, 441 p. ISBN 9781412983150-.
KRIPPENDORFF, Klaus. Content analysis :an introduction to its methodology.
2nd ed. Thousand Oaks: Sage, 2004. xxiii, 413. ISBN 9780761915454.
NEUENDORF, Kimberly A. The content analysis guidebook. Thousand Oaks:
SAGE Publications, 2002. xviii, 301. ISBN 0-7619-1978-3.

PUNCH, Keith; HENDL, Jan. Zaklady kvantitativniho Setfeni. Vyd. 1. Praha:
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Portal, 2008. 150 s. ISBN 9788073673819.

RAGIN, Charles C; AMOROSO, Lisa M. Constructing social research : the unity
and diversity of method. 2nd ed. Los Angeles: SAGE Publications, 2011. 235 s.
ISBN 9781412960182.

RIFFE, Daniel, Stephen LACY a Frederick FICO. Analyzing media messages:
using quantitative content analysis in research. 2nd ed. Mahwah, N.J.: Lawrence
Erlbaum, 2005, x, 242 s. ISBN 0805852972.

SCHULZ, Winfried. Analyza obsahu medialnich sdéleni. 3. nezménéné vyd.
Praha: Karolinum, 2011, 149 s.:. ISBN 9788024619804.

VAUS, D.A. de. Surveys in social research. 4th ed. London: UCL press, 1998.
xii, 411 s. ISBN 1-85728-542-5.



