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Formulace vyzkumného problému:

Efektivita reklamnich taht pouZivanych v hypermarketech.

Vyzkumna otazka:

Jaky je skuteény dopad reklamnich strategii na konzumni chovani zdkaznikti hypermarketa?
Zduvodnéni vybraného tématu:

Reklamni strategie jsou soudasti kazdodenniho Zivota. Mnozstvi financi odvadénych jednotlivymi fir-
mami na reklamu je natolik zna¢né, Ze by mohlo byt pro sociologa zajimavé zjistit, do jaké miry jsou
tyto reklamni strategie skuteéné uéinné. Aneb jaka je v tomto piipad€ navratnost investice. Reklama
na nas pusobi téméf viude a bylo by zajimavé zjistit, do jaké miry ovliviiuje chovani, nazory ¢lovéka
a jeho rozhodovani. Reklamni psychologie jako samostatny obor vytvofila mnoho rozliénych zpuasobti
manipulace (1 nevédomého razu) s rozliénou efektivitou. Vyuziva poznatky o lidském vnimani barev,
zvukt, prostoru a kliCovych slov emotivniho razu, jakymi jsou napiiklad: ,svoboda, laska, $testi
a rodina®. Do jisté miry tak zasahuje do osobni svobody jedince a v plo$né mife mozna 1 vétSiny spo-
le¢nosti. Reklamni strategie jednotlivych firem uZivajicich poznatku reklamni psychologie se
»snazi”“ ménit chovani svych zakaznikt za uéelem zisku. JelikoZ reklamni psychologie pracuje mnohdy
s nevédomym, je velmi obtizné jeji skutecnou efektivitu prokazat &1 vyvratit. Pfesto se pro zkoumani
dané problematiky hodi vice kvantitativni, nez-li kvalitativni metoda. Vzhledem k zvole-
nému tématu vyzkumu, 1ze zkoumat &etnost pozitivnich a negativnich vystupt. V takovém kvantitativ-
nim vyzkumu, ktery bude danou problematiku zkoumat, bude tieba vyuzit ,.Sumové™ otazky, které¢ bu-
dou pozornost tdzaného odvadét od cile vyzkumu. Ty pak nebudou v zavéreéném vyhodnocovani zis-
kaného prizkumu zohlednény. V samotném vyzkumu by jsme se soustiedili na jednu ur¢itou
probihajici reklamni kampaii a vysledky samotné by jsme interpretovali pouze v radmeci zZkoumaného
pfipadu. AZ porovnanim souboru podobnych prizkumu s piihlédnutim k jejich odlisnostem by se dalo

dospét k zobecnéni zaveérd, &1 vytvorfeni sociologické teorie k danému tématu.



