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Téma:

Genderove role v reklamé

Kli¢ové koncepty:
Vzhledem k tématu naSeho vyzkumu jsme jako klicové koncepty vymezili socidlni role,
genderové role a genderové stereotypy.
Pti formulaci teoretické hypotézy vychazime z definovani socialni role jako ustanoveného zptsobu
jednani od drzitelt urcitych pozic. Pfi¢emz rozliSujeme tii vyznamy tohoto pojmu:
1) normativni - role je oznacenim toho, co by mél drzitel urcité pozice Cinit
2) statisticky — role popisuje chovani vétSiny lidi
3) individualni - role chee vysvétlit konkrétni chovani urcitého cloveka
(viz. Keller,Jan.2004.Uvod do sociologie. Praha:Slon; s. 69-75)

Dale vychazime z definovani genderové role jako zpuisobu chovani, ocekavaného od clent
spolecnosti v souvislosti s jejich pohlavni pfislusnosti. PfiCemz gender chiapeme jako socialni
konstrukt, ktery vyjadiuje, ze vlastnosti a chovani spojené s obrazem muze a zeny jsou formovany
kulturou a spole¢nosti.

Poslednim konceptem nasi teoretické hypotézy je genderovy stereotyp, ktery je definovan jako
predsudecna predstava o tom, jaci/jaké maji muzi a zeny byt a jak se maji chovat.
(viz. Jarkovskd, Lucie.2004. Prohlédnéme genderové stereotypy. in ABC feminismus. Brno:Nesehnuti;s.20)

Teoreticka hypotéza:

Reklama potvrzuje genderové stereotypy v genderovych rolich a socialni role v jejich normativnim
vyznamu.

Pti hledani indikatorti vychazime rovnéz z teoretického zakladu a to konkrétné z Clenéni socialnich
roli na:

1. pfipsané role (pohlavi, vék, narodnost)

2. ziskané role (prestiz, vydélani, nezd€déna privilegia)

3. role nucené (vojenska sluzba, nezaméstnanost)

Indikatory socidlni role v reklamé: vek, pohlavi, socidlni skupina jejimz ¢lenem je sledovany
jedinec, pozice ve skupiné, vykondvana ¢innost, povolani, mira prestize

Indikatory genderové role: pohlavi, socialni skupina, druh aktivity, povolani, mira prestize, zptiisob
jednani a chovani

Pracovni hypotézy:
Zeny se v reklamach vyskytuji v priméru Castéji nez muzi v souvislosti s propagaci Cisticich
prostredkd, potravin, farmaceutickych vyrobki a kosmetickych vyrobkd.



Zeny v reklamach v priméru ¢ast&ji néz muzi vystupuji v rodi¢ovské roli a v roli manzelky.

Zeny jsou v reklamach v priméru ast&ji zobrazované jako tvirkyné domova.

Zeny jsou v reklamach v priméru ast&ji nez muzi zobrazované v podfizenych pozicich.

Zeny v reklamach jsou v priméru ast&ji zobrazované jako ty, jimz jsou davany rady.

Muzi se v reklamach vyskytuji v priméru Castéji neZz zeny v souvislosti s propagaci alkoholu,
tabakovych vyrobku, vyrobkit lehkého a tézkého prumyslu.

Muzi jsou v reklamach v praméru Castéji neZ zeny zobrazovani pii vykonu povolani.

Muzi jsou v reklamach v priméru cCastéji nez zeny zobrazovani ve vedoucich funkcich nebo v
pozicich spojenych s autoritou.

Muzi jsou v reklamach v priméru Castéji nez zeny zobrazovani jako ti, ktefi udileji rady.
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