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Public Affairs — dva pristupy

» 1. ekvivalent government relations a
lobbyingu

» 2. Sirsi koncept — public affairs se do jiste .
miry prekryva s public relations -
koncentruje se spise na korporatni
komunikaci
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»...JSOU funkci managementu a jejich
poslanim je pozorovani a analyza
nekomercnich vztahu s okolim organizace
a organizovani vhodnych podpurnych akci
¢/ dokonce protiakci.”

(napr. aktivity natlakovych skupin Ci
obcanskych sdruzeni a také government
relations)
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> ,...Je cinnost, ktera zahrnuje jednani se
zakonodarci a viadnimi predstaviteli k
podpore ci obrane pred dopady legislativy a

regulace.”
> klicovym nastrojem je lobbying .

» realita ceského prostredi odpovida
uzsimu pojeti, tj. public affairs = zejmena
lobbying
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Lohbying

> jako termin se objevil poprve v 19.
stoleti

predsali, vstupni hala, kuloary) v arealu
britské Dolni snhemovny

> lobby = ruzné skupiny, které se zde (v
GB a USA) snazily pusobit na
zakonodarce, aby podporili i zamitli
urcity navrh

> lobby = puvodné prostory (chodba, .
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Lohhying - definice (Luigi Graziano)

»-..J€ Specializovanou a odbornou
reprezentaci prostrednictvim siroké skaly
prostredku, které v zasade vylucuji
Korupcni vymenu sluzeb, ve své podstate
velmi odlisna od obecné nespecializovane
reprezentace, kterou zajistuji voleni
zastupci. Jako reprezentant partikularnich
zajmu lobbyista dodava informace a
technicko-odborne expertizy, které mohou
byt uzitecné a nekdy rozhodujici pri
definovani legislativni a spravni regulace."
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Lohbying

» cinnost verejné kontrolovatelna a
legalni

> dulezita participacni a informacni
hodnota, t.

— obcCan se vyjadruje i mimo volebni akt

— do systému rozhodovani se dostavaji dalsi
informace a hlediska

— pozn.: dlouholete diskuse na téma zmensuijici se
demokraticnosti systému
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Lobhying - hiavni nastroje

1. vyuziti osobnich 3. mobilizace sirsi
vazeb a kontaktli skupiny sympatizantu

> ,klasicka forma® lobbyingu > jednotlivcu Ci _

> osobni setkani, telefonaty, organizovanych skupin
korespondence, » petice a podpisove akce,
elektronicka demonstrace, dopisove a
komunikace... telefonické kampane...
2. monitoring a analyza 4. realizace standardnich
daneho prostredi a komunikacnich kampani
procesu, ktere v nem > vyuziti standardnich
probihaji komunikaénich nastrojli z

» napr. monitoring oblasti media relations,
legislativhiho procesu, event managementu,
prehled jednotlivych reklamy, DM...

decision makeru a jejich
nazorovych preferenci...
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Korupce - definice (M. Zantovsky)

... J€ pfimé pusobeni jednotlivce Ci
zajmoveé skupiny nebo jejiho reprezentanta
na voleného predstavitele nebo viadniho
urednika s cilem ovlivnit vysledek
legislativniho, requlacniho nebo
exekutivniho procesu vymenou za
materialni nebo zpenezitelny prospech
voleneho predstavitele nebo viadniho
urednika ci politickeho subjektu, ktery
reprezentuji. Korupce je zpravidla
neverejna.”
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Regulace lohbyingu

» Regulacni pristup » Liberalni pristup

— stanoveni pravidel, kdo — vychazi z nazoru, ze
a za jakych okolnosti spolecnost a obecné
muZe provozovat zakony jsou sami
lobbying dostateCnym

regulatorem, pokud je
ovsem o lobbyingu
dostatek verejnych
informaci
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Regulace lobhyingu v Evrope

> neni pravidlem

> Svédsko, Nizozemi, Rakousko, Irsko, Recko, Spanélsko
— regulace neexistuje

> SRN

— relativné obsahla uprava

— povinna kazdorocCni registrace vSech jednotlivcu i skupin, ktefi
chtéji prosazovat svoje zajmy ve Spolkovém snému, na zakladé
ktere ziskaji propustku do budovy

> Velka Britanie

— namisto regulace lobbyingu existuje eticky kodex Clena Dolni
snémovny

— rovneéz pracovnici aparatu poslancu a akreditovani novinafi jsou
soucasti verejneho registru a musi informovat o svych vedlejSich
aktivitach

Firemni komunikace a rizeni reputace



Regulace lobhyingu v EU

> pocita s aktivitou zajmovych skupin a
vita ji
» rozlisuje
— ,nhon-profit making organisations” (evropske,
mezinarodni nebo narodni svazy ze vsech

oblasti ekonomicke a socialni aktivity...)
— profit making organisations” (pravni firmy, public .
relations a public affairs poradci...)
» definuje doporucené zasady chovani
zajmovych skupin

» definuje prava a povinnosti svych
uredniku
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Regulace lobhyingu v USA

> pravo na lobbying se odvozuje z prvniho dodatku Ustavy
USA, podle néhoz Kongres nesmi omezit prava obéant
vyjadrovat se k politice vlady

> pokusy o regulaci lobbyingu od pocatku 20. stoleti

» v roce1938 prijat The Foreign Agents Registration Act
— reakce na fasistickou propagandu ovlivaujici domaci politiku

— povinnost registrovat se a podavat zpravy o Cinnosti pro cizi
agenty (plati dodnes)

> od té doby nékolik neuspésnych pokusti
»> v prosinci 1995 prijat The Lobbying Disclosure Act of
1995
— reakce na antirefromni aktivity farmaceutickych firem
— detailne pojata regulace lobbyingu
— povinnost registrace a predkladani pravidelnych zprav
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Na financovani projektu se podili
Evropnsky socialni fond
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