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Uvod

V poloviné unora se ¢eskymi médii prohnala zelena smrit’. Poté, co Strana zelenych
piekro€ila v prizkumn pfedvolebnich preferenci pétiprocentni prah nutny pro vstup do
poslanecké snémovny', vrhla se na ni média nebyvalou silou. Politicky subjekt stojici na
okraji zajmu a jen t&Zce bojujici o kazdou vétu v televizi &i tisku, se tak ze dne na den stal
medidlni hv&zdou. Pfedseda Martin Bursik zacal byt zvan do hlavnich debatnich pofadd,
rozhovory snim zaplnily stranky &eskych novin i ¢asopist. Strana zelenych tim zadala
postupné ziskévat nové voliCe, a z péti procent se zakratko stalo osm a v dubnu jiz STEM
oznémil, Ze preference Zelenych prekrogili hranici 10%.% Jak je moné, Ze strana, kterd se
dlouhodobé pohybuje na hranici 2-4% béhem dvou mésict ziska tolik voli¢l bez toho, aby
radikdln€ zménila program? Nelze pochybovat, Ze velkou roli zde sehrala média. Bez jejich
pusobeni by se totiz dle mého nazoru Zeleni k deseti procentim takovou rychlosti dostat

nemohli.

Strana zelenych obecné

Strana zelenych je politickym subjektem, ktery se na politické scéné objevil jiZ na
konci roku 1989, pfiCemz jiz od pocatku se pohybuje pod hranici volitelnosti. Nejblize
zvoleni méli Zeleni vroce 1990, kdy prekrodili 3%, v poslednich volbach vroce 2002
zaznamenali pouze 2,3% .

Ideologicky se jedna o stfedovy subjekt se silnym zamé¥fenim na enironmentalni
dopady lidské ¢innosti, strana mé tedy punc jakési ,.ekologické® partaje. Do voleb Zeleni
vstupuji s liberalng-socidlng-ekologickym programem, vnémZ lze nalézt jak inspiraci

Anthonyho Giddense, t
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mladi a vzd€langjsi lidé. Jako hlavni téma pak vétSina populace vnima u Zelenych ochranu
Zivotniho prostiedi a pfina$eni ,,novych hodnot.

Strana sama je velmi nestabilni, a to zejména diky malé ¢lenské zakladné, ktera &ita
pfiblizné 2000 lidi. Dale pak kvali vnitfnim ideologickym sporiim ¢&lent a i spory mezi
jednotlivymi regiony. Od lofiského vitézstvi Martina Bursika ve volbach piedsedy se ale

strana pod jeho vedenim relativné sjednotila a snaZi se piisobit vyzralym dojmem.

! Stranické preference STEM tinor 2006 — 5,6%
? Stranické preference STEM duben 2006 — 10,6%



Agenda seftting

Jednou ze zdkladnich schopnosti, kterou teoreticky média jako celek maji je tzv.
nastolovani agendy. Jedna se o pojem, ktefi pouZzili McCoubs a Shaw pii zkouméani volebnich
kampanf®. Dle nich sice média nemaji moznost lidem piimo Fici co si maji myslet, mohou ale
ovlivnit o cem budou myslet. A to zejména tim, Ze né€kterému tématu vénuji vice mista/Casu.
Nemohou tedy pfimo zvysit stranické preference tim, Ze budou stranu vychvalovat, mohou ji
spise poskytnout prostor a voli¢tm ji tak ,,ukazat®.

V soudasné dobg, kdy je naprosta v&tSina informaci Serpana skrze média je tak zajem
médii o politicky subjekt v pfedvolebni kampani zcela zasadni. P¥imy interpersonalni styk s
politiky, napf. na mitincich, pfi sledovani schizi parlamentu, je dnes jiz ojedinély. Jinak neZ
skrze média voli¢i informace neziskévaji. Proto, aby mohla strana proniknout do parlamentu,
musi se nejdiive dostat do pozornosti médii.

Krom moZnosti nabizet divakovi témata maji média jeSté jednu vlastnost, a to
'zesilovani tzv. amplifikaci. ,,7im, Ze média vénuji soustfedénou pozornost néjakému tématu,
néjaké hodnoté, néjakému ndzoru, zesiluji jeho vyznam. (Burton-Jirdk 2003: 362) Téma,
kterému je vénovano vice prostoru je tak vétSinou chapano jako dileZité.

Dtlezitou vlastnosti agendy je pak ¢as po ktery probihd. O agendé se ned4 hovofit, je-
li zdjem médii kratkodoby. V tom piipad€ se jedna pouze o jednorazové prekrodeni prahu
pozornosti médif a snahu ,,vyt8Zit“ z aféry maximum. Stone a McCombs (1981)* tikaji, Ze
budovani agendy prostfednictvim tisku trva v idedlnim pfipadé 4 mésice. V soucasné dobg se
podle mého ndzoru da vytvofit agenda i rychleji, a to diky vyvoji novych médii. Lidé totiz jiz
nejsou pln& odkdzani na to, co jim elektronickd média pfinesou, ale diky internetu mohou

informace vyhledavat i samostatné. Clovék se tak primarné dozvi informaci ze straych médii
oslabovat, dle mého nazoru v§ak zejména urychlovat.

V piipadé vzestupu preferenci Zelenych se dle mého nazoru da teorie agenda setting

vyuzit- média dala zelenym prostor a jejich preference poté vzrostly.

3 McCombs M. E. & Shaw, D. L. (1972): The agenda-setting function of mass media.
* Stone, G., McCombs, M. (1981): Tracing the time lag in agenda-setting



Lang a Lang (1983)° ve svém vyzkumu ohledné aféry Watergate rozdélili budovani
medialn{ agendy do Sesti fazi, které musi téma projit, aby se z néj stala agenda.

Prvnim krokem je zvefejnéni zpravy v médiich, pfi¢emz tato musi byt vysvétlovana
jako dflezitda — Zprédvu o vzristu preferenci Zelenych veler odvysilaly ve velernim
zpravodajstvi vSechny tfi televize. Druhy den rdno pak zpravu oznamovaly noviny. Napf.
Mladé fronta dnes méla na prvni strance titulek: ,,Prekvapeni v politice: ekologové miri do
parlamentu®.

V druhém kroku vyZaduje zprava specificky typ medidlniho poryti, tak aby udrZela
pozornost vefejnosti - Za tento by se daly povazovat analyzy strany, profily leadra Martina
Bursika a rozhovory, které se objevily ve dnech po zvefejnéni prizkumi, dale pak to, Ze
Zeleni dostali moZnost vyjadfovat se k aktualnim tématiim.

Tteti krok podle Lang a Lang spo¢iva ve specifickém zaramovani zpravy. Té by mél
byt dan takovy vyznam, aby ji vefejnost spravné porozuméla - Piivodné& byla zprava o Strané
zelenych pouze zvefejnénim piedvolebniho prizkumu a vse se tak todilo pouze kolem &isel.
Postupné ale média zaCala sledovat i dusledky, které by mohl mit dspéch Zelenych na
budoucnost celé zemé. Tedy - pokud se Zeleni dostanou do parlamentu, jak to ovlivni
formovani budouci vlady? Jak to ovlivni pomér mezi pravici a levici? Ktera z parlamentnich
stran bojuje o voliée se Zelenymi nejvice?

Ctvrtym bodem je specifické pouiti jazyka pfi informovini o vyvoj Zpravy -
Z pocatku média hovotila vzdy o ,,Strané zelenych®, pouZivala tedy cely oficidlni nazev
politického subjektu. Jak se ale strana v médiich ,,zabydlela“ a stala se agendou, zacala o ni
média hovofit jako o ,,Zelenych®.

Dal%im dutleZitym prvkem je spojeni udalosti se sekundarnimi prvky, vyjadfujicimi
ur¢ité tendence v socio-politické kultuie - Zeleni tak zacali byt spojovani s kultivaci politiky,
se snahou o nové tvafe, s novym pojetim hodnot. Je samoziejmé otazkou ptisla-li s timto
média, ¢i bylo-li to komunikaéni strategii strany.

Jako posledni dileZity bod agendy uvadi Lang a Lang personalizaci. Kdyz si lidé
dokazi udélosf, ¢i agendu ztotoznit s jednou konkrétni osobou, medialni agenda akceleruje a
je lidem mnohem srozumiteln&j$i. - V kontextu Zelenych je to jednozna¢né osoba Martina

Bursika, pfedsedy strany, ktery dokazal unést medidlni tlak kolem své osoby a pfispél tak

* Lang, G. E. & Lang, K. (1983): The Battle for Public Opinion: The President, the Press and the Polls during
Watergate



velkou mérou na vybudovani nového image strany. Pro vé&tSinu populace je tak strana jako jeji

leader, vlastnosti se nerozli$uji a pfenaseji.

Odkud agenda prisla?

Mediélni teorie rozliSuje tfi druhy agend, které mezi sebou volné ptechazeji. Jsou to
medidini, vefejna a politicka agenda. Kazdé téma se rodi vjedné ¢asti a zni piipadné
postupuje do ostatnich.

Kde se tedy zrodila agenda Zelenych? Byla to pouze média, kterd problém stanovila a
pfinesla v ramci své reality? Nebo to byla vefejnost, ktera se dlouhodob€ upinala k otdzkam
zivotniho prostfedi a novych hodnot a vytvéfela ,,poptavku™ po strané, kterd by je mohla
uspokojit? Nebo naznadili politici lidem a médiim, Ze by se mohli zacit zajimat o téma
Zivotniho prostedi?

To, Ze se jedna primarné o agendu politickou, I1ze prakticky vylouéit. Téma Zivotniho
prostiedi nebylo v posledni dobé nijak akcelerované a politické strany k nému pfistupovali jen
vramci celkového sméfovani. Specidlni programy ohledn€ této problematiky VypracoValy
strany aZ pfed t€mito volbami, zfejmé jako reakci na nartst preferenci Zelenych. Stejné je
tomu i s jistou ,.kultivaci® politiky a novym systémem hodnot. Ackoliv se o kultivaci politiky
stale mluvi, uvidime, jestli maji Zeleni moznost néco takového dokéazat. Jak budou tfeba lidé
reagovat, aZ se Stanislav Penc dostavi do snémovny ponékud spolecensky unaven...

Pochazi tedy prvotni impulz od spole¢nosti? Jednim ze znak postmoderni spolecnosti
je i odvraceni od materidlnich hodnot k postmateridlnim — k ochrané Zivotniho prostiedi,
pravam zvifat atd. Jak fikda Anthony Giddens, z ekologie a ochrany Zivotniho prostfedi se
v politice postupné stava velmi dilezité téma. Je ale jiZ naSe spole¢nost v této fazi vyvoje? Na
tuto otazku nelze jist€ odpovedét, lze ale konstatovat, Ze se do této faze pomalu dostdvame.
Podpora postmaterialistickym stranam, jakymi jsou mimo jiné Zeleni tak bude na naSem
tzemi rast s tim, jak budou dospivat mladsi generace, riist Zivotni uroveii a vzdélanost a jak se
bude zapominat na socialistickou minulost zemé.

Kdyby agenda pfiSla z vefejnosti, znamenalo by to, Ze se lidé o nové hodnoty a
zivotni prostiedi dlouhodobé zajimaji a jsou nespokojeni se souasnym vyvojem, proto se
jejich agenda presouva jednak do politiky a sekundamé i do medidlni. Z vyzkum® ohledng
spokojenosti se Zivotnim prostfedim ale vyplivd, Ze lidé jsou se Zivotnim prostiedim
v republice stdle spokojen&j§i. Zajimavé je, ze pfestoZe jsou stale vice spokojeni, povazuji

otdzku zZivotntho prostiedi za problém.



Tabulka 1: Hodnoceni problémib z hlediska naléhavosti jetich Fefeni (v %).

Velmi Docela Nend P
naldhavé naléhavé naléhavé Nevi
Nezaméstnanost 84 12 3 1
Zdravotnietii 70 25 3 2
Organizovany zlodin, plsobeni mafii 65 28 4 3
Korupee 65 27 4 4
Socialni jistoty 62 29 5 4
Bezpednost oblant, tzv. obeend kriminalita 50 36 4 1
Zivotnd trovent 52 38 8 2
Elkonomicks reforma 51 38 5 6
Vvtvéten! funeujictho pravofho svsténu 48 35 7 10
Reforma diichodového systénm 48 32 9 11
Problemaiika byt a natenmého 47 37 8 8
Zemédslstvi 44 33 9 12
Skolstvi 41 40 11 8
Zivotni prostiedi 31 53 13 3
Problémy spojené s uprchliky 24 42 19 15
Rasismus 20 42 28 10
Volebni svstém 9 23 50 16
Postaveni a pravomoci prezidenta 6 17 64 i3

Zdroj: CVVM, v¥zkum NaSe spole¢nost 2004, Setfeni 04-01, n= 1065,

Graf 2: Vyvoj spokojenosti s Ziv. prostiedim v Ceské republice
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Zdroj: CVVM Nase spolecnost 2004

Tabulka 6: Spokojenost s zivotnim prostiedim v r. 2002 a 2004 (v %).

SPCKOJEN NESPOKOIEN
72002 172004 V2002 11/2004
V republice 40 47 53 46
V bydlisti 74 76 25 23

Zdroj: CVVM, v¥zkum Nade spole¢nost 2004, detfent 04-03. Pozndmka: Dopoéet do 100 % v fadku za ka¥dé

Setfeni tvoli odpovédi , nevim”.

Zadny strmy vyvoj, ktery by v posledni dob& piedznamenal chut lidi podporovat

subjekt se zamétenim na ekologii z téchto V}?zkumﬁ vysledovat neleze. Za této situace lze

tedy fici, Ze se z velké ¢4sti muselo jednat o agendu medialni.




Dilkazem pro miZe byt i to, o kterém tématu se ohledné Zelenych v médiich z pogatku
nejvice mluvilo. Paklize by agenda vySla z vefejného sektoru, zajimala by se média o
program, osobnosti, a o to, jaké konkrétni néastroje chce strana pfi ochrané Zivotniho prosttedi
pouZivat, jaké konkrétni hodnoty pfindsi. To se ale nestalo. Po&4tenim tématem byly pouze
Sance Zelenych na proniknuti do parlamentu. Média tedy ,,recyklovala® své zpravy a tivahy
ohledné jednoho vyzkumu.

.» Elektronickd média Stranu zelenych predstavila jako svéZi vitr, ktery by mohl zahybat
stojatymi vodami Ceské politiky na celostdtni vrovni. Faktem je, Ze zpravodajsivi se spokojilo
ve spojitosti s bliZicimi se volbami s uvahami o tom, zda se strané podafi nutmou hranici
prekrocit, a se zprdvami popisujici jeji potencidlni partnery pfi praci v Poslanecké snémovné.
O faktickém programu strany a o tom, v Cem miife byt pozitivni alternativou soucasnym
parlameninim uskupenim se divdci nedozvédéli prakticky nic. Strana nezaujala média svym
programem a vécnou aktivitou, ale relace jen deskriptivné popsaly vysledky priizkumal
prredvolebnich preferenci. Divdci se nedozvédéli, co pozitivniho by prinesl jejich hlas pro
tento subjekt, ale jen to, Ze pies 5 % jejich spoluobéami tvrdi, Ze jim tento hlas dd. Ukolem
pro cinitele strany je tedy pred volbami verfejnosti dostatecné a srozumitelné vysvétlovat sviyj
program a ukdzat jiné, nez ,, Zelené" aspekty viastni politiky, “ (Media tenor) tvrdi medidlni

expertka Media Tenoru Bohumila Tumelova.

Agenda a preference

K nastartovéni agendy doflo poté, co piibliznd 100 lidi® odpovédélo na otazku
agentury STEM: ,,Pokud byste (presto) Sel(Sla) volit, kterou stranu byste pristi tyden volil(a)
do Poslanecké snémovny Parlamentu CR? tak, %e by volilo Stranu zelenych. Dopady na
medializaci tohoto subjektu jsou ohromujici. Zatimco v prvni poloving tmora (1.-15.2.) se
podle serveru mediainfo.cz objevil Martin Bursik v médiich 44x, v druhé poloving mésice
(16.-28.2.) to bylo jiz 484x, tedy narist o 1000% ! Stejny nartst ziskame, kdyz analyzujeme
prvnich a druhych -6 tydnid roku. Od 1.1. do 15.2. zminila média Bursika 120x, od 16.2. do
31.3 1452x. O tom, Ze se trend nezastavil a Ze se tedy jednd o medidlni agendu, vypovida

nasledujici graf:

® Jedna se 0 5,6% ze vzorku 1716 obganti reprezentujicich obyvatelstvo CR stardi 18 let, tedy asi 96 lidi.



Vystoupali ale preference Zelenych jenom diky médiim? Prvotni impulz dle mého
nazoru z médii pfiSel. Pravé diky Siroké medializaci mohly zacit preference Zelenych rist.
Jednalo se zde ale o vice principl. To, Ze média oznamila, Ze Zeleni prekroéili 5%, je dilezité
z hlediska efektu na volice.

Z hlediska politologie je pfekrofeni volebni klauzule signdlem pro volide, Ze jejich
hlas pro stranu neni zbyte¢ny. V pfipadg, Ze strana balancuje na hranici volitelnosti, vice jak
tfetina jejich volich ve findlni fazi voli jiny subjekt ze strachu, aby jejich hlasy nepropadli. A
pakliZe se strana pohybuje v preferencich pod volebni klauzuli, miZe od ni odejit i vice jak
dvé tfetiny potencialnich voli€l. Proto, kdyZ média ozndmila vzristajici podporu Zelenych,
byl to signal pro ostatni volice, Ze ma smysl subjekt podporovat.

Dal§im mozZnym efektem muiZe byt prolomeni tzv. spirdly mléeni. S timto pojmem
th Noelle Neumann’ a oznaduje psychologicky efekt, kdy se li
nézory, pakliZe citi, Ze spole¢nost tyto nazory neuznava. O tom, co spoletnost uznava a co ne
se lidé dovidaji ze dvou zdroji — z vlastnitho pozorovani a z médii. ,,Ten kdo vidi, Ze jeho
ndzor ziskdvd podporu se citi byt silnéjsi, hovori oteviené, nemd zddné zdbrany. Kazdy kdo
vidi, Ze jeho ndzor ztrdci podporu, umlkd. (Kunczik 1995: 210) Vnimani ,.ekologt“ a
»ekologickych aktivisti® je v Ceské spoleénosti i v médiich dlouhodob& negativni. Proto tim,
Ze média ,,legitimizovala® ptiznivy postoj k Zelenym, dala lidem signal, Ze se za své ,,zelené*

mySleni nemusi stydét a oteviené se mohou postavit za své volebni preference.

’ Noelle-Neumann, Elisabeth (1980): Die Schweigespirale.



Ze spiraly miceni vychazi také Lazarsfeldiv koncept ,.band-wagon effectu®. ,,Band-wagon
effect popisuje jev, kdy poptavka po uréitém zboZi stoupd proto, Ze ostatni lidé tento produkt
také kupuyji” (Kunczik 1995: 211) Paklize lidé vidi urcity fenomén, maji tendenci ho
napodobovat, stat se jeho soudasti. Rikat, Ze budu volit Zelené tak miZe byt uréity &as médni
zéleZitost. A to dle mého nédzoru zejména mezi mladymi lidmi bylo. S timto efektem poté
souvisi i sbirani protestnich hlast. Strana, ktera je pravé moédni, sbird hlasy téch, kteti bud’
nevédi koho volit, nebo nejsou spokojeni se stdvajici situaci na politické scéné. Stejné tak
sbira protestni hlasy strana, ktera dostava v médiich dostatek prostoru a neni zdiskreditovana

tcastni na soucasném parlamentnim déni.

Zaveér

Na zavér lze konstatovat, Ze na pocatku vzrustu preferenci Strany zelenych stala
média. Ta dala prvotni impulz a nastartovala snowball efekt, ktery pak stranu vynesl na
politické vysluni. Bez medidlni pozornosti by Zeleni ziejmé dodnes balancovala na hranici
volitelnosti okolo 4%. Jenom média ale preference nezarucila. Bez toho, aby strana pfinaSela
néco nového a bez dalSich politologicko-psychologickych efektd by k tak razantnimu nardstu
preferenci nemohlo dojit.

Zajimavé je nadasovani, kdy zacalo k onomu naristu dochézet. Jednalo se o dobu bez
dalich vyznamnych udalosti, coZ jisté strané napomohlo. Dale ji to také poskytlo dostatecny
as na to, aby se na politické scéné stabilizovala a zacala si utvafet pevné&jsi voli¢ské jadro,
které je v jejim piipadé stale malo pocetné. Ackoliv vrchol preferenci zaznamenala strana na
konci dubna, da se fici, Ze nejvice opravdovych pfiznived ma az ted’, piimo pfed volebnim
klanim.

Zajimavé také bude, jakého vysledku v koneéné fazi Zeleni doopravdy dosahnou.
Z pesimistického hlediska se strana do parlamentu vibec dostat nemusi, a to zejména diky
vyhroceni souboje ODS-CSSD, ktery miiZe odvést hlasy do t&chto tabort, dale pak kviili
nedisciplinovanosti voli¢l. Optimisticky scénal ale miZe piinést zelenym az 12%, to za
predpokladu, Ze kauzy zvefejnéné piimo pied volbami ovlivni volice natolik, Ze nebudou chtit
podporovat ani jednu ze zavedenych stran a svij hlas hodi jediné alternativé — Zelenym.

Jako posledni bych se je§te vyjadfil ke spekulacim o tom, jestli Zeleni vyzkum STEM
z 15.2 finanéné ovlivnili nebo ne. K tomuto lze konstatovat jen jediné - jestli to udélali,
rozhodné neprohloupili. Jak z hlediska ekonomického, tak i politického. I kdyzZ tyto uvahy by

bylo lepsi rozvadét aZ radéji po volbéch...
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