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Motto:

Ve vystupu medialnich organizaci se spojuje kultura, ideologie, politika
a ekonomika zplisobem, jaky nema v zadném dalSim sektoru
kapitalistického podnikani obdoby.

Brian McNair, Sociologie Zurnalistiky, 1998 (Cesky 2003)

Zabyvat se otazkou fungovani médii ve spole€nosti znamena vénovat se:

poznani vlastnickych struktur médii,

medialni politice,

technologickym podminkach fungovani médii,
profesni kulture v medialnich profesich

a take

zajmum a motivacim aktéru, kteri v médiich vystupuiji




Hlavni temata

vyvojoveé tendence medii

kdo nastavuje pravidla a proc
regulace a samoregulace
ceska medialni krajina




Mezi zakladni funkce médii patri:

informovat

formulovat nazory

pusobit na verejnost

kontrolovat politickou a vykonnou sféru
spolecnosti

presvedcovat

predavat reklamni sdéleni

ovlivhovat verejné mineni

podilet se a vychové a vzdélavani

bavit a uvolnovat spoleCenské napéti
podilet se na kulturnim prenosu a na socializaci




Media jako specificka (vel)moc

» ctvrta, vedle zakonodarne, vykonné a soudni

» sedma velmoc — vedle faktickych statnich
utvaru, jako byly tehdejsi Francie, Anglie atd.

» specifickym uzemim medii je verejny prostor,
v nemz media mohou oslovovat verejnost

* media oslovuji verejnost (publikum) jako
ctenare, posluchace a divaka i jako obCana

» také (nebo predevsim) jako prijemce ruznych
poselstvi marketingovych komunikaci (publikum
jako potencialni spotrebitelé, klienti sluzeb,
prijemci hodnotovych a ideologickych obsahu)




Promeny funkci médii

* Ve druhé poloviné 20. stoleti nektere funkce
vzrostly (zabavni), jiné byly potlaceny
(vychovna) nebo modifikovany (informacni)
Infotainment=spojeni informacni funkce se
zabavni nebo politainmant= vyprazdeni politicke
komunikace ve prospéch zabavnich obsahu,
navic casto s inspiraci v komercnich
marketingovych komunikacich

* V teorii médii se hovori o tzv. postzurnalisticke
(rezignace na puvodni aspekty zurnalistického
poslani) nebo postpolitické dobe (projevuje se
napr. malou volebni ucasti)




Promeny medialni mocl

Historicky se role médii vyvijela od ztotoznéni se s nazory
politickych akteru, pres jejich zprostredkovani a kontrolu politiky az
K souCasné rezignaci na relevantni spoleCenska a politicka temata v
rostouci ¢asti médii (bulvarni meédia).

Bez ohledu na to, zda dominantni roli medii predstavuji kontrolni
funkce vladnouci reprezentace spolecnosti Ci pouze zajem o
nepodstatné detaily jejiho soukromi, stoji dnes media ve
vyznamnych mocenskych pozicich v narodnim i globalnim prostredi.

Moc medii je sice teoreticky oslabovana kritikou toho, ze média
zneuzivaji svou kontrolni funkci a také rostoucim vlivem pfibuznych
disciplin (komunikacni a vlivové agentury, Public Relations, politicky
marketing, praktiky typu spin doctoring - falSovani zprav, nastolovani
faleSné agendy), ale presto nebo prave proto se jejich moc se v
praktickych dusledcich a vlivech na spole¢nost nezmenSuije.

Media mohou byt mj. prostredkem medializace jakozto verejne
sankce, at subjekty uz tyto sankce samy zahrnuji do sve agendy,
nebo jsou jim podsouvany — moc médii zustava.




Kdo vytvari pravidla pro media

nastavovani pravidel pro fungovani medii
je spojeno s ocekavanim spolecnosti,

Jak se budou media chovat

pravidla vytvareji akteri

 verejne politiky

* obCanskeé verejnosti

* medialnich organizaci

» profesnich sdruzeni




regulace a samoregulace

Pravo=ustava, zakony

Tiskovy zakon, vysilaci zakon,
zakony o médiich verejne
sluzby, z. o svobodném
pristupu k informacim, z. o
utajovanych skuteCnostech
atd.

Zavaznost bez ohledu na
vnitrni prijeti Ci ztotoznéni
Sankce: pokuty, tresty, vézeni,
odnéti licence

Instituce: soudy

Etika=teorie zplsobu zivota,
soucast filozofie

moralka= souhrn soudu,
zvyku, nazoru, hodnot,
idealli, pravidel a norem
identita=vnitrné

prijimané a vyznavané
hodnoty a normy
Dobrovolnost, svedomi

Instituce: ombudsmen,
cestné soudy, komise,
redakcni a profesni kodexy




Ceska medidlni krajina

* Por. 1989 se ustavil medialni system jako
dualni, z modelu autoritarského se vyviji
jako libertariansky, s urcitymi prvky
rozvojového modelu.

* Vyznamne impulsy k promene ceského
medialniho systemu prineslo zapojeni
ceskych medii do nadnarodnich a
svetovych medialnich siti.




Globalizacni vlivy:

vznik narodnich mutaci globalnich a
nadnarodnich meédii
konvergence a konglomerace meédii

homogenizace (zestejnovani obsahu medii)
regionalizace médii a;.




SpoleCné vyvojove rysy
s postkomunistickymi zememi

nepruhlednost privatizaCnich procesu
nedostatek domaciho kapitalu

vytvareni vlastnickych retézcu unifikovanych
periodik na regionalni urovni

opozdovani regulace a samoregulace médii za
ekonomickymi zmenami

slabé profesni odborové medialni organizace
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Tiskovy trh

* Je regulovan velmi volne, k vydavani je potrebna pouze
registrace.

* Vyvoj deniku sméroval k postupnému grafickému
zprehlednéni, regionalizaci a vydavani suplementu, které
jsou prilezitosti pro marketingovou publicistiku,
predstavovanou budto primo jako reklama nebo
v podobé neprimé (poradny, spotrebitelske testy aj.).

* Deniky tak konkuruji na zmensenem (po osamostatneni
Slovenska) trhu rovnéz spoleCenskym c¢asopisum a
hobby titulim, z nichZ nékteré se specializuji na urcité
vyrobky a tvori tak specifickou, v ceském medialnim
systému novou skupinu marketingové publicistiky.




Tiskove agentury

* Dominantni postaveni si udrzuje narodni
agentura CTK, od poloviny 90. let nezavisla na
dotacni politice. Stabilizovana, ekonomicky
uspesna instituce, posiluje svou ziskovost
rozvojem novych technologii, sluzeb a produktu
(zvukové a obrazové zpravodajstvi, infografika
aj.).

* V Ceském medialnim systému pusobi i pobocCky
mezinarodnich tiskovych agentur.




Vysilani (audiovizualni média) a
nova media

Vysilatelé se v Ceské republice déli na:

vysilatele ze zakona (verejnopravni media)

vysilatele s licenci (soukromi vysilatele, ktefri

uspeli ve vyberovem rizeni na udeleni technicky

omezeneho poctu licenci rozhlasoveho a
televizniho vysilani)

vysilatele s reqgistraci (udelovana bez
vyberoveho rizeni za soucasneho splnéeni
zakonnych podminek).




Na medialni system maiji vliv:

PocCet a druhy medialnich subjektu (struktura
systemu)

Ekonomicke zmeny (vydavatelské domy,
reklamni site, globalni media s narodnimi

mutacemi)
Technologické zmény (nova média, digitalizace)
Kulturni zmeny

-promena hodnot, prezentovanych v médiich
-zmeny chovani publika (individualizace uziti

medii, aktivni, odmasovelé publikum,
interaktivita)




Podle jakych pravidel funguji media”

pravidla vytvareji aktéri

verejné politiky
obCanské verejnosti
medialnich organizaci
profesnich sdruzeni

ke zménam pravidel mize dojit prostfednictvim
aktivit v riznych oblastech spolecnosti, jako jsou:

medialni politika a medialni pravo
Mediawatch, Mediaresearch
instituce (odborna a obCanska
verejnost)

medialni vychova jako moznost

individualni korekce informaci
publikem

zmeény zevnitf novinarskeé profese

alternativni smery a pracovni
postupy v zurnalistice

(public/civic journalism,

investigativni zurnalistika)
prevazujici zpravodajstvi dava prednost
ucinku pred pfi¢inou, konfliktu pred shodou
prebirani agendy z jinych médii pred vlastni




Priklad z ceskeho medialniho prava

Tiskovy zakon z r. 2000, ktery nahradil zakon z r. 1966
prinesl dva nove instituty:

§ 10 Pravo na odpoved
§11 Pravo na dodatecne sdeleni




Kritika medii a moznosti zmen
(korekce informaci v mediich)
Lipovetsky shrnuje (stare) naroky vuc€i meédiim
takto:
» zlepsit zodpovednost medii
* najit rozumné meze prava na svobodu informaci
» zaclenit etiku do praxe zurnalisticke profese
nove je to, ze kritika prichazi nejen
ze spolecnosti (kulturni a intelektualni elity)
ale 1 zevnitr novinarského prostredi
zajmy medialniho prumysilu:
upoutat pozornost a prodat




Zaver

* Pokud by doslo k pozitivnimu propojeni zajmu
medialniho prumyslu a naroku verejnosti na
media, pak by bylo mozné:
posilit duvéryhodnost médii
zlepsit kvalitu mediovanych sdeleni

* K pozitivnim zmenam ve fungovani medii ve
spolecnosti mohou prispet stale a kvalitni aktivity
medii (zejména verejne sluzby), medialni
politiky, odborne a obCanské verejnosti




D ékujt za pozornost




