Podklady k ukonceni kurzu
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Vybeér znacky piva

e Predvybér znacek pro test

e Provedeni dvou individualnich rozhovorl s:
— Jednim muzem
— Jednou zenou
— Jednim clovékem do 34 let
— Jednim clovekem nad 35 let
— VSICHNI MUSI PIT PIVO ALESPON JEDNOU TYDNE
° Zpracovénl' rozhovor( (prehled hlavnich zodpovézenych otazek v
rozhovoru, popis respondenta — vzdélani, pohlavi, vék, pocet piv tydné,

lahvové / toCené, preferované druhy piva, preferované druhy piva, prostredi
konzumace)

e Vypracovani SWOT pro kazdou znacku / koncept (oba
rozhovory + vlastni pohled na véc — rozlisit!)
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— Ja

— Ja
ce

— Je

Co zkoumame?

e Brand image neexistujici znacky:
— Co znacka slibuje?

Ké se s ni poji asociace?
Ké pivo, ktereé se pod ni bude prodavat, bychom

kali? Jaké bude?

— Hodi se znacka k zamyslenému pivu?

to pivo pro me? (mysleno pro respondenta)

— V ¢em je rozdilné od ostatnich?
— V ¢em je podobné ostatnim piviim?
— Kdo jsou ti, kteri by pili podobné pivo
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SWOT priklad

E Well-known brand E Image of cheap and
B Strong position and a old remedy
lonq tradition B Limited potential as a
¥ No problems with headache specialist
distribution and product
placement
Strength Weakness

B Potential of big E Low media expenses
Romanian market (with low share of voice)
B Increase of sales B Worsening of image in
between people with long term
headache who now buy
universal remedies

Opportunities Threats
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Cilova skupina

e Popis cilové skupiny — pijakd piva
e Rozbor znackového pole
e Jednoducha typologie pijakl x oblibené znacky

e SPSS, tabulky, nektere pokrocilejsi analyzy
e 1az?2lidi
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Hodnoceni

e Znamka v IS
e 500 KC
e Piva :-)
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