Autenticita

Spojenie medzi turizmom a autenticitou od
pocCiatkov moderneho turizmu.

Turizmus vnimany primarne ako hladanie
autenticity (MacCannell, Krippendorf).




Autenticita

Kazdodenny zivot sa vyznacuje
habitualizovanym spravanim,
monotonnostou, dodrziavanim pravidiel,
rozvrhov, autentické pocity su potlacane.

Prostrednictvom turizmu a inych sviatoCnych
aktivit m6ze moderny Clovek vyjadrovat
autenticke pocity.




Autenticita

Autenticita ako marketingovy nastroj.

Co teda je autentickym turistickym zazitkom?




Autenticita

Pouzivanie vyrazu ,autenticky”
- v Kontexte muzea
- ako to, Co tvori kulturu krajiny

Aplikacia v turizme: 1. ako nieCo povodné, prave
2. ako protiklad k modernému

Autenticita ako socialne konstruovany koncept — ako
kvalita pevne zakorenena v predmodernych formach
zivota a spolocCnosti.




Autenticita

Diskusia Boorstin vs. MacCannell

rovnake vychodisko (neautentickost
modernej spoloCnosti), odlisSné dosledky:

Boorstin — turizmus ako pokracovanie
neautenticity modernity, turista sa uspokoji
s vymyslenym, iluzornym, pseudoudalostou

MacCannell — turizmus sa realizuje v ramci
nekazdodennosti, turista ako putnik hladajuci
autenticke v inych casoch a na inych
miestach.




Autenticita

Autenticita z hl'adiska individualneho
turistu:

Nie je danou, meratelnou kvalitou, mala by sa
posudzovat z hladiska oCakavani, skusenosti
turistu a prostredia, z ktoreho pochadza.

Zalozena na vztahu medzi individualnym
turistom a kulturnym produktom alebo
udalostou. Determinovana | vztahom medzi
turistom a hostitelmi.




Autenticita

Autenticita sa vyvija v case

semergent authenticity” (Cohen: Authenticity
and Commodization in Tourism. Annals of
Tourism Research, Vol. 15 (3),1988: 371-
386) — vychadza z autenticity ako socialne
konstruovaneho pojmu.

Produkt, znak, povodne pre dané prostredie
neautenticky, m6ze casom nadobudnut
status autenticity.




Autenticita

Inscenovana autenticita — Staged authenticity
(MacCannell: Staged Authenticity:
Arrangements of Social Space in Tourist
Settings. American Journal of Sociology, Vol.

79 (3), 1973: 589-603.

Vychodisko Goffman — front and back
regions. Ich adaptacia MacCannellom na
prostredie turizmu - 6 stadii.




Autenticita

3 druhy autenticity (N. Wang):

objektivna autenticita (posudzovanie
objektov, ich poévodnosti)

konstruovana autenticita (posudzovanie
objektov, ktorym je status autenticity
pripisany

existencialna autenticita (vztahuje sa

kK potencialnemu existencialnemu stabu bytia
vyvolaného aktivitami turistu, nezavisi od
prostredia, ale od aktivit turistov samotnych)




Autenticita

Hladanie autenticity zostava zakladom
turisticke] motivacie a turizmus je

,...Jednou z foriem hladania autenticity
v odpovedi na Strukturalnu neautenticitu
modernity.” (Wang, 2000: 71).




