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Vyzkumna otazka

Facebook

v

Facebook je v soucasnosti pravdépodobné nejrozsifenéjsi internetovou socidlni siti, tedy
sluzbou zalozenou na webovém rozhrani, ktera svym uzivatelim umoziiuje utvofit sviyj profil,
sestavit a zvefejnit seznam dalSich uzivatelli s nim spojenych a prohlizet si také jejich profily.
Dale zde uzivatelé mohou tvofit fotoalba, vyuzivat rizné ptidavné aplikace a fadu dalSich
funkci. (Boyd & Ellison, 2007) Je to sit’, ktera vznikla v roce 2004 jako sit’ univerzitni a pocet
jejich uzivatell rychle vzrusta.

Internet a vziahy s prateli

Mezilidské vztahy jsou dulezitym faktorem ovliviiyjicim kvalitu lidského Zzivota
a celkovou zivotni spokojenost. Existuji vyzkumy, podle nichz mé uzivani internetu na
mezilidské vztahy obecné vliv zejména negativni, kdyz ubird uzivatelim internetu cas, ktery
by mohli jinak travit s piateli ¢i rodinou (napf. Nie & Erbring dle Smahel & Vesela 2009).
Jiné vyzkumy tyto zadvery o negativnim piisobeni internetu nepotvrzuji a uvadéji, ze uzivani
internetu mnozstvi ¢asu traveného s prateli nijak nesnizuje (Franzen, 2000) a ze zejména tam,
kde internet umoziuje socialni kontakt, podporuje setkavani s ptateli jak tzv. on-line, tak také
off-line. Tyto dvé sféry naopak vzajemné propojuje. (Subrahmanyam, 2008) Vesela a Smahel
(2009) na zaklad¢ anylyzy dat z projektu ,,World Internet Project 2007 uvadéji, ze vysledky
zahrani¢nich studii tykajicich se interpersonalnich vztahii na internetu se potvrzuji i v Ceské
republice. Tedy, ze diky internetu, konkrétné diky tcasti ve virtudlnich komunitach (tj. on-line
skupinach vzniklych na zéklad¢ vzajemnych sympatii ¢i zajmul), se kontakt s rodinou
tom, Ze ¢lenové virtudlni komunity travi v priméru témét o tfi hodiny tydné vice se svymi
realnymi ptateli nez ostatni uzivatelé internetu. Tato zjiSténi mohou mit souvislost s motivaci
k uzivani Facebooku, kterou je podle Pempeka a kol. (2009) ptedevs§im usili o usnadnéni
socialnich vztaht jako takovych.

Extraverze a Facebook

Nékteré vyzkumy poukazuji na skuteCnost, ze souvislost mezi on-line a off-line
mezilidskymi vztahy se muze liSit v souvislosti s uzivanymi aplikacemi a charakterem
uzivatele. Amichai-Hamburger et.al. (2002) v tomto ohledu vénovali zvlastni pozornost tomu,
jak se lisi ucel a zptisob uzivani internetu podle miry extraverze uzivateli. Dospéli k zavéru,
ze seznamovat se a udrzovat pratelské vztahy na internetu je typické predevs§im pro introverty
a neurotické osobnosti, kdezto extraverti se realizuji spiSe prostiednictvim tradi¢nich
socidlnich interakci. Facebook je vSak v tomto ohledu specifickou technologii. Jak dokazuji
vyzkumy (napf.Ellison et al, 2007; Strano, 2008), lidé pouzivaji Facebook zejména ke
komunikaci s témi, které znaji i1 offline (tvaii v tvar). ). Facebook tedy mulze naopak
znevyhodiiovat introverty, protoze jeho uzivani zavisi na vztazich zaloZzenych mimo prostiedi
internetu, coz je doménou spiSe extravertd (Craig et al., 2009). Nejde tedy o vytvareni
falesnych identit a klaméni pfi vytvareni svého profilu, tak jak tomu miZze byt u jinych
internetovych aplikaci, nap#. u chatu.(Smahel, 2003; Koubalikova & Smahel, 2008) Naopak
je zde posilena funkce skupiny, do niZ uzivatel redln¢ patii. Obvykle se nevytvareji nové
vazby, ale skrze vefejny seznam ,,ptatel se zviditeliluji jiz existujici socidlni sité¢ prevzaté



z realného Zivota (Vesela & Smahel, 2009). Také Steinfield et al. (2008) uvadéji, Ze uzivatelé
s vétSim poctem kontaktli, maji vice divodl pouZzivat Facebook.

Novakova (2009) k tomu pise: ,,Tato socialni sit’ se od mnoha dalsich lisi pfedevsim v tom, ze
neni zaloZzena na hleddni novych pratel a kontaktii, ale na provazani jiz existujicich ptatel,
kolegii z prace apod. Zuckerberger si pii vytvafeni komunikacniho serveru zakladal na
diivéryhodnosti jednotlivych uzivatelii, tak aby nedochazelo k vytvareni faleSnych identit,
jako je tomu u mnoha jinych portala..*

K podobnému zavéru dosli Craig et al. (2009), kteti uvadéji, ze extraverze se na Facebooku
projevuje predevSim ucasti ve vice skupinach, anikoli v mnoZstvi ptratel nebo mnoZzstvi
komunikace, a domnivaji se, Ze extraverti pouzivaji Facebook jako spolecensky nastroj, ale
nepovaZzuji jej za alternativu ke spoleCenskym aktivitam.

Vyzkumny cil

Za ptedpokladu, ze Facebook neslouzi k navazovani novych vztahl, ale predevSim k
udrzovani stavajicich (Ellison et al, 2007; Novakova, 2009; Strano, 2008), které jsou
doménou spiSe extraverti a za pfedpokladu, Ze mira extraverze se na Facebooku projevuje
pfedevsim jinymi zplsoby a jinou intenzitou uZivani jeho rGznych aplikaci (Craig et al.,
2009), se chceme v nasi studii zabyvat pohledem na rozsah a frekvenci pouzivani n¢kterych
zékladnich aplikaci, které Facebook nabizi (publikovani a komentovani fotoalb, psani na
,»zed™, posilani soukromych zprav, ¢lenstvi v riznych on-line skupindch a jejich vytvareni,
pouzivani pozvanek a stranek fanouSki), s ohledem na riznou miru charakterového rysu
extraverze jeho jednotlivych uzivateld.

Zajimé nas tedy, zda se potvrdi zavéry vyzkumu vénovaného této problematice (Craig et al.,
2009) a prokaze se rozdil v riznych zptisobech uzivani Facebooku mezi lidmi s vysSi a nizsi
mirou extraverze.

Vyzkumna otazka

Jak se bude lisit mnozstvi uzivanych zdkladnich aplikaci Facebooku a frekvence jejich
uzivani mezi uzivateli s riznou mirou extraverze?

Definice pojmu

Zakladni aplikace Facebooku - publikovani a komentovani fotoalb, psani na ,,zed*, posilani
soukromych zprav, cClenstvi v riznych on-line skupindch a jejich vytvareni, pouzivani
,»pozvanek na akce* a stranek ,,fanousk.

Uzivatelé Facebooku — osoby, které maji na internetové socialni siti zfizen Ucet, tzn. vyuzivaji
jeji sluzby.

Extraverze - ptitomnost vlastnosti jako spoleCenskost, sebejistota, aktivita, hovornost,
energi¢nost, veselost a optimismus ve vyssi mife pro vy$$i miru extraverze, nizka mira
extraverze jsou vlastnosti jako uzavienost, zdrzenlivost, nezavislost, samostatnost.
(Hiebickova, Cermak, 1996)

Hypotéza

Vyjdeme-li z vySe rozvedenych Uvah tykajicich se uZzivani Facebooku nikoliv kvili
navazovani novych kontaktt, ale pfedev$im kvili udrzeni vztaht stavajicich, lze v tomto
kontextu jinymi slovy fici, Ze primdrnim cilem vyvijeni aktivity na Facebooku je pravé



zachovani neustalého kontaktu s prateli. Tento kontakt je zachovavan i tehdy, kdyz nedochazi
k pfimému rozhovoru s nimi, ale jsou vyuzivany i jiné formy komunikace, at’ uz se jedna
o vystavovani fotografii, uvadéni aktudlniho denniho statutu nebo naptiklad i o projev
naklonnosti k néjaké osobég, aktivite ¢i hnuti. Dle citovanych vyzkumil je pak z hlediska
udrzovani stavajicich ptatelskych vztaha touto formou Facebook spise doménou extraverti.

Na zaklad¢€ uvedeného proto stanovujeme nésledujici hypotézu:

H1: Uzivatelé Facebooku s vyssi mirou extraverze uzivaji vice zakladnich aplikaci Facebooku
(publikovani a komentovani fotoalb, psani na ,,zed*, posilani soukromych zprav, clenstvi
v riznych on-line skupinach a jejich vytvareni, pouZivani ,,pozvanek na akce” a stranek
fanouskii ) a castéji, nez uzivatelé s nizsi mirou extraverze.

Design vyzkumu

Nas vyzkum je korelaéni studii zabyvajici se souvislosti mezi extraverzi a intenzitou rtiznych
zpiisobll uzivani Facebooku.

Kilasifikace proméennych

Nezavisla proménna

Nezéavislou proménnou je v nasem vyzkumu mira extraverze. Jelikoz jde o charakteristiku
zkoumanych osob, nelze s ni manipulovat a mizeme ji povazovat za subject variable.

Zavisle proménné
Zavisle proménné jsou jednotlivé sledované typy pouzivanych aplikaci na Facebooku:

e intenzita publikovéani a komentovani fotoalb

e intenzita psani na ,,zed*

e intenzita posilani soukromych zprav

e pocet on-line skupin na Facebooku, kterych je uzivatel ¢lenem a které sam vytvofil
e vytvareni a vyuzivani ,,pozvanek na akce*

e vytvareni ,stranek fanouska* a tzv. ,,fanouskovstvi ,,

Intervenujici proménné

Za intervenujici proménné, které mohou ohrozit interni validitu nasi studie, povaZujeme
vyrovnanou miru extraverze participanttl, kteti zareaguji na nasi zadost o vyplnéni dotazniku,
pohlavi respondentli a zkresleni odpovédi na strané participanti ve snaze pusobit jako vice
extravertni, coz miize byt v dne$ni dobé pro né€koho povazovano za socidln¢ zadouci
vlastnost.

Podobna mira extraverze. Je mozné, ze na vyzvu k vyplnéni dotaznikli zareaguji pouze
uzivatelé, ktefi jsou vice extravertni, coz by mohlo pfi extrémnim vlivu této proménné
znamenat 1 to, ze se vnaSem vyzkumném vzorku neprojevi podstatné rozdily v mife
extraverze. VIiv této mozné intervenujici proménné jsme se rozhodli eliminovat nabidnutim
odmény pro respondenty. V privodnim dopise k dotazniku bude respondentiim nabidnuto, Ze
mohou za svou ucast ve vyzkumu ziskat vyhodnoceni své miry extraverze a drobné vécné
ceny, pokud nam sdéli svou emailovou adresu.



Pohlavi participanti. Je mozné, ze Zeny a muzi mohou pouzivat rozdilné zplsoby
komunikace na Facebooku, a tedy i1 rozdilné aplikace s riiznou intenzitou, protoze se lisi ve
zpusobech komunikace i obecné€. Pohlavi participantll by v tomto piipadé tedy také mohlo byt
intervenujici proménnou, kterd by ovlivnila vysledky studie spiSe nez mira extraverze
jednotlivych participantd. Proto pro kontrolu vyhodnotime ziskana data také zvlast pro obé
pohlavi.

Zkresleni odpovédi na strané participanti. Domnivame se, Ze je mozné, ze ncktefi
participanti by mohli nadhodnotit udaje o pouZivani Facebooku v domnéni, Ze pak budou
hodnoceni jako vice extravertni, coZ mohou povaZzovat za vlastnost v dnesni dobé& spolecensky
zadouci pro Zivot obecné 1 pro studium a své pfisti profesni uplatnéni. Vliv tohoto zkresleni
by mohl nastat, pokud by respondenti védéli o tom, Ze porovndvame zpusoby uzivani
Facebooku a miru extraverze jeho uZivateli. Tomuto moZznému zkresleni chceme ptedejit
peclivou formulaci priivodniho slova k dotaznikiim, abychom co nejméné zadali podnét
k takovému uvazovani, pfip. poskytnout jen minimum informaci nutnych pro informovany
souhlas. Také nejprve zatfadime dotaznik na zjiStovani individualniho chovani na Facebooku a
az poté dotaznik na zjiStovani miry extraverze. Pfipadnou snahu o zkresleni odpovédi by
mohla také eliminovat vySe zminénd moznost ziskani odmény ve form¢ vécnych cen a
vyhodnoceni vlastni miry extraverze.

Presny popis vyzkumného postupu

Vyzkum byl proveden dotaznikovou metodou pomoci elektronického dotazniku. Kazdy
ucastnik vyzkumu mél mit po pfihlaSeni do dotazniku pfidélen unikatni kod, pod kterym byl
evidovan. Elektronicky dotaznik byl uloZen na serveru SurveyMonkey.com. Tento server
umoziluje vytvorit dotaznik, rozdélit tento dotaznik na jednotlivé stranky, nastavit preklady
pro jednotlivé prvky na strance, vytvofit pro kazdou stranu samostatny uvodni text, dale
vyhodnocovat vysledky pfimo online i stahovat hold data. Odkaz na online elektronicky
dotaznik byl soucasti zadosti o ucast ve vyzkumu vyvéSené na vyveéskach informacnich
systéml Masarykovy Univerzity v Brn¢, Matematicko-Fyzikalni Fakulty Univerzity Karlovy
v Praze, Vysoké Skoly Ekonomické v Praze, Fakulty Informacnich Technologii VUT v Brné,
VSCHT v Praze a CVUT v Praze.

Abychom si mohli byt jisti, Ze participanti se rozhodli pro G¢ast v naSem vyzkumu na zakladé
svého informovaného souhlasu, zafadili jsme k privodnimu dopisu povinnost zaskrtnout
souhlas s uvedenymi informacemi a se zpracovanim dotaznik pro ucely naseho vyzkumu.
Tento souhlas jsme povazovali za dilezity pfedpoklad pro zatazeni do vyzkumu.

Text Zadosti o ucast ve vyzkumu

Nadpis: Facebook a charakterové rysy

Milé kolegyné, mili kolegove,

rad bych vas pozval k ucasti na vyzkumu tykajici se socialni sité Facebook. Jedna se o
vyplnéni online dotazniku, které vam nezabere vice nez 5-10 minut. Pokud se chcete
dozvédet trochu néco vice o své osobnosti, mozna ziskat maly darek, a navic udélat néco
pro dobrou vec? Vénuj chvilku casu nasemu vyzkumu:



http://www.surveymonkey.com/s/WLTSP56

Dagmar Hilarova, Zora Knizkova, Zuzana Modrdkovad, Pavla Rypdckova, Ondrej Sury,
Katerina Vankova

Kontakt: psy704@sury.org

Pravoadni dopis k dotaznikum
Vazena vysokoskolacko, Vazeny vysokoskolaku,

byli bychom velmi radi, pokud byste vyplnéni tohoto dotazniku venoval(a) svou pozornost a
svuj cas. Dotaznik je pomerné kratky, jeho vyplnéni Vam zabere 5-10 minut casu a diky
jeho pravdivemu vyplnéni se miizete dozvédet néco o své osobnosti a mozna i ziskat maly
darek. Pokud na konci dotazniku nebudete chtit uvést svou emailovou adresu, dotaznik je
zcela anonymni. Odpovédi ziskané z vyplneni tohoto dotazniku budou pouZzity pro ucely
nasi vyzkumné semestralni prdace k predmétu Metodologie psychologie na katedre
psychologie Fakulty socidlnich studii Masarykovy Univerzity v Brne.

Deékujeme za Vas souhlas se zpracovanim dotaznikem ziskanych informaci.

Dagmar Hilarovad, Zorva Knizkova, Zuzana Modrakova, Pavia Rypackova, Ondrej Sury,
Katerina Vankova

Kontakt: psy704@sury.org

Metoda vybéru vzorku a zkoumany vzorek

Internetova socialni sit' Facebook si své prvni uzivatele v CR ziskavala teprve na konci
roku 2007. Jiz v ¢ervnu 2009 viak jejich poget v CR piekrodil jeden milién. (Zandl, 2009)
Ocekavali jsme tedy bézné rozSifeni uzivani Facebooku v populaci. V souvislosti s
vyzkumem Veselé a Smahela (2009), ktefi uvadgji, ze ve virtudlnich komunitach jsou
nejcastéj$imi UCastniky mladi lidé, jsme se zaméfili pouze na skupinu mladych lidi. Tuto
skupinu jsme v naSem vyzkumu z praktickych diivodd omezili pouze na vysokoSkolské
studenty.

Vyzkumny vzorek byl vybran metodou ptileZitostného vybéru, predevsim s ohledem na pro
nas realizovatelnou dostupnost. Osloveni viech vysokych $kol v CR, které by zaru¢ovalo
nahodny vybér vzorku, pro nas bylo vzhledem k ¢asu, ktery byl pro realizaci tohoto vyzkumu
pevné dan, nemozné. Rozhodli jsme se proto pro vybér na zdkladé dostupnosti. Pomoci
vyvések v informacnim systému Masarykovy Univerzity v Brn€, Matematicko-Fyzikalni
Fakulty Univerzity Karlovy v Praze, Vysoké Skoly Ekonomické v Praze, Fakulty
Informaénich Technologii VUT v Brng, VSCHT v Praze a CVUT v Praze jsme kontaktovali
dobrovolniky, ktefi byli ochotni z¢astnit se naSeho vyzkumu. Zvazovali jsme také metodu
nahodného vzorku, kdy bychom z Fakulty socialnich studii ziskali seznam nahodnych
studentl, ale pro vétsi diverzitu vysledného vzorku jsme se rozhodli oslovit vice fakult
a univerzit, aby nedoslo ke zkresleni studie vlivem vybéru tzkého vzorku studentti FSS MU.

Velikost vzorku

Vyzkumu se z(&astnilo celkem 463 respondentd zriznych vysokych $kol v Ceské
republice. Z téchto 463 respondentil pouze 368 respondentli dotaznik dokoncilo (80%). Pied
dal§im zpracovanim dat byli vyfazeni respondenti, ktefi nesouhlasili se zpracovanim dat



z dotazniku, nebyli uzivatelé Facebooku, nebyli studenty nebo neméli Ceskou narodnost.
Touto eliminaci ndm ve vyzkumu zlstalo 282 respondentt. Kone¢ny vzorek byl slozen ze 107
muzli a 175 zen, jejich pramérny veék byl 22,65 (SD = 2,25). 71 respondentli studovalo
pfirodni védy anauky, 166 spolecenské védy anauky, 21 technické védy anauky, 13
zdravotnické, 1ékarské a farmaceutické védy a nauky, 8 védy a nauky o kultufe a uméni, a 3
respondenti studovali zemé&délsko-lesnické a veterinarni védy anauky (dle Kklasifikace
MSMT). 115 respondentt studovalo bakalaisky stupeti studia, 159 magistersky stupefi a 8
respondentll bylo studenty postgraduélniho studia. Velkéa vétsina (89 %) respondentii bydlela
na koleji, v podnajmu nebo u rodici.

Metoda sbéru dat

Operacionalizace proménnych

Mira extraverze. Extraverzi definujeme v souladu s pouzivanym dotaznikem NEO FFI jako
pritomnost vlastnosti spoleCenskost, sebejistota, aktivita, hovornost, energi¢nost, veselost a
optimismus. Tato proménnd muze po vyhodnoceni otdzek z dotazniku NEO FFI nabyvat
hodnot 0-48. Nizka mira extraverze je pak popsana vlastnostmi jako uzavienost, zdrzenlivost,
nezéavislost, samostatnost. Vysokd mira extraverze znamena vysoké skore v dimenzi
extraverze, nizka mira extraverze je nizké skore ve stejné dimenzi.

Fotoalba, intenzita jejich publikovini a komentovani. Vytvafeni fotoalb je jedna ze
zékladnich aplikaci na Facebooku umoziujici publikovat své fotografie. Uzivatel si vytvari
on-line fotoalbum, u kterého mize kazdou fotografii n&jak nazvat, popsat ¢i pfipsat k ni
komentai. Album muze zvetejnit pro vSechny, pro ptatele pratel, jen pro své ptatele nebo
muze zvolit, Ze je to album nevetejné. Ti, co maji k albu pfistup, potom mohou fotografie také
komentovat. Dal$i moznosti je na fotografii oznacit osobu jménem. Pokud je osoba oznaena
na fotografii, tato fotografie se ji automaticky zobrazuje u jejiho profilu v sekci ,,mé

fotografie. Tuto aktivitu méfime dotazy na pocet fotoalb uzivatele, na frekvenci publikovani
fotografii a na frekvenci komentovani cizich fotografii.

Intenzita psani na ,,zed’*. Psani na zed’ umoziiuje psat vzkazy ostatnim bud’ na svou ,,zed™
nebo na ,,zdi* ptatel. ,,Zed je misto viditelné pii zobrazeni profilu uZivatele. Vzkazy na zed’
mohou vidét nejen autofi a adresati vzkazu, ale 1 jejich pratelé. Psani na zed’ méfime pomoci
dotazii na frekvenci psani na zed’ svou (zmény vlastniho statutu) i ostatnich uzivatelti (véetné
komentovani jejich statutu) a na frekvenci kontrolovani vlastni zdi. VloZeni statutu znamena
vlozeni textu nebo komentovaného internetového odkazu na zed, aniz by tim uZzivatel na
nekoho pfimo reagoval. Je mozné také reagovat na statuty jinych uzivateli Facebooku. Status
vyjadiuje, co ma uzivatel pravé na mysli, nejCastéji tam uZzivatelé pisi o tom, co prave délaji
(napf. ,,Vafim si vecefi.“) Zmény vlastniho statutu 1 komentovani statuti ostatnich uZivatelli
se objevuje na ,,zdi“. Zjistujeme dotazem na to, jak ¢asto méni uzivatel sviij status a jak casto
komentuje statuty ostatnich uzivatelii Facebooku.

Intenzita posilani soukromych zprav. Posilani zpravy je klasické sluzba podobné emailu ¢i
kratkym textovym zpravadm posilanym z mobilnich telefonil. Tato sluzba se vyuziva vétSinou,
pokud nechceme, aby tuto zpravu cetli vSichni pratelé, ale pouze adresat, ptipadné adresati,
jelikoz je mozné psat vice osobam najednou. Chat potom umoziuje komunikaci pro dva
soucasn¢ pripojené uzivatele v redlném cCase, jde o komunikaci pouze mezi jimi dvéma. Také
psani soukromych zprav métime dotazem na frekvenci posilani zprav.

Clenstvi v on-line skupinich a vytvafeni téchto on-line skupin. Na Facebooku existuji
ruzné ,,skupiny®, coz jsou uzivateli vytvoiené stranky, které se vztahuji k néjaké udalosti



nebo vyjadiuji uréity nazor (napf. ,,Zakazme koufit v ¢eskych hospodach®). Clenové skupiny
si mohou navzdjem psat vzkazy na ,,zed skupiny®, sdilet fotografie, zvat se na riizné akce.
Uzivatelil se v dotazniku ptdme do kolika skupin jsou na Facebooku ptihlaSeni a kolik
takovych skupin sami vytvofili.

VytvaFeni a vyuZivani ,,pozvanek na akce*. ,,Pozvanka na akci“ je pozvanka na urcitou
udalost, ktera ma vlastni stranku na Facebooku. Na tuto pozvanku mohou ostatni reagovat
odpovéd'mi ,,piijimadm, nevim, nezucastnim se. Soucasn¢ je na strance akce mozné vidét
uzivatele, ktefi jiz €ast potvrdili, ktefi odmitli a ktefi se nevyjadrili. V dotazniku se uZivatelli
ptame jednak na to, kolika akci koordinovanych prostfednictvim Facebooku se zacastnili a
také kolik ,,pozvanek na akce* sami vytvofili.

Vytvareni ,stranek fanouska*“ a tzv. ,fanouskovstvi®. , Stranky fanousku“ byvaji
vytvofeny napiiklad pro néjaky vyrobek, osobu, aktivitu ¢i hnuti. Uzivatel se mize stat
,fanouSkem* tohoto vyrobku, osoby, aktivity nebo hnuti kliknutim na odkaz ,stat se
fanouskem®. Takovou ,,stranku fanouski* maze kazdy uzivatel i sdm vytvoftit. FanousSkovstvi
méfime pomoci dotazii na to, kolika stranek jsou uZzivatelé fanouSky a kolik jich sami
vytvofili.

Popis metody

Pro sbér dat jsme vyuzili dotaznikovou metodu, kterou jsme realizovali elektronickou
cestou. ProtoZe se v tomto vyzkumu zabyvame uzivateli Facebooku, bylo by mozné realizovat
samotny vyzkum jako aplikace pro Facebook. Pfi takovém zplsobu rozSifovani dotaznika
bychom ale nebyli schopni kontrolovat, zda participanti jsou skute¢né studenty vysokych
Skol, coZ by naruSilo ndmi zamysleny soubor a ohroZovalo externi validitu vyzkumu. Proto
jsme se rozhodli umistit prosbu o participaci na vyzkumu pouze v informacnich systémech
vysokych Skol. Metoda Sifeni dotaznikl elektronickou cestou se jevi jako vhodna z hlediska
zkoumaného prostfedi (Facebook), kdy je elektronické zpracovani vhodné&jsi nezZ jiné formy
dotazniku. Predpoklddame, Ze odkaz na dotaznik umistény na vyvéskach v informacnich
systémech vysokych Skol bude pro uzivatele velmi snadno dostupny. Zaroven vime, Ze
technicka stranka véci nebude pro tyto osoby problémem (u uzivateli Facebooku a dnes i u
studentl vysokych skol je vyloucené, Ze by mohli byt pocitacové negramotni).

Jelikoz jsme potiebovali oslovit vétSi mnozstvi osob stejnou sadou otazek, jevi se dotaznik
jako jedna z nejvhodnéj$ich metod. Jde o finan¢né i asové méné narocny zplsob sbéru dat,
ktery poskytuje dostatecné prehlednd data, jez lze pozdé€ji jednoduSe dale zpracovavat. Také
zaruCuje, ze vSechny zkoumané osoby budou testovdny stejnou sadou otazek. Nami
navrhovany elektronicky formular tyto vyhody jesté nasobi nejen velice snadnou dostupnosti
pro na§ vzorek osob, které se pohybuji v prostiedi internetu a toto rozhrani je jim velmi
blizké, ale 1 nendkladnosti. Nevyhodou nami zvolené metody je mozna nesrozumitelnost
nékterych otdzek a nemoznost jejich upfesnéni béhem testovani, stejné jako nemoznost klést
dopliujici otazky. (Ferjencik, 2000) Problém pifipadné nesrozumitelnosti otdzek jsme se
snazili fesit uzitim standardizovaného dotazniku pro zkoumani miry extraverze a jasnou
formulaci otazek v dalSich ¢astech vyzkumu.

V tvahu jsme samoziejmé brali i dalSi formy dotaznikii — dotazniky tiSténé jsme zavrhli ze
dvou hlavnich divodii. Prvnim z nich je ocekdvana velmi mald névratnost, pokud bychom
dotaznik napiiklad distribuovali na chodbach skol nebo posilali postou. Nasi cilovou skupinou
jsou navic mladi uzivatelé Facebooku, proto je lepsi je oslovit jim blizkou formou a z tohoto
pohledu se tistény dotaznik jevi jako zastaraly. Alternativou by bylo zaslani dotaznik{i poStou
elektronickou, ale tato forma, ackoliv se jevi jako velmi jednoduchd, neptsobi podle naseho
nazoru profesiondlné a také nesplituje pozadavky na anonymitu.



Ostatni metody sbéru dat se k nasim ucelim zdaly byt jest¢ méné vhodné. Osobni interview
by sice vyiesilo problémy s nejasnosti otdzek, mohli bychom s respondenty vice diskutovat
a ziskat tak hlubsi informace o jejich chovani, nicméné tato metoda je naro¢na na ¢as a navic
muze pritomnost tazatele zkreslit vysledky — respondenti mohou piedvidat, co chce tazatel
slySet asnazit se tomu prizptsobit Také zde nemulze byt fec¢ o anonymité. Telefonicky
rozhovor sice neni tolik casové naro¢ny, ale vzhledem k délce naseho dotazniku by byl
naro¢ny finan¢né.

Jako dal§i mozZnost se jevilo pozorovéani chovani uzivateli Facebooku. Bylo by mozné u
vybranych uZivatelll pozorovat jejich chovani v této internetové socialni siti vzhledem k nami
sledovanym aktivitim na Facebooku, ale takto bychom mohli zfejmé v disledku ¢asového
omezeni pro realizaci vyzkumu sledovat pouze osoby, které mame mezi svymi ,,piateli®. A i
tak by potom bylo nutné u pozorovanych uzivateli pouzit k ur€eni miry extraverze jinou
metodu nez pozorovani.

Na zéklad¢ vySe zminénych uvah jsme tedy zvolili elektronicky dotaznik. Pii vybéru
konkrétniho dotazniku pro testovani miry extraverze jsme vychazeli z nejcastéji pouzivanych
nastrojii pro méfeni této dimenze osobnosti. Jednim z nejznaméjsich dotaznikl je Eysencklv
EPQ (Eysenck Personality Questionaire). Eysenck bral pavodné v ivahu dvé hlavni dimenze
— neuroticismus a emocionalitu, k nimZ pozdéji dodal jesté treti — psychoticismus. Extravertni
clovék je Eysenckem popisovan jako druzny, hovorny, impulzivni, bezstarostny,
lehkomyslny, optimisticky, introvert je potom vniman jako opacny pol. Pon¢kud jinak je tato
dimenze vniména v dal§im velmi oblibeném dotazniku vyuzivaném pro méteni charakteristik
osobnosti, v dotazniku NEO (Neuroticism, Extraversion, Openness). Tento péti-dimenzionalni
dotaznik autorii Costy a McCrae (Costa, McCrae, 1992 in Hiebickova, 2004) se zamétuje na
pét hlavnich slozek osobnosti: neuroticismus, extraverzi, otevienost viuci zkuSenosti,
svédomitost a privétivost. V jejich pojeti je extraverze stylem interpersondlniho chovéani.
Extraverti jsou spoleCensti, pratelsti, hovorni, sebejisti, energicti, optimisticti a aktivni,
extraverze je chapana jako otevienost vuci zkuSenosti. Introverze neni na rozdil od
Eysenckova pojeti protikladem extraverze ale jejim nedostatkem. Dotaznik NEO ma nékolik
verzi, NEO-PI-R obsahuje 240 polozek, 48 pro kazdou Skalu, jeho zkracenou verzi je
dotaznik NEO-FFI. Jde o ¢asové mén¢ naroénou metodu, obsahuje pouze 60 polozek, kde pro
kazdou z péti §kal je definovano 12 polozek. Tato metoda byla testovana pro ¢eské prostiedi,
Hiebickova (Hiebickova, Cermak, 1996) identifikovala jako problematické polozky ze $kal
otevienost vii€i zkuSenosti a privétivost. Dal§im z uvazovanych testl pro charakteristiku
osobnosti je test MBTI, vytvofeny psycholozkami Katharine Cook Briggs a Isabel Briggs
Myers, které pii jeho tvorbé vychdzeli z Junga a Allporta. Test ma ctyfi dimenze:
extroverzi(E)/introverzi(I), smysly(S)/intuice(N), mysleni(T)/citéni(F), vhimani(P)/usuzovani
(J). Vysledkem je kombinace ¢tyf pismen, které mohou vytvofit 16 typti osobnosti. Stejné
jako u Eysencka jsou zde tedy introverze a extroverze chapany jako dva opacné poly. Costa
a McCrae (cit. dle Furnham, A., Moutafi, J. & Crump, J., 2003) testovali korelaci mezi MBTI
a jejich nastrojem, a v dimenzi extroverze/introverze bylo dosazeno velmi dobrych vysledkii.
Nicméné test MBTI byva kritizovan pro svou nedostate¢nou validitu a reliabilitu. Z téchto
divodii budeme pii nasem vyzkumu vychazet z NEO FFI, za jehoz hlavni ptednost
povazujeme jeho standardizaci pro ¢eské prostfedi a nizkou ¢asovou naro¢nost vypliovani
pro zkoumané osoby. Navic z tohoto dotazniku vyuzijeme jen 12 polozek, které jsou pfimo
zaméfeny pouze na posouzeni miry extraverze osobnosti.

Pti tvorbé dotazniku zkoumajiciho chovani na Facebooku jsme se inspirovali dotaznikem,
ktery publikoval Craig et al. (2009). Ten jiz obsahuje indikator Facebook Intensity vytvoreny
Ellison et al. (2007). Do ¢ésti na zjiStovani ,,Facebook intenzity* jsme nijak nezasahli, ostatni
¢asti jsme upravili s ohledem na proménné v naSem vyzkumu a také s ptihlédnutim k otdzkam



uvedenym ve studii o zkuSenostech vysokoskolskych studenti na Facebooku (Pempek,
Yermolayeva & Calvert, 2009). Tento dotaznik je pfiloZen jako Ptiloha €.1.

Vysledky

Primér extraverze vzorku vnasem vyzkumu je 28,87 (SD=6,93). Populacni primér
extraverze je 31,89 (Hfebickovd & Urbanek, 2001). Pomoci jednovybérového t-testu bylo
zjisténo, ze  vysledky  vzorku  odpovidaji
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Pro zjisténi miry pouzivani Facebooku byla pouzita mira Facebook Intensity (Ellison et al,
2007). Ta mimo poctu pratel a ¢asu stradveného na Facebooku zahrnuje i posouzeni vztahu
k Facebooku. Vypocet Facebook Intensity je primér standardizovanych proménnych.
Standardizaci je zapotiebi provést z toho diivodu, Ze jednotlivé polozky maji rozdilné rozsahy
skal.

Facebook Intensity ma v nasem vzorku pfiblizn€ normdlni rozlozeni, a odpovida vysledkiim
naméfenym Ellisonovou (2007), coz jsme opét ovéfili pomoci jednovyberového t-testu
(CI=99%).

Jednotlivé polozky a Skaly Primér  S.D.
Facebook Intensity 0,0012 0,62
Kolik ptatel mate na Facebooku? (0 = 10 nebo méné, 1 = 11-50, 2 =51-100, 2,85 1,62
3=101-150, 4 = 151-200, 5 = 201-250, 6 = 251-300, 7=301-400, 8 = vice
nez 400)
Kolik ¢asu ptiblizné travite na Facebooku? (0 = méné€ nez 10 min, 1 =10-30 1,42 1,08
min, 2 = 31-60 min, 3 = 1-2 hod, 4 =2-3 hod, 5 = vice nez 3 hodiny)
Na Facebooku jsem témét kazdy den 3,71 1,25
Jsem hrdy(4) na to, Ze pouzivam Facebook 2,72 0,74
Maém na Facebook vyhrazeny ¢as ve svém dennim programu 1,96 0,88
Mam pocit, Ze nevim, co se d¢je, kdyz se po néjakou dobu neptihldsim na 2,4 1,1
Facebook
Citim se byt soucasti komunity na Facebooku 2,65 0,96

Byl(a) bych smutny(4), kdyby Facebook piestal existovat 2,62 1,19



Analyzou dat jsme zjistili, Ze existuje vztah mezi Grovni extraverze a Facebook Intenzity na
0,05 hladin¢ spolehlivosti (r=0,144). Z podrobngjsi analyzy, kdy jsme provedli vypocet
korelace pro jednotlivé polozky Facebook Intensity, vyplyva, Ze tento vztah je nejvice
ovlivnén poctem pratel (r=0,301), ktery je signifikantni na 0,01 hladin¢ spolehlivosti.

V dalsi casti dotazniku jsme k ovéfeni na$i hypotézy méfili rozdily v mife pouZivani
zékladnich funkci Facebooku. Na zékladé ziskanych dat jsme zjistili signifikantni vztahy mezi
urovni extraverze a poctem fotoalb (r=0,171"), publikovanim fotografii pratel (r=-0,119"),
publikovanim fotografii spolecenskych akci (r=-0,168**), posilanim soukromych zprav
(r=-0,231**), poctem vytvoienych skupin na Facebooku (M=0,31; SD=0,857; r=O,163**),
akcemi koordinovanymi ptes Facebook, kterych se respondent zucastnil (M=7,99; SD=15,05;
r=0,193"") apoltem akci, které respondent pres Facebook sam koordinoval (M=I,11;
SD=2,64; r=0,206**). U ostatnich proménnych (ostatni kategorie fotografii, komentovani
fotografii, pouzivani Zdi, pouzivani fanouskovskych stranek, a ¢lenstvi ve skupinach) nebyl
vztah signifikantni.

Na zéklad¢ vysledk vyzkumu tedy miizeme dolozit, ze mezi urovni extraverze a mirou
pouzivani aplikaci publikovani fotoalb, vytvateni skupin a vyuzivani pozvéanek na akce
existuje statisticky vyznamna pozitivni korelace. Naopak mezi mirou extraverze a uzivanim
aplikace posilani soukromych zprav je korelace negativni. Vyznamny vztah jsme nenalezli
mezi mirou extraverze a mirou pouzivani ostatnich sledovanych aplikaci (psani na zed,
komentovani fotografii, Clenstvi v on-line skupinach a vyuzivani strdnek fanouski). Nase
hypotéza se tedy nepotvrdila. Na zéklad¢ naseho vyzkumu nelze dolozit, Zze uzivatelé s vyssi
mirou extraverze vyuzivaji vice zdkladnich aplikaci na Facebooku nez uzivatelé s niz§i mirou
extraverze.

Korelaéni tabulky jsou v priloze této zpravy.

Diskuze

Cilem nasi prace prokdzat, ze 1idé s riznou mirou extraverze se li$i v intenzité pouzivani
ruznych aplikaci na Facebooku. Tato naSe hypotéze se nepotvrdila. Nase zjiSt€ni o mife
extraverze uZzivatelll internetové socidlni sit¢ Facebook jsou ale v souladu se zjisténimi
V souladu se zjisténimi Ellison et al. (2007) a Craiga et all. (2009), kteti uvadéji, ze Facebook
vyuzivaji hlavné lidé s vy$si mirou extraverze. Nepotvrdil se vSak predpoklad Craiga et all.
(2009), ze extraverze se na Facebooku neprojevuje ani tak poctem pratel, jako spi§ ¢lenstvim
ve vice on-line skupindch. Podle naSich vysledkt koreluje mira extraverze s poctem pratel
pozitivné. Extravertni uzivatelé maji vice pratel. Tyto tdaje ale potvrzuji predpoklad, ze
facebook slouzi spiSe k udrzovani a posilovani jiz existujicich vazeb nez k vytvareni novych,
¢isté virtudlnich vztaht.

Jednotlivé korelace zjisténé v nasem vzorku jsou velmi slabé. To nds pfivadi k otazce, co
mohlo ovlivnit vysledky naSeho vyzkumu. Pfi vybéru vzorku jsme se snazili ziskat odpovédi
studentl uzivajicich Facebook prostfednictvim odkazu na dotaznik dostupného ze stranek
vysokych S§kol, kam maji studenti pfistup. Zaroveil jsme se snazili motivovat respondenty
k vyplnéni dotazniku tim, Ze mohou zjistit svou miru extraverze a ve vyhrat i drobné ceny.
Tim jsme chtéli eliminovat riziko, Ze se vyzkumu zucastni spiSe studenti s vy$$i mirou
extraverze. Toto riziko se nepotvrdilo, primérnd mira extraverze naseho vyzkumného vzorku
je mirné pod primérem populace. Zaroven si myslime, Ze zatazenim ¢asti sledujici extraverzi

* Korelace je signifikantni na 0,05 hladiné spolehlivosti.
** Korelace je signifikantni na 0,01 hladiné spolehlivosti.



az za otazky zjistujici chovani na Facebooku jsme odstranili mozné zkresleni na strané
respondentli smérem k prezentaci sebe sama jako vice extravertni osoby. Dalsi zkresleni
mohla byt zptisobena vyuzitim on-line dotazniku. Domnivame se vsak, ze jelikoZz zkouméame
on-line chovéani, je tento zplisob sbéru dat relevantni. Snazili jsme se vSak formulovat otazky
jednoduse a také zkouméame nepfili§ osobni téma. Mizeme se tedy domnivat, ze respondenti
neméli diivod své odpovédi zkreslovat. Problémem by mohl byt fakt, Ze G€astnici vyzkumu
mohli své odpovédi spiSe piiblizné¢ odhadovat nez odpovidat naprosto piesné. Napi. pocet
ptatel nebo fotoalb zjisti uzivatel jednodusSe, tedy tato proménna zkreslena nebude, ale u
publikovani statutu, psani nékomu na zed’, pfipadné u fanouskovstvi jde u odpovédi spise o
odhad a v jeho ptesnosti se mohou respondenti lisit. Toto riziko by se dalo eliminovat jinym
designem vyzkumu, kdy by byli respondenti a jejich aktivita na Facebooku po urcitou dobu
sledovani. Tim bychom mohli dojit k ptesnéjsim vysledkim.

Facebook jako fenomén dnesni doby bude jisté¢ pfedmétem dalSiho zkoumani. Podle naseho
nazoru by bylo zajimavé sestavit podrobnéjsi charakteristiku osobnosti uZivatelti Facebooku,
tedy rozSifit nami sledovanou oblast extraverze na dalS§i dimenze osobnosti. Tyto
psychologické poznatky by pak mohly byt vyuzity napt. v praxi pro lep$i zaméfeni reklamy
na Facebooku. Zaroven se domnivdme, ze Facebook stale skytd moZzZnosti pro vyzkumy
mezilidské komunikace — s jakym zdmérem a jakymi zpisoby se snazi lidé na Facebooku
projevovat, jaké ucinky napft. predpokladaji u publikovani statutu apod.



Literatura

1.

10.

11.

12.

16.
17.

18.

19.

Amichai-Hamburger et al. (2002). On the Internet no one knows I’'m an introvert: Extroversion, introversion, and
Internet interaction. CyberPsychology & Behavior 5 (2), 125-128. Retrieved Nov 4, 2009 from EBSCOhost
database.

Boyd, D. & Ellison, N. (2007). Social Network Sites: Definition, History, and Scholarship. Journal of Computer-
Mediated Communication, 13(1) . Retrieved Oct 12, 2009 from

http://jecmc.indiana.edu/voll3/issuel/boyd.ellison.html

Craig R. et al. (2009). Personality and motivations associated with Facebook use. Computers in Human Behavior,
25(2), 578-586. Retrieved Oct 14, 2009 from ScienceDirect database.

Cesky statisticky ufad. (2003). Uroveii vzdélani obyvatelstva podle vysledkii s¢itdani lidu. Praha : Cesky statisticky
urad.

Ellison, N.B., Steinfield, C., & Lampe, C. (2007). The benefits of Facebook "friends:" Social capital and college
students' use of online social network sites. Journal of Computer-Mediated Communication, 12(4), pp. 1143-1168.

Retrieved from http://jcmc.indiana.edu/vol12/issue4/

Facebook. (2009). Facebook Factsheet. Retrieved Oct 17, 2009 from
http://www.facebook.com/press/info.php?factsheet#/press/info.php?timeline

Franzen, A. (2000) Does the Internet make us lonely? European sociological review, vol. 16, p. 427 —438
Furnham, A., Moutafi, J. & Crump, J. (2003). The Relationship between the revised NEO-Personality Inventory
and the Myers-Briggs Type Indicator. Social Behavior and Personality, 31(6), 577-584. Retrieved Nov 05, 2009
from ProQuest database.

Hiebickova, M. (2004). NEO osobnostni inventare. Retrieved Nov 05, 2009 from
http://www.psychodiagnostika.cz/index.php?akce=neo

Lenhart, A., Madden, M., Macgill, A., & Smith, A. (2007). Teens and Social Media. Washington, DC:
PEW/Internet & American Life Project. Retrieved Oct 12, 2009 from

http://www.pewinternet.org/Reports/2007/Teens-and-Social-Media.aspx
Novakova, Martina. (2009). Nova média - ptipadova studie Facebook. E-polis.cz. Retrieved Jun 21, 2009 from

http://www.e-polis.cz/nezarazene-clanky/380-nova-media-pripadova-studie-

facebook.html

Pempek, T.A., Yermolayeva Y.A. & Calvert S.L. (2009). College students' social networking experiences on
Facebook. Journal of Applied Developmental Psychology, 30, 227-238. Retrieved Oct 14, 2009 from ScienceDirect
database.

Sheldon, P. (2008). The Relationship Between Unwillingness-to-Communicate and Students' Facebook Use.
Journal of Media Psychology, 20(2), 67-75. Abstract retrieved Oct 14, 2009 from ScienceDirect database.

Strano, M.M., (2008). User descriptions and interpretations of self presentation through facebook profile images.
CyberPsychology: Journal of psychological research of cyberspace, 2(2). Retrieved Oct 12, 2009 from

http://www.cyberpsychology.eu/view.php?cisloclanku=2008110402

Subrahmanyam, K. et al. (2008). Online and offline social networks: Use of social networking sites by emerging
adults. Journal of Applied Developmental Psychology, 29(6), 420-433. Retrieved Oct 14, 2009 from ScienceDirect
database.

Smahel, D. (2003). Psychologie a internet. Praha : Triton.

Smahel, D., Veseld, M. (2009). Online komunity v Ceské republice: Analyza ¢lentl a jejich socialniho kontextu.
Socialni studia, 2, 55-72.

Stétka, V. & Smahel, D. (2008) Attributes of Participation in Online Communities among Czech Internet Users.
Observatorio, 2(3), 39-52. Retrieved Nov 02, 2009 from
http://www.worldinternetproject.net/publishedarchive/Attributes%200f%20Participation%20in%200nline%20Com
munities.pdf

Zandl, Patrik. (2009). Facebook ma pres milion Ceskych uzivatelii. Internet Info. Retrieved Jun 21, 2009 from

http://www.lupa.cz/zpravicky/facebook-ma-pres-milion-ceskych-uzivatelu/.



http://jcmc.indiana.edu/vol13/issue1/boyd.ellison.html
http://jcmc.indiana.edu/vol12/issue4/
http://www.pewinternet.org/Reports/2007/Teens-and-Social-Media.aspx
http://www.e-polis.cz/nezarazene-clanky/380-nova-media-pripadova-studie-facebook.html
http://www.e-polis.cz/nezarazene-clanky/380-nova-media-pripadova-studie-facebook.html
http://www.cyberpsychology.eu/view.php?cisloclanku=2008110402
http://www.lupa.cz/zpravicky/facebook-ma-pres-milion-ceskych-uzivatelu/

Piiloha €.1: Dotaznik pro zjiStovani chovani na Facebooku

1. Jste uzivatel(ka) Facebooku?
Ano Ne

(Pokud ano, pokracujte prosim k dalsi otazce. Pokud ne, dékujeme Vam za Vas cas.)

Tato sekce dotazniku zji§t'uje zakladni udaje o pouzivani Facebooku v pripadé, Ze jste uvedli ,,Ano“ v predchozi

otazce.

2. Kolik minut denné v priméru stravite na Facebooku?

10 nebo méné 10-30 31-60 1-2h

kolik:

3. Na Facebooku jsem téméf kazdy den.

Naprosto nesouhlasim Nesouhlasim Neutralni postoj Souhlasim

Naprosto souhlasim

4. Jsem hrdy(4) na to, Ze pouzivam Facebook.

Naprosto nesouhlasim Nesouhlasim Neutralni postoj Souhlasim

Naprosto souhlasim

5. Mam na Facebook vyhrazeny ¢as ve svém dennim programu.

Naprosto nesouhlasim Nesouhlasim Neutralni postoj Souhlasim

Naprosto souhlasim

6. Mam pocit, ze nevim, co se d¢je, kdyz se po n&jakou dobu nepiihlasim na Facebook.

Naprosto nesouhlasim Nesouhlasim Neutralni postoj Souhlasim

Naprosto souhlasim

7.  Citim se byt sou¢asti komunity na Facebooku.

Naprosto nesouhlasim Nesouhlasim Neutralni postoj Souhlasim

Naprosto souhlasim

8. Byl(a) bych smutny(4), kdyby Facebook piestal existovat.

Naprosto nesouhlasim Nesouhlasim Neutralni postoj Souhlasim

Naprosto souhlasim
Nasledujici sekce dotazniku se vénuje pouzivani zakladnich funkei a aplikaci na Facebooku

9. Kolik mate na Facebooku piiblizn¢ Fotoalb?

10. Jaké fotografie na Facebooku publikujete?

Rodiny: Ano Ne
Partnera/ky: Ano Ne
Pratel: Ano Ne
Spolecenskych akci: Ano Ne
Sebe: Ano Ne
Jiné Ano Ne

11. Jak Casto publikujete fotografie?
- Denné
- Dvakrat a vice tydné
- Jednou tydné
- Dvakrat a vice do mésice
- Jednou mési¢né
- Méné nez jednou mésicné

12. Jak Casto komentujete cizi fotografie?
- Denné
- Dvakrat a vice tydné
- Jednou tydné
- Dvakrat a vice do mésice
- Jednou mési¢né
- Mén¢ nez jednou mési¢né

vice,



13. Jak Casto piSete ostatnim lidem na Zed’?
- Denné
- Dvakrat a vice tydné
- Jednou tydné
- Dvakrat a vice do mésice
- Jednou mési¢né
- Méné nez jednou mési¢né
14. Jak casto kontrolujete vlastni Zed'?
- Denné
- Dvakrat a vice tydné
- Jednou tydné
- Dvakrat a vice do mésice
- Jednou mési¢né
- Méné¢ nez jednou mésicné

15. Jak Casto posilate soukromé zpravy na Facebooku?
- Denné
- Dvakrat a vice tydné
- Jednou tydné
- Dvakrat a vice do mésice
- Jednou mési¢né
- Mén¢ nez jednou mési¢né

16. Do kolika skupin na Facebooku jste ptihlasen(a)?

17. Kolik skupin na Facebooku jste vytvotil(a)?

18. U kolika stranek na Facebooku jste se stal(a) fanouskem?

19. Kolik stranek na Facebooku jste vytvotil(a)?

20. Priblizné kolika akci, které byly koordinovany prostiednictvim Facebooku, jste se zucastnil(a)?

21. Priblizné kolik akci jste prostiednictvim Facebooku sam(sama) koordinoval(a)?

22. Jak ¢asto ménite na Facebooku svij status?
- Denné
- Dvakrat a vice tydné
- Jednou tydné
- Dvakrat a vice do mésice
- Jednou mési¢né
- Mén¢ nez jednou mési¢né
23. Jak casto komentujete statuty ostatnich uzivateli Facebooku?
- Denné
- Dvakrat a vice tydné
- Jednou tydné
- Dvakrat a vice do mésice
- Jednou mési¢né
- Méné¢ nez jednou mési¢né

Nyni prosim vypliite idaje o sobé:

24. Vase pohlavi?
Muz Zena

25. Vas vek?

26. Vase narodnost?
Ceska slovenska jina

27. Jakého studia jste student?
bakalafského magisterského doktorandského



28.

29.

30.

Jaky je V43 studijni obor (dle klasifikace MSMT)?

- Pfirodni védy a nauky (Matematika, Fyzika, Chemie, Biologie, Informatika, ...)

- Technické védy a nauky (Elektrotechnika, Strojirenstvi, ...)

- Zemé&dglsko-lesnické a veterinarni védy a nauky

- Zdravotnictvi, 1ékatské a farmaceutické védy a nauky

- Spolecenské védy, nauky a sluzby (Sociologie, psychologie, ekonomie, ...)
- Védy a nauky o kultufe a uméni

- Vojenské védy a nauky

Kolik let jiz studujete?

Kde bydlite?

Nakoleji ~ Na privatu U rodict Vlastni bydleni Jiny druh
Oblast Body/Max
Formulace a zdlvodnéni vyzkumné otazky (6/10)
Vyzkumné hypotézy (3/5)
Vybér vzorku (2/5)
Metody tvorby dat (3/5)
Design vyzkumu (3/5)
Vysledky, statistika (3/5)
Diskuze (4/10)
Dobry dojem (1/5)
Celkem (25/50)




