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Zakladni charakteristika vyzkumu

Cil - ziskat informace o rozsahu firemni filantropie, o strategiich, o
motivaci firem k filantropii a o perspektivach dalsiho vyvoje této
oblasti v CR

Metodologie sbéru dat - vyzkum realizovala agentura Median,
s.r.0o pomoci metodologie CAPI

Cilova skupina - osoby, které jsou ve firmé zodpovedné za
rozdélovani prispévk{ (dard, sponzoring)

Casovy harmonogram - terénni sbér dat pobéhl v obdobi
od 10. Cervna do 2. Cervence 2004



Vyberovy vzorek

Rozdéleni firem podle oblasti podnikani
Prevazujici oblast podnikani
Vyroba

Obchod

Sluzby

Spolu

Pocet firem
248

135
194

S77



Vyberovy vzorek

Rozdéleni firem podle po¢tu zaméstnancl

Pocet zaméstnancu

do 49 zaméstnancu
50 az 249 zameéstnancu
250 zaméstnancu a vice

Spolu

Pocet firem
310

194
73

S77



Vyberovy vzorek

Rozdéleni firem podle pravni formy

Pravni forma Pocet firem
Akciova spoleCcnost + spolecnhost 456

S rucenim omezenym

Ostatni (komanditni spole&nost, vefejna 121

obchodni spole€¢nost, druzstvo, statni podnik...)

Spolu o577



Vysledky vyzkumu
1. ¢ast - Rozsah firemni filantropie

Otazky v této cCasti se tykali jak
sponzoringu tak darcovstvi

Sledovali jsme: angazovanost firem v
sponzoringu a darcovstvi, objem
poskytnutych prostredkdll, podporované
oblasti a cilové skupiny, podporované
subjekty, formy darcovstvi...



Vénuje se Vase firma sponzoringu v CR?
N=577

Ne, nevenuje
40%

Ano, vénuje
60%




Jaky objem prostiedkul - sponzoring zhruba
poskytla Vase firma v roce 2003?
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nad 5 mil. K¢ Odmitl uvést
3% 4%
1 mil. - 5 mil.
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10%
500 tis. - 1 mil.
Ké
8%
Do 200 tis. K&
60%
200 tis. - 500
tis. KE

15%
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Kolika subjektum poskytla Vase firma
sponzorsky prispéevek v roce 2003? N=346

nevi

19, 1 subjektu
vice jak 100 16%
subjektum

1%

21-100
subjektim
o)
> 2 - 5 subjektiim
11-20 50%
subjektim

9%

6 - 10 subjektim
18%



Kterou oblast podporuje Vase firma v ramci

sponzoringu v CR? N=346

Volny ¢as / amatérsky sport
Kultura a uméni
Profesionalni sport
Zdravotni

Socialni

Vzdelavani

Humanitarni

Komunitni a regionalni rozvoj
Zivotni prostiedi a ekologie
Vyzkum

Jina oblast

Lidska prava

Politika

-

0%

20%

40%

60%

80%

100%

O Pravidelné
Bl Obdgas
O Vubec ne



Ktere cilove skupiny Vase firma podporuje
sponzoringem v CR? N=346

Déti a mladez

Dospéli

Handicapovani

Studenti

Profesionalni sportovci

Nemocni . O Pravidelné
Seniofi B Obcas
Umélci O VUbec ne
Zvirata

Jina skupina [

Etnické a narodnostni mensiny [l |
Bezdomovci |

Drogoveé zavisli |

|

0% 20% 40% 60% 80% 100%




Veénuje se Vase firma filantropickym
aktivitam - darcovstvi v CR

-

Ne, nevénuje
33%

Ano, venuje
67%




V jaké hodnote poskytia Vase firma dary v
roce 2003? __NE3§4__

Odmitl uvést
2%

nad 5 mil. Ké
3%

Zadny
1 mil. - 5 mil. K& 1%
7%

500 tis. - 1 mil. K&
4%

200 tis. - 500 tis.
K¢
6%

Do 200 tis. K¢
7%



Kolika subjektim v CR poskytla Vase firma
dar v roce 2003? N=384

Zadnému
21 - 100 subjektim 1%
6%

11 - 20 subjektim
10%

1 subjektu
19%

6 - 10 subjektum
18%

2 - 5 subjektiim
46%



Podporila Vase firma darem oblasti postizeneé
zaplavami v roce 1997 nebo 2002? N=38

== =

.




Kterou oblast v CR podporuje Vase firma

darem? N=384

Volny €as / amatérsky sport
Socialni

Zdravotni

Kultura a uméni

Vzdélavani

Humanitarni

Komunitni a regionalni rozvoj
Profesionalni sport

Zivotni prostiedi a ekologie
Vyzkum

Jina oblast

Politika

Lidska prava

29%

24%

24%

24%

23%

20%

23%

20%

22%

17%

32%

16%

22%

10% 1

11%

0% 1

18%

O Pravidelné
O Obcas




Ktereé ciloveé skupiny Vase firma podporuje

darem v Ceské republice? N=384

Déti a mladez
Dospéli
Studenti

Handicapovani
Nemocni

Profesionalni sportovci
Seniofi

Umélci

Zvifata

Jina skupina
Bezdomovci

Drogové zavisli

Etnické a narodnostni mensiny

93%

29%

29% |

31%

25% |

32%

23% |

28%

13% | 24%

8% 1 12% |
8% 1  23% ]
6% 15% |

@ Pravidelné
O Obcas




Ktere subjekty podporuje Vase firma darem v
Ceskeé republice? N=384

Nestatni neziskové organizace (nadace,
nadacni fondy, obCanska sdruzeni...)

Pfispévkové organizace zfizené statem nebo
samospravou (napr. muzea, divadla...)

Jednotlivce

Jiné

Komercni ziskové organizace

0% 20% 40% 60% 80% 100%



Z jakych zdroju ziskava Vase firma
prostredky na podporu - dary? N=384

Z rozpoctu firmy

Sbirkou mezi
zaméstnanci

e I
zbozi

Z matchingového
fondu

Z jiného zdroje

Formou aukce

0% 20% 40% 60% 80% 100%



Jakym zpusobem realizuje Vase firma
podporu - dar? N=384

Pfimou podporou vybranému subjektu i

Dlouhodobym partnerstvim (dlouhodoba
podpora konktrétni organizace)

Spolecnim projektem nasi firmy a niziskové
organizace

Prostrednictvim vlastniho nada¢niho fondu

Jinak

0% 20% 40% 60% 80% 100%



Jakou formou daru podporuje Vase firma

vybrane subjekty? N=384

Financnim pfispévkem
- darem

Vécnym darem

Poskytnutim sluzby

Dobrovolnou praci
svych zaméstnancu

0% 20% 40% 60% 80% 100%



Pokud Vase firma podpori finanénim darem
organizaci, na jaké typy nakladu prispiva? N=332

Nakup konkrétniho zafizeni (kopirka,
tiskarna, nabytek...)

BéZné provozni naklady organizace
(mzdy, najem, administrativa...)

Zakazky a projekty ve spolupraci s Vasi
firmou

= Ano
B Ne

Projektové naklady (pfimé naklady na
realizaci projektu)

Pfispévek do nadacniho jméni nebo
rezervniho fondu

Jiny typ nakladu

I

0% 20% 40% 60% 80% 100%



I 4

¢

Co je predmeéetem vecného daru od Va
firmy? N=294

Drobné vécné dary

kratkodobé spotreby

nevyrabéné ve Vasi
firmé

Vécné dary
dlouhodobé spotieby
nevyrabéné ve Vasi

firmé B Ano
B Ne
ZboZi vyrabéné ve
vasi firmé
Jiné

0% 20% 40% 60% 80% 100%



Pokud Vase firma poskytne vybranému subjektu
sluzbu - dar, o jaky typ sluzeb se jedna? N=118

l

Zapuj¢ovani techniky

Poskytovani prostoru, hrazeni najemného

Poradenstvi, konzultace, know-how

O Ano
B Ne

Poskytovani prezentacnich a reklamnich
ploch

Kompletni specializované sluzby (pravni,
ucetni, marketing...)

Jina sluzba

ZapujCovani distribu¢ni siti

0% 20%  40% 60% 80%  100%



Vysledky vyzkumu
2. cast - Strategie firemni filantropie

Tato Cast vyzkumu je zamérena jenom na
oblast firemni filantropie

Sleduje miru organizovanosti firemniho
darcovstvi ve firme€, jeji transparentnost,
vyuzivani firemni filantropie v PR firmy...



Ma Vase firma vypracovanou strategii v
oblasti firemni filantropie? N=384

Ano
9%

Castecne
31%
Ne
60%




Ma Vase firma vypracovanou strategii v
oblasti firemni filantropie? N=384
(podle poétu zaméstnancu)

nad 250

zaméstnancU
) O Ano

SQ - 249 . m Castedné

zameéstnancu
[JNe
do 49

zaméstnancu

0% 20% 40% 60% 80% 100%



Ma Vase firma jasné stanovena kritéria, podle kterych
se rozhoduje o poskytnuti podpory daru" N-384

= :-v_,._.\_-\.,- -\.:-\.'\d'\i""j.-'\-uq—-_

Ne

48% Ano

52%




Jakym zpusobem Vase firma zvefejnuje kritéria, podle
kterych se rozhoduje o poskytnuti podpory - daru?
N=200

|

Pouze interni v ramci firmy

Ustné & pisemné na pfimy dotaz

Jsou divérné - znaji je pouze vybrani
zameéstnanci

8 Ano

Verejné ve vyrocnich zpravach B Ne

Verejné v mediich

Verejné na webovych strankach

Jinym zpusobem

0% 20% 40% 60% 80% 100%



Jak pFistupuje Vase firma k vybéru zadatelu?
N=384

Uprednosthujeme
ty, které jsme jesté
nepodpofili

3%

Jinak

Jsme otevreni
vSem zadatelim
28%

Uprednostnhujeme
osvedcené
zadatele
66%



Podle ¢eho posuzuje Vase firma
duvéryhodnost Zadatele? N=384

1

Dobré zkuSenosti z minulosti

Osobni doporuceni

Reference od spolupracujici firmy

Medialni uspésnost organizace
= Ano

Transparentni hospodareni (audit, B Ne

vyrocni zprava)

Kvalitni PR a propagacni materialy
Na vysoké urovni zpracovana zadost -
projekt

Celebrity jako garanti projektu

il

0% 20% 40% 60% 80% 100%



Posuzuje Vase firma duvéryhodnost Zzadatele podle
osobniho doporuceni? N=384 (podle poctu
zameéstnancu)

nad 250
zaméstnancu

50 - 249
zaméstnancu

8 Ano
B Ne

do 49
zaméstnancu

0% 20% 40% 60% 80% 100%



Posuzuje Vase firma duvéryhodnost Zzadatele podle
transparentniho hospodareni? N=384 (podle poctu
zameéstnancu)

nad 250
zaméstnancu

50 - 249
zaméstnancu

8 Ano
B Ne

do 49
zaméstnancu

0% 20% 40% 60% 80% 100%



Na zakladé jakého podkladu (dokumentu od zadatele)
rozhodne Vase firma o poskytnutl daru? N'384

Do TeCCEE R m o o TR E et S e
T e A2, -

Jednoducha
Zadost o prispévek
- dar

= Ano
B Ne

Jednoduchy zamér
projektu

Projekt zpracovany
na vysoké urovni
(pFesny rozpocet,

Casovy
harmonogram...)

0% 20% 40% 60% 80% 100%




Uzavira Vase firma pisemnou Smlouvu o poskytnuti




Jaké je procentualni zastoupeni darovacich smluv a
smluv o reklame ve VaS| fllantroplcke_p_raxr’ N'244

Jina

1%

Smlouva o
reklamé

26%

Darovaci
smlouva
73%



Oveéruje (kontroluje) Vase firma pouziti
poskytnutych prostiedku -

-

Ne
41%

Ano
59%




Jaké mechanizmy pouziva Vase firma pfi ovérovani

Osobni navstévou

Vyuctovani
pfispévku - daru

Ugast zastupce
firmy na realizaci
projektu

Zavére€na zprava
o realizaci projektu

Kontrolou ucetnich
dokladt

0% 20% 40% 60% 80% 100%




Je firemni filantropie soucasti PR a komunikaéni
strategie Vasi firmy? N=384 (podle poctu
zameéstnancu)

nad 250 zaméstnancu

O Ano
B Ne

50 - 249 zaméstnancu

do 49 zaméstnancu

0% 20% 40% 60% 80% 100%



Zverejnuje Vase firma nasledujici udaje?
N=384

Komu tyto
prostiedky - dary
poskytla

@ Ano
B Ne

Jaky objem
prostredk - daru
poskytla

0% 20% 40% 60% 80% 100%



Jakym zpusobem zverejiiuje Vase firma informace o

Ve vyrocnich
zpravach

V propagacnich
materialech firmy

Pres média

Na webovych
strankach firmy

Jinak

0% 20% 40% 60% 80% 100%



Do jaké miry vyuziva Vase firma moznost

Nevyuzivame
moznost
odepisovat dary
ze zakladu dané
15%

V plné mife
51%
Casteéné

34%



Vysledky vyzkumu
3. cast - Motivace k firemni filantropii

3. Cast je zamérena na odhaleni divodd,
které firmy vedou k firemni filantropii
nebo naopak pricin, proc se firmy
darcovstvi nevenuii.



Co predevsim motivuje Vasi firmu k
poskytovani podpory - daru? N=384

Pomoc potfebnym a podpora dobré véci

_

Pomoc spratelenému subjektu (osobni vazby)

Zlepsit povédomi o spole€nosti, zlepsit image
firmy a podpofit loajalitu zakazniku

Danové zvyhodnéni, odpisy darl ze zakladu dani

O Ano

Posilit public affairs a vztahy v ramci regionu
B Ne

Podpofit vnitini komunikaci a loajalitu
zaméstnancu

Podpofit produktovy marketing, ziskat
konkurenéni vyhodu

”“IIH

Podpofit fizeni rizika a krizovou komunikaci

Néco jiného

0% 20% 40% 60% 80% 100%



Z jakého duvodu se Vase firma neangazuje
ve firemni filantropii? N=193

Nedostatek zdroju "Nemuzeme si to
dovolit"

Neefektivita takto vynaloZzenych
prostfedkd "Umime je vyuzit [épe"

Neduvéra a obavy ze zneuZiti
poskytnutych prostfedku

Nevidime v tom smysl

@ Ano
B Ne

Nedostatek informaci o firemni
filantropii

Spatna zkusenost

Nizka medialni odezva a
nedostateCné uznani verejnosti

Jiny davod

Ll

0% 20% 40% 60% 80% 100%



Co by Vasi firmeé pomohlo nebo by Vas vice
motivovalo k firemni filantropii? N=577

[

Zvyseni danovych odpisu pro dary

Vysi davéryhodnost a profesionalita
Zadatelu

Vice informaci

@ Ano

Uznani
B Ne

Usp&sné modely jinych firem

Zmeéna postoje médii

Jiné

i

0% 20% 40% 60% 80% 100%



Uznani od koho by Vasi firmu vice motivovalo
k firemni filantropii? N=154

Od klientt
(zakaznik()

Od misti
samospravy

Od statnich
organu

Od nékoho jiného

0% 20% 40% 60% 80% 100%



Jaky postoj meédii by Vasi firme vice
vyhovoval? N=89

Vice ¢lankud o
firemnich darcich

Média by
zvefejfiovala
nazvy firemnich
darcl

@ Ano
M Ne

Méné ¢lanku o
firemnich darcich

Néco jiného

0% 20% 40% 60% 80% 100%



Jaké informace by Vasi firmé pomohly nebo by Vas
vice motivovaly k firemni filantropii? N=176

Kvalitni informace
0 moznych
oblastech podpory
(analyzy podpory
jednotlivych
oblasti)

Kvalitni informace
0 neziskovém
sektoru

O Ano
M Ne

Kvalitni informace
o firemni filantropii
(o formach
podpory, o
strategiich...)

0% 20% 40% 60% 80% 100%

e e .



Vysledky vyzkumu
4. Cast - Potencial firemni filantropie

Posledni Cast vyzkumu sleduje trilety
vyhledy v oblasti firemni filantropie.

Podava informace o tom, které oblasti a
cilove skupiny budou firmy podporovat, v
jaké mire, jakymi nastroii...




Odhadnéte, kolik prostiedku hodla Vase firma vyclenit
v pristich 2-3 letech (tj. 2005-2007) na filantropickeé
aktivity - dary. N=577

Vice nez v minulych
letech
8%

Nevi
8%

Zadné
16%

Vyrazné meéné nez v
minulych letech
1%

Méné nezv
minulych letech
7% Zhruba stejné jako v

minulych letech

60%



Které oblasti hodla Vase firma podporovat darem v
pristich 2-3 letech (tj. 2005-2007) N=483

Volny ¢as / amatérsky sport

Socialni

Zdravotni

Vzdélavani

Humanitarni

Kultura a uméni

[

|

|

|

|

|

| @ Pravidelné

B Obcas

| O Vlbec ne
|

|

|

|

|

[

Komunitni a regionalni rozvoj

Profesionalni sport

Zivotni prostiedi a ekologie

Vyzkum [T
|

Jina oblast

Politika
Lidska prava

0% 20% 40% 60% 80% 100%




Které cilové skupiny hodla Vase firma podporit darem
v pristich 2-3 letech (tj. 2005-2007)? N=483

Déti a miadez ﬁ:

Dospéli

Studenti

Handicapovani

Nemocni

Profesionalni sportovci

i @ Pravidelné
Seniofi B Obcas
Zvirata
Umélci

Jina skupina (I

Bezdomovci [l

Drogoveé zavisli [l

| |
| |
| |
| |
| |
| | O Vubec ne
| |
| |
| |
| |
| |
| |

Etnické a narodnostni mensiny F
T

0% 20% 40% 60% 80% 100%



Jakou formu podpory hodla Vase firma pouzit
v pristich 2-3 letech (tj. 2005 2007) N-483

= :-v_,._.\_-\.,- -\.:-\.'\d'\i""j.-'\-uq—-_

Dobrovolna
prace
zameéstnancl
Sluzby - dary 3%,
10%

Vécné prispévky - __ Financni
da pFispevky - dary
ry
56%

31%



Jakym zpusobem hodla Vase firma realizovat podporu
v pristich 2-3 letech (tj. 2005-2007) N=483

PFfimou podporou - darem vybranému
subjektu

Dlouhodobym partnerstvim

@ Rozhodné ano
M SpisSe ano

O SpiSe ne

0 Rozhodné ne

Vlastni filantropickou aktivitou firmy
(firemni nadace, charitativni ples,
udélovani cen...)

Spole&nym projektem s konkrétni :-

neziskovou organizaci

Jinak

0% 20% 40% ©60% 80% 100%



Pokud nema Vase firma viastni strategii
firemni filantropie... N=228

Hodla v pfistich 2-
3 letech
Hodla si v pFistich implementovat N
2-3 letech vytvorit strategii firemni Hodla si ji v pristich

2-3 letech nechat
externé vytvorit
davéryhodni
organizaci
2%

filantropie od
matefskeé firmy
1%

vlastni strategii
firemni filantropie
3%

Neuvazuje v
pfistich 2-3 letech
o vytvofeni ani

prevzeti strategie
firemni filantropie
94%



Hodla Vase firma v pristich 2-3 letech (tj.2005-2007)
osamostatnit oblast firemni filantropie? N=483

Rozhodné ano
1%
Spise ano
3%

Spise ne
25%

Rozhodné ne
71%



A 4

Uvazuje Vase firma o tom, Ze by v pristich 2-3 vyuzila
sluzeb externi nadace k prerozdélovani prostredku?
N=483

Castecné (napr.
pro nékteré

o oblasti)
1% 7%

Ano

Ne
92%



