ANOTACE

Kurs navazuje na Gvodni prednasky z oblasti komunika¢ni teorie (Uvod do komunikaénich studii) a
soustfed’'uje pozornost na specialni problematiku vyzkumu ucinkti masovych médii, a to predevsim z
pohledu socidlné psychologického a sociologického. Kurs je rozclenén do tii tematickych bloki: etapa
“silnych ucink” (teorie injekeni stiikacky), etapa “omezenych ucink” (teorie persuaze, teorie selektivni
percepce, dvoustupiiovd komunikace, teorie posileni apod.) a etapu “silicich ucink” (spirdla mlceni,
kultiva¢ni analyza, agenda setting, védomostni propast, teorie zavislosti atd). V této souvislosti vénuje
kurs specidlni pozornost prezentace nasili a pornografie v masovych. Posluchaci se téZz seznami se
zakladnimi metodologickymi pfistupy a vyzkumnymi technikami vyuzivanymi pii analyze ucinkt
masovych médii.
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vyuka: Ctvrtek
vystup:

Neplati pro tuto skupinu




1/ stylisticka uroven, naplnéni pozadavkti daného zanru
2/ prace se zdroji - formalni nalezitosti (odkazy,

citace, bibliografie apod.) i-::i9791=31010
3/ dodrzeni zadaného tématu 1,8-2,19=90
4/ logicka vystavba textu a argumentace 2’2_2’59=

5/ vyuziti dostupné literatury a datového kontextu 2:6-2:99=70

6/ korektni vyuziti zvolenych teoretickych koncepci
7/ originalita vykladu a celkovy pfinos zakladnich zjisténi
8/ zavérecné shrnuti — jasnost, konkrétnost

V pripadé zisku méné nez 70 bodi je
tieba esej pirepracovat

Kazdé kritérium je hodnoceno na skale 1-5.

Zakladni literatura:
e Kunczik, M.: Zaklady masové komunikace. Karolinum. 1995.
e McQuail, D.: Uvod do teorie masové komunikace. Portal 1999.

1.tyden — téma: zakladni pFistupy k analyze medialniho publika

* McQuail, D.: Uvod do teorie masové komunikace. Portal 1999. str. 315 — 355,

¢ Bryant, J., Thompson, S.: Media Effects: A Historical Perspective. In: Bryant, J., Thompson, S.:.
Fundamentals of Media Effects. McGraw-Hill, 2002, pp. 21-64.

Kli¢ové pojmy: medialni publikum, typy publika, strukturalni vyzkum publika, behavioralni vyzkum
publika, sociokulturalni vyzkum publika.

2. tyden — téma: hlavni témata diskuse o medialnich acincich

* McQuail, D.: Uvod do teorie masové komunikace. Portal 1999. str. 359 — 405.

e Newbold, Ch.: The media effects tradition. In: Boyd-Barret, O., Newbold, Ch.(ed): Approaches to
Media. Arnold 1995, pp. 118-123.

Kli¢ové pojmy: zdakladni faze vyzkumu publika, medialni ucinky, typologie medialnich ucinkii, model
ucinkit (Comstock), kampan

3. tyden — Studium percepce a medialni obsahy I.

* Aumont, J.: Podil oka. In: Obraz. Akademie muzickych uméni v Praze, 2005. str. 9-70

e Barry, A., M.: Visual intelligence. Perception, image and manipulation in visual communication. State
University of New York 1997. pp. 16-68.

- kol.: Psychologie vnimani. Karlova Universita 1985. str. 68-125.

Kli¢ové pojmy: percepce, zrakovy systém, zrakové vnimani prostoru, holistickd percepcni Skola,
analyticka percepcni skola.

4. tyden — Studium percepce a medialni obsahy II.

* Aumont, J.: Podil pozorovatele. In: Obraz. Akademie muzickych uméni v Praze, 2005. str. 73-
111.

e Barry, A., M.: Visual intelligence. Perception, image and manipulation in visual communication. State
University of New York 1997. pp. 256-300.

- Bryant, J., Thompson, S.:Advertising Effects. In: Bryant, J., Thompson, S.:. Fundamentals of Media
Effects. McGraw-Hill, 2002, pp. 288-305.

Kli¢ové pojmy: percepcni zakony podle tvarové (gestalt) psychologie, sublimindlni percepce a jeji
vyzkum, podprahova reklama, embeds, percepce a politické PR.

5. tyden - Role socidlni percepce v masové komunikaci



* Klapper, J.: Reinforcement, Minor Change and Related Phenomena. In: The Effects of Mass
Communication. Glencoe, Illinois 1960 str. 15-52.

* Kunczik, M.: Zaklady masové komunikace. Karolinum. 1995. str.163-176.

e Nakonec¢ny, M.: Socialni psychologie. Academia.2000. str. 81-97.

- Amodio, D., M., Devine, P., G: Changing Prejudice. The Effects of Persuasion on Implicit and Explicit
Forms of Race Bias. Brock, T., C.,Green, M., C. (eds.): Persuasion. Psychological Insigts and
Perspectives. London. Sage, 2005. pp. 249-280.

Kli¢ové pojmy: socialni percepce, selektivni expozice, selektivni percepce, selektivni retence,kognitivni
disonance, teorie percepcniho schematu (Graber), matching, cueing.

6. tyden - Teorie piresvédc¢ovani a vyzkum ucinkid masovych médii

* Bryant, J., Thompson, S.:. Persuasion. In: Bryant, J., Thompson, S.:. Fundamentals of Media
Effects. McGraw-Hill, 2002, pp. 153-167.

e Kardes, F.: The Psychology of Advertising. In: Brock, T., C.,Green, M., C. (eds.): Persuasion.
Psychological Insigts and Perspectives. London. Sage, 2005. pp. 281-303.

- Nakonecny, M.: Socialni psychologie. Academia. 2000 str. 131-156.

- Klapper, J.: Contributory Aspects of the Communication and Communication Situation. In: The Effects
of Mass Communication.Glencoe, Illinois 1960 str. 98-132.

Kli¢ové pojmy: postoj, zakladni komponenty a funkce postoje, postojova konverze, sleeper effect,
jednostranné a oboustranné sdéleni, zakladni presvédcovaci strategie v masové komunikaci.

7. tyden - Dvoustupiiova komunikace a nazorovi vadci

* Katz, E.: Dvoustupiiovy tok komunikace: nejnové&jsi zprava o hypotéze. In: Jirdk, J., Richova, B.:
Politicka komunikace a média. Karolinum 2000, str. 80-98.

* Kunczik, M.: Zaklady masové komunikace. Karolinum. 1995. str.178-198.

e Kapferer, J.,N.: Fama nejstar§i médium svéta. Praha. Prace, 1989 str. 22-108, 162-197.

e Bryant, J., Thompson, S.:. Diffusion of Innovations In: Bryant, J., Thompson, S.:. Fundamentals of

Media Effects. McGraw-Hill, 2002. pp. 113-126.

- Klapper, J.: The Effects of Mass Communication.In: Berelson, B., Janowitz, M. (eds). Reader in Public

Opinion and Communication. The Free Press 1966, pp. 473-86.

- Katz, E., Lazarsfeld, P. F.: Between media and mass/the part played by people/ the two-stop flow of

communication. In: Katz, E., Lazarsfeld, P. F.: Personal Influence. The Free Press pp. 15-42, 309-20.

- Skutina J., Sikl, J.: Kriminalistické piib&hy. Praha. Prace, 1969 (anatomie famy - piipadova studie )

Kli¢ové pojmy: fenomenisticky pristup, tviirce minéni (opinion leader), The People s Choice, teorie

posileni, Greenbergova J-krivka, fama — historické souvislosti, vykladové teorie famy, fama v politice

8. tyden — Konstrukce (nastolovani) medialni agendy (agenda setting)

* Iyengar, S., McGrady, J.: Mass Media and Political Persuasion. In: Brock, T., C.,Green, M., C.
(eds.): Persuasion. Psychological Insigts and Perspectives. London. Sage, 2005. pp 225-249.

e Kunczik, M.: Zaklady masové komunikace. Karolinum. 1995. str.198-201.

- McCombs, M., Shaw, D.: The Agenda-Setting Function of the Mass media.In: Public Opinion
Quarterly, vol. 36, No. 2, pp. 176-87.

Kli¢ové pojmy: medidlni agenda, politicka agenda, verejnd agenda, prezidentska agenda, intermedialni
agenda.

9. tyden - Konstrukce (nastolovani) medialni agendy (agenda setting)

* McCombs, M.: News Influence on Our Pictures of the World. in: Media Effects Research, Sage 1989,
str. 1-16.

- McCombs, M., Shaw, D.: The Agenda-Setting Function of the Press. in: The Emergence of American
Political Issues. Columbia Univ. Press.1977. str. 72 -82.



- Bryant, J., Thompson, S.: News Effects.In: Bryant, J., Thompson, S.:. Fundamentals of Media Effects.
McGraw-Hill, 2002, pp. 233-246.

Kli¢ové pojmy: medialni agenda, politicka agenda, verejna agenda, prezidentska agenda, intermedidlni
agenda.

10. tyden - Teorie védomostni propasti

* Selwyn, N.: Reconsidering political and popular understandings of the digital divide. In: New
Media and Society. Sage , London vol 6 (3): 341-362.

eKunczik, M.: Zaklady masové komunikace. Karolinum. 1995. str. 204-207.

- McQuail, D., Windhall, S.: Information gaps as effects. In: Mass Communication Models.
Longman.1996 str. 122-127.

Kli¢ové pojmy: informacni chudoba, stropovy efekt, vlivova propast, digital divide

11. tyden - Spirala ml¢eni
* Noelle-Neumann, E.: The Spiral of Silence. Chicago University Press. 1984, pp. 1-57.
eKunczik, M.: Zaklady masové komunikace. Karolinum. 1995. str.204-207.

Kli¢ové pojmy: konsonantnost medidlnich obsahii, train test, band wagon effect.

12. tyden - Kultiva¢ni teorie

* Morgan, M., Signorielli, N.: Cultivation Analysis. Sage 1990 str. 13- 34.

- Gerbner, G.: Toward ,,cultural indicators*: the analysis of mass mediated public message systems. In:
Allen W.D. (ed.): AV Communication Review. Vol 17, no. 2, pp. 137-48.

Kli¢ové pojmy: medidalni kultivace, kultivacni diferencial, mainstreaming, rezonance.

13. tyden - Nasili a erotika na televizni obrazovce

* Eysenck, H.: Conclusions and Recomendations. In: Sex, Violence and the Media. Blackwell 1982, pp.
252-274.

e Kunczik, M.: Zaklady masové komunikace. Karolinum. 1995 str. 49-62, 145-158, 218-233.

- Williams, J.: Television Violence and Agression in: Theory of Mass Communication. Univ. of Illinois
1992, pp. 251-271.

- Williams, J.: Effects of Media Erotica. in: Theory of Mass Communication. Univ. of Illinois 1992, pp.
273-285.

Kli¢ové pojmy: typologie ndasili na televizni obrazovce, katarze, stimulace, habitualizace, teorie uceni,

desenczitivizace, arousal

LEGENDA:

ZNALOST TUCNE VYTISTENYCH TEXTU JE NA PREDNASCE TESTOVANA
* texty povinné na danou pfednéasku

e texty povinné pro ukonceni kurzu

- rozsifujici, doporucené



