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a) piehled vvchozich poznatku (teoreticky rdmec), vvzkumné otdzky a hypotéza, které jsme si

jako tym vybrali a na kterych budeme nadale pracovat:

Vnimani televiznich reklam s erotickym podtextem rodici déti ve véku 4-12 let

Reklama lidi provazi na kazdém kroku. Nejen v televizi, radiu nebo Casopisech, ale také
pfi prochazce po mésté nebo dokonce v zdanliveé nedotené prirode. Jeji forma se neustéle
vyviji, stejné jako zplsoby, kterymi se snazi upoutat lidskou pozornost. Jeji ispésnost je tizce
vazana na ekonomiku daného média (Gustafsson, 2006).

V televiznim vysilani se tak misi reklamy rtiznych zanrt, zaméfeni, a to pro odlisné cilové
skupiny. A pravé mezi né€ patii i reklamy, které v dennim vysilacim ¢ase bez obalu zobrazuji
obsah s vice ¢i mén¢ vyraznym erotickym podtextem, at’ jiz mifené na muze, nebo na Zeny.
Clovék je piirozené citlivy na erotické stimuly (Vysekalova, 2007), coz vede k narfistu
sexudlnich motivl v reklamé.

Na téma akceptace erotiky v televizni reklamé bylo provedeno jiz nékolik studii, které
prokazaly, Ze se vnimani li§i na zaklad& kultury. Zatimco u nas zjistila Ceska marketingova
spole¢nost za rok 2011, ze pouze 20 % ceské populace eroticka reklama vylozen¢ vadi
(Vysekalova, 2011), ve Spojenych statech americkych je obezietnost k reklamam vyssi. Pfimé
srovnani neni mozné, protoze v USA maji zatazeni reklam podle publika (Colmar Brunton
Social Research, 2010).

Vlaznému odporu k erotice v reklaméach v Ceské republice odpovida také piistup
oficialnich mist k reklamé. V nasi zemi existuje takzvana Rada pro reklamu (RPR), ktera
vydala i Eticky kodex reklamy. Smyslem RPR je zajiStovat seberegulaci reklamy. Prave s
kodexem je erotika v upoutavkach v ur€itém smyslu v konfliktu:

"Reklama nesmi obsahovat tvrzeni a vizudlni prezentace, které by porusovaly hrubym
zpusobem normy slusnosti a mravnosti obecné pfijimané t€émi, u nichz je pravdépodobné, Ze
je reklama zasahne. Zejména prezentace lidského t€la musi byt uskutec¢tiovana s plnym
zvazenim jejiho dopadu na vSechny typy ¢tenatii a divaki. PoruSeni Kodexu budou
posuzovana s ohledem na celkovy kontext, vztah reklamy k produktu, zvolenou cilovou
skupinu a pouzitd média." (Eticky kodex reklamy)

Mezi zakladni povinnosti provozovatell vysilani patii nezatazovat do vysilani potady,
které mohou vazné€ narusit fyzicky, psychicky nebo mravni vyvoj déti a mladistvych zejména
tim, ze obsahuji pornografii a hrubé samoucelné nasili (§ 32 odst. 1 pism. e) zakona €.

231/2001 Sb.), a nezatazovat v dob¢ od 06.00 hodin do 22.00 hodin potady a upoutavky,



které by mohly ohrozit fyzicky, psychicky nebo mravni vyvoj déti a mladistvych. (§ 32 odst.
1 pism. g) zdkona ¢. 231/2001 Sb.).

Zde se poprvé objevuji pojmy "déti a mladistvych". Pravé na ty mize mit sledovani
televize nejvétsi dopad. Bar (2010) se zabyva vlivem hromadnych sd€lovacich prostredki na
mladeZ a naléza korelaci mezi typem sledovanych porada a konicky ditéte. Vesela (2007)
naléza ve své praci Reklama a jeji vnimani détmi propojeni erotickych motivl s preferenci
reklamy na napoj Fanta, kde domorodci tancuji s dévcaty. Eroticky podtext v reklamach se
nadale vynofuje a neni jiz vyjimkou na televizni obrazovce vidét nejen nahote odhalenou
zenu, ale tfeba 1 orgasmus v piimém pienosu.

Studie a prizkumy vetejného minéni se pouze okrajoveé zabyvaji samotnym vlivem
erotickych reklam vysilanych mezi Sestou hodinou ranni a desatou vecerni. V tu dobu lze
predpokladat ptitomnost détskych konzumentd pted obrazovkou. Jak tuto situaci vnimaji
rodice déti? Vadi jim vysilani reklam s erotickym podtextem nevhodnych pro jejich déti?
ProtoZe jsme pfesvédceni, ze jde o aktudlni téma a vyznamnou otdzku, rozhodli jsme se ji

vénovat svlj vyzkum.

Hypotéza:
s . ’ 1 ’ ’ ’ « 2 . P sve Iwgr
Televizni reklama s erotickym podtextem v dennim vysilacim Case” je vnimana rodici déti ve

veku 4-12 let negativnéji nez reklama bez erotického podtextu.

Hlavni vyzkumna otazka:
Je televizni reklama s erotickym podtextem v dennim vysilacim ¢ase vnimana rodici déti ve

veku 4-12 let negativnéji nez bez erotického podtextu?

DalSi vyzkumné otazky:
Jak konkrétné€ reklamy s erotickym podtextem piisobi na rodic¢e déti?
Lisi se n¢jak vnimani televiznich reklam s erotickym podtextem u matek a otct?

Snazi se déti pied sledovanim této reklamy uchranit?
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"Eroticky podtext pro udely prace bude charakterizovany jako odhalovani téla, eroticka
gesta, sexudlni narazky nebo vizudlni a zvukové zndzorniovani sexudlniho aktu bez spojitosti s
reklamou nabizenym produktem.

*Denni vysilaci ¢as je stanoven na dobu 6-22 hodin.

Mate zajimavé a aktudlni téma, ale o jeho psychologické strance zatim nic nevite. Necetli
jste Zadnou empirickou psychologickou studii o vnimani reklamy, nevite zatim do jakych
psychologickych pojmii jev, ktery vas zajima, ,,pieloZit“. Navic vychazite 7 irady nevyicenych
predpokladii (erotika je pro déti Spatnd, rodice hodnoti reklamy s ohledem na své déti
apod.), které nemdte ni¢im podloZené (a mohou byt nepravdivé). Presuiite prosim svou
pozornost od formdalnich dokumentii k psychologii, k tomu, jak reklamy vnimaji lidé
(namisto ,,maji vnimat“). Neni dobré si brdat pviiklad 7 diplomek a jeSté ktomu
nepsychologickych, ¢i tiskovych zprdv. Je tieba vyrazit do cCasopisit v anglictiné a Cist
psychologicky vyzkum. Z néj ziskdte ten teoreticky ramec a zdiivodnéni svych hypotéz —
zatim zde nic takového nevidim.

Jinak potom, co jsem vas takhle zdrbal, je tieba Fict, Ze to téma je nosné a v ramci tohoto
kurzu zvlddnutelné.

SJ



b) prehled vychozich poznatku (teoreticky ramec), vyvzkumné otazky a hypotézy kazdého

¢lena tymu (puavodni navrhy):

1. Dusan Takac, DiS.

Vliv eroticky zaloZenych televiznich reklam na Zivot rodiny s détmi na prvnim stupni

zakladni Skoly

Reklama lidi provazi na kazdém kroku. Nejen v televizi, radiu nebo Casopisech, ale také pii
prochdzce po mésteé nebo dokonce v zdanlivé nedotlené ptirode. Jeji forma se neustale vyviji,
stejn¢ jako zplisoby, kterymi se snazi upoutat lidskou pozornost. Jeji uspésnost je uzce vazana
na ekonomiku dané¢ho média (Gustafsson, 2006).

V televiznim vysilani se tak misi reklamy rtiznych zanri, zaméieni a to pro odlisné cilové
skupiny. A prav€ mezi né patii i reklamy, které v odpolednim vysilacim case bez obalu
zobrazuji obsah s vice ¢i méné vyraznym erotickym podtextem, at’ jiz mifené na muze nebo
na zeny.

Na téma akceptance erotiky v televizni reklamé bylo provedeno jiz nékolik studii, které
prokazaly, e se vnimani li§i na zdkladé kultury. Zatimco u nas zjistila Ceska marketingova
spole¢nost za rok 2011, Ze pouze 20 % ceské populace erotickd reklama vylozené vadi, ve

Spojenych statech americkych je obezietnost k reklamam vyssi. Pfimé srovnani neni mozné,
protoZe v USA maji zafazeni reklam podle publika (Colmar Brunton Social Research, 2010).
Studie a prizkumy vefejného minéni se pouze okrajové zabyvaji samotnym vlivem erotickych

reklam vysilanych v odpolednich hodinach na détské konzumenty televizniho vysilani.



Protoze jsme presvédceni, ze tento UCinek si zaslouzi vétsi pozornost, rozhodli jsme se mu
vénovat svlj vyzkum.

Pravé timto tématem se konkrétnéji zabyva Vesela (2007) v praci Reklama a jeji vnimani
détmi. Naléza propojeni erotickych motivli s preferenci reklamy na ndpoj Fanta, kde
domorodci tancuji s dévcaty. Sexudlni podtext v reklamach se nadale vynofuje a neni jiz
vyjimkou na televizni obrazovce vidét nejen nahote odhalenou zenu, ale tfeba 1 orgasmus v

piimém pienosu.

Hypotéza:
Reklama s erotickym podtextem je rodicim déti na prvnim stupni zékladni Skoly vice

nepiijemna nez reklama bez erotického podtextu.

Nulova hypotéza:
Neni rozdil mezi vniméanim reklamy s erotickym podtextem a reklamy bez erotického

podtextu u rodict déti na prvnim stupni zakladni Skoly.

DalSi vyzkumné otazky:
Jak reklama s erotickym podtextem pusobi na rodice a jak je ovlivituje?

Snazi se déti pred sledovanim této reklamy uchranit?
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2. Lucie Felgrova
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Spolecenska tolerance nevéry

Sexualni nevéru mizeme definovat jako ,,souloZ nebo jiné sexualni aktivity provadéné
s jinym partnerem nez s tim, s nimz osoba zije ve svazku dle zédkona ¢i zvykového prava.
(Hartl, Hartlova, 2000, str. 356) Pokud vSak mluvime o nevéife, nemusi jit pouze o pohlavni
styk. ,,Nevéra predstavuje partnerovo poruseni norem a nastaveni hladiny emocionalni ¢i
fyzické intimity s lidmi mimo partnerstvi. Tyto normy mé kazdy z nas nastavené rozdilné.*
(Klapilova, 2007, str. 16) Nevéra je povazovana za negativni spolecensky jev, presto k ni, jak
vyplyva z mnoha vyzkumi, dochazi velmi &asto. Cast&ji jsou nevérni muzi, dle vyzkumu
Weisse a Zvéfiny (2001) mimomanzelsky sexudlni styk pfiznava piiblizn€ 60% ceskych muza
a 40% Zen. Partnerskou nevérou se vyzkumy zabyvaji ziidka.

V nasem projektu se budeme zabyvat otazkou, jak na nevéru nahlizi spole¢nost jako
celek, do jaké miry je vetejnosti tolerovana a zda vice muziim ¢i zenam. Nejde ndm o zjisténi,
zda lid¢ toleruji nevéru vlastnim partnerim, ale jak hodnoti jeji vyskyt ve spolecnosti, do jaké
miry je zde genderova nerovnost a z jakych davodu.

Pokusime se porovnat ndzory starSi a mladsi generace. Béhem historie byla nevéra
vzdy vice tolerovana muzim neZ Zenam. Casto z divodi $patné ekonomické situace a
zavislosti Zen na muZich. Tato situace se vSak v poslednich letech vyrazné zménila.

Dalsim divodem rozdilného vnimani muaze byt odliSnd motivace a pribéh nevéry u
muzll a zen. ,,Muz dovede 1épe odd¢€lovat psychické od fyzického, takze mimomanzelsky
vztah neni tak nebezpeény pro rozpad manzelstvi. Zeny piikladaji sexualnimu aktu v nevéie

vet$i vaznost a disledky nez muz.“ (Havlicek, 1992, s. 79).

FORMULACE VYZKUMNE OTAZKY A PODOTAZEK

Hlavni otazka
Je nevéra spolecnosti stale vice tolerovana muziim nez zenam i pres spolecenské zmény

poslednich desetileti?

Podotazky
1) Nahlizi spole¢nost na neveru tolerantnéji u manzelskych nebo partnerskych vztaha?
2) Ma starsi generace vEtsi tendenci byt tolerantnéjsi k nevéte nez mladsi generace?

3) Z jakého divodu lidé obecné nevéru vnimaji tolerantnéji u muzi nez u zen?

HYPOTEZA



Nevéra je spolecnosti tolerovana vice muziim nez zenam.
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3. Ondrej Palenik

Vliv délky role otce jako primarniho pecovatele na vielost vztahu otce k ditéti

Teoreticky zaklad:

Podle Bowlbyho (1976) je podstatnd pro citovou vazbu dostupnost pecujici osoby. V nasich
kulturnich podminkach neni zatim obvykle otec primarni pec€ujici osobou (primary care-
giving person), ale kdyz ano, bude to mit vliv na vztah otce k ditéti? Plisobeni otce jako
primarni pecujici osoby je stale jesté neobvyklé, piesto se jeho role zvySuje (Lamb, 1977).
Proto se mnozi studie zabyvajici se vlivy zapojeni otce na vyvoj ditéte. Jestli se otec stane
primarni pecujici osobou, ovliviiuje napf. zaméstnani, ale zalezi hlavné na rozhodnuti otce
(West et al., 2009). Obzvlaste jde o to, kdo z manzeld vydé¢lava vice penéz. Pokud je to
matka, je velkd pravdépodobnost, ze se bude vénovat péci o dit¢ otec. To, ze primarné
pecujici otcové prispivaji do rodinného rozpoctu mensimi castkami, potvrdila studie Westova
tymu (West et al., 2009).

Primarn€ pecujici otcové a jejich déti vykazuji pozitivnéj$i emoce béhem hry, nez kdyz je
primarni pecujici osobou matka (Lewis et al., 2008). Pozitivni asociaci mezi celkovym
poctem hodin (v tfimésicnim obdobi zacinajicim od 11. az 13. mésice Zivota ditéte)
stravenych péci o dit¢ a emocionalnim tonem mezi ditétem a otcem vysvétluje Lewistv tym
(Lewis et al., 2008) lepsim porozuménim, jak si s ditétem hrat. Cim vic hodin stravili otcové

se svymi détmi, tim byla mezi nimi vétsi vzajemna vielost (Lewis et al., 2008).



Calderova studie (2004) prokazala statisticky vyznamny pozitivni vztah mezi zapojenim
v péci o dité a jistotou citové vazby. Otcoveé, ktefi se charakterizovali jako hrajici aktivni roli
v péci o dite, také popisovali svlj vztah s ditétem jako pozitivni. Uvadéli, Ze se jejich dité vice
tésilo ze vzajemného vztahu a tento vztah byl vielejsi (Caldera, 2004).

Bylo by uzite¢né zjistit, jaky je dlouhodoby vliv miry zapojeni otce do pé€e na vielost vztahu
s dité¢tem. Roli by mohlo hrat mimo jiné, jak brzy se otec do péfe zapoji, coz napi.

v Lewisové studii (Lewis et al., 2008) nebylo zkoumano.

Vyzkumna otazka:
Lze najit n¢jaky rozdil mezi vielosti vztahu otce k ditéti mezi otci, ktefi jsou primarnimi

pecovateli brzy od narozeni ditéte, a otci, ktefi se této role uymou pozdéji?

Hypotéza:
Otcove, ktefi jsou primarnimi pecovateli alespoit od 12. mésice zivota ditéte, maji vielejsi

vztah k ditéti nez otcové, ktefi se této role ujmou od 18. mésice a pozdéji.
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4. Veronika Mizerova

Prosocialni chovani jako jeden z faktori motivace k bezplatnému darovani krve

Veskeré lidské jednani je motivovano, v soucasné psychologii vSak neni jedina jednoznacné
piijimana teorie a nazory na motivaci se lisi dle toho, na co je kladen tou kterou teorii diraz.
Zejména sekunddrni motivy dle Madsena (1972), tedy motivy ziskané v priitbéhu uceni, jsou
z hlediska socidlné¢ motivovaného jednani vyznamné, nebot’ bez nich by nedoslo k jejich
vzniku. Samotna socializace motivl ale neznamend automaticky vznik socialné motivované¢ho
chovani, ke vzniku prosocialniho chovani nemusi dojit vzdy.

Dle Véagnerové (2000) spocivaji piedpoklady pro rozvoj prosocialniho chovéani v ziskéani
zakladni divéry ve svét, schopnosti nahlizet na véc z pohledu n¢koho jiného, v identifikaci se
vzory v roding jiz v détském véku. Dle Hubinové a kol. (2008) je tendence k pomoci druhému
dana vychovou a vychovnymi postoji z détstvi a v rodiné, déale hraje také vyznamnou roli
schopnost empatie.

Prosocialni chovani miizeme definovat jako skutky a ¢iny nezi$tné pomoci, kdy neni
ofekavana materidlni nebo finan¢ni odmeéna, socidlni souhlas nebo opétovani pomoci
v budoucnosti, obvykle bez ptfedchoziho vyzvani (Vyrost, Slaménik, 1997). Na zéklad¢ této
definice miizeme bezplatné darcovstvi krve chapat jako urcity projev prosocialniho chovani,
nebot’ krev je ziskavana od dobrovolnych darct, ktefi nejsou finanéné¢ odménovani, a jedna se
o ukon obecného zajmu. Dle Hubinové (2008) je pravé bezplatné darcovstvi krve ryzim

altruismem.

Vyzkumna otazka:

Jaké je motivace jedince k bezplatnému darovani krve?

Hypotéza:
Lidé darujici bezplatn€ krev maji vyssi miru socidlniho altruismu nez lidé, ktefi se darcovstvi

neveénuji.

Zdroje:
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