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METODA VYBERU VZORKU A ZKOUMANY VZOREK


https://is.muni.cz/auth/osoba/347942

Popis vybéru vzorku a zdiavodnéni volby tohoto postupu

Vyzkumny vzorek pro nas projekt budou tvofit rodi¢e déti ve véku 4-12 let (véetng).
VéEkové rozpéti déti jsme zvolili s pfihlédnutim k Piagetové klasifikaci vyvoje, kdy se
zamétime na déti v obdobi ndzorného mysleni a v obdobi konkrétnich operaci. Vzhledem
k naSim moznostem zafadime do vyzkumu pfiblizn€¢ 100 respondentll srovnomérnym
zastoupenim muzi-otcli a Zen-matek a v€kovou variabilitou jejich déti. Jako metodu vybéru
vzorku jsme se rozhodli zvolit zdmé&rny (G€elovy) vybér pies instituce. Oslovime mateiské a
zéakladni Skoly z riiznych lokalit s prosbou o kontakt na rodice déti v ndmi stanoveném véku,
které nasledné pozadame o ucast ve vyzkumu. Alespon jedno dité ve ve€ku 4-12 let je jedinym
kritériem pro zafazeni respondenta do naseho vyzkumu. Tento udaj bude spolu s pohlavim a
vékem rodic¢e v dotazniku povinny. Jsme si védomi moznych zkresleni vzniklych volbou této
metody vybéru vzorku, ale domnivame se, ze bude vice reprezentativni, nez napt. pii vybéru
pomoci metody sn€hové koule. Rodi¢e déti osloveni prostiednictvim uvedenych instituci
budou pravdépodobné pochazet z riznych socidlnich skupin a prostfedi, budou vékové a
nazorové ruznorodi. Pii zvazovani metody vybéru vzorku v nasi volbé hralo roli zejména to,
jak se co nejsnadnéji dostat k respondentiim, ktefi by spliiovali naSe kritéria a zaroven, aby
byl nd$ vzorek dostatené reprezentativni.

METODY SBERU DAT

Operacionalni definice proménnych

V ramci naseho vyzkumu a nami zvolené hypotézy testujeme tyto dvé proménné:
Negativita postoje

Postoje méfime v dimenzi negativity-pozitivity metodou sumacnich odhadd (pomoci
petibodové Likertovy skaly). Respondent vyjadiuje sviij postoj k jednotlivym tvrzenim na
stupnici od Zcela nesouhlasim (1 bod), pies Spise nesouhlasim (2 body), Nevim (3 body) a
Spise souhlasim (4 body) po Zcela souhlasim (5 bodl). Sectenim bodu za otazky 1 — 10
dostaneme sumu bodi, ktera vyjadiuje negativitu-pozitivitu postoje (¢im vySsi hodnota, tim
pozitivnéj$i postoj). Maximalni hodnota, kterou mize jedna reklama od jednoho c¢lovéka
ziskat, je tedy 50, minimum je 10. Na stejné otazky respondent odpovidd u vSech 10 ndmi
vybranych reklam. Potom spocitame praméry pro erotické a neerotické reklamy zvlast a
porovname je za pomoci intervalu spolehlivosti pro rozdil pramért.
Jednotliva tvrzeni jsme vybrali z vétstho mnozstvi navrhi na zakladé vztahu k vyzkumné
otazce a s cilem pokryt pomoci miry souhlasu dimenzi negativity-pozitivity. Zahrnuty jsou:
celkovy dojem, dobré mravy, ptiméfenost pouzitych prosttedkil, pocit pti sledovani s ditétem,
otazka zakazovani sledovani a vysilani reklamy, zafazeni reklamy do détského potradu, vliv na
vyvoj déti, postoj k u€¢inkovani v reklamé a nutkéni prepnout kanal pfi sledovani reklamy.

Eroticky podtext

Ptitomnost/neptfitomnost erotického podtextu jsme rozhodli na zakladé¢ naSi definice
,»odhalovani téla, erotickd gesta, sexudlni nardzky nebo vizualni a zvukové znazoriovani
sexualniho aktu bez spojitosti s reklamou nabizenym produktem®. Vybrano bylo 5 reklam
s erotickym podtextem (Mattoni Negroni, Mroz, Axe Jet extra servis, Fa sprchovy gel, Kinder
Bueno) a 5 bez erotického podtextu (Skoda Fabia, Mattoni ochucena, Allianz, Odol3dent,
Jihlavanka). Vybrali jsme reklamy, u kterych neni pochyb o pfitomnosti erotického podtextu
v tomto smyslu. Pfesto jsme se rozhodli pro potvrzeni (¢i pfipadnou reflexi nedostatki)
zatadit do dotazniku tvrzeni €. 11, které zni: ,,Prosttedky pouzité v reklamé vnimam jako



erotické.” Ovétujeme tak, zda i respondenti nachazi ve vybranych reklamach eroticky podtext
ve shod€ s naSimi piedpoklady.

Popis metody a zdiivodnéni jeji volby

Pro nas vyzkum byl zvolen ke sbéru dat dotaznik zaloZeny na posuzovaci Skéle. Zakladem
této techniky jsou posuzovaci stupnice, které lze definovat jako vymezené kontinuum, na
némZ nebo kolem n&hoz se umist'uji tsudky (Svoboda, 1992). Respondent tedy vyznacuje na
stupnici hodnotu, kterd nejlépe vystihuje miru jeho postoje v naSem ptipadé k jednotlivym
zkoumanym reklamdm. Uziti posuzovacich $kal umoziuje vyjadrtit respondentiim sviij postoj
k predmétu zkoumani a nasledny ptrevod ziskanych kvalitativnich, tzn. jinak neméfitelnych,
kvalit na kvantitativni.

S ohledem na kvality, které jsou pfedmétem naSeho zkoumani, moznosti ptizptsobit skalu
nami vybrané technice sbéru informaci a propojeni skély se strukturou postoji respondentil
jsme pro nas vyzkum zvolili sumaéni Likertovu Skalu. Jednou z hlavnich vyhod Likertovy
Skaly je snadnd kvantifikace vyzkumem zjiSténych kvalitativnich dat, dale pak Ze zjiStuje
nejen obsah zkoumaného postoje, ale také jeho pfibliznou silu (Hayesova, 2003) a v
neposledni fad¢ patii k vyhodam této Skaly jeji snadné vyhodnocovani. Nevyhodu Likertovy
Skaly lze spatfovat v tom, ze se jednd o tzv. reaktivni metodu méfeni, to znamena, ze jiz
samotné méfeni mize vyvolat zménu sledovaného postoje. S jeji dalsi nevyhodou se Ize
setkat u interpretace hodnot, totiz Ze Likertova skala je Skala intervalova, nelze tedy fict, Ze
vzdalenost mezi jednotlivymi odpovéd’'mi je stejna.

Pii pouziti Likertovy Skaly se od respondenta pozaduje vyjadfeni stupné souhlasu nebo
nesouhlasu s riznymi dil¢imi vyroky, které se tykaji ur¢itého postoje k jednotlivym nami
predlozenym reklamam. Za timto Gcelem je mu predlozena nabidka urcit¢ho poctu odpovédi,
jez se lisi intenzitou a pozitivnim, resp. negativnim vyjadfenim postoje (Pelikdn, 2011).
Kvality postoje respondenti vyjadiuji na skale od ,,zcela souhlasim® po ,,viibec nesouhlasim®.
Za tucelem citlivéjSiho zachyceni intenzity jednotlivych kvalit postoje jsme zvolili skély
pétistupniového typu.
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Uvedeni metody v plném znéni - dotaznik

Pfedstavte si, ze nasledujici reklamy sledujete se svym ditétem/détmi v bézném
dennim televiznim vysilani. Pfehrajte si vzdy jednu reklamu a potom oznacte u
kazdého tvrzeni (Zadné prosim nevynechejte), do jaké miry s nim souhlasite.

Reklama &. 1

Mroz http://www.youtube.com/watch?v=tLb50GNJXJk

1) Tato reklama pUsobi celkové pfijemnym dojmem.

Zcela nesouhlasim SpiSe nesouhlasim Nevim Spi$e souhlasim Zcela souhlasim



http://www.youtube.com/watch?v=tLb5OGNJXJk

2) Tato reklama dle mého nazoru neporusuje dobré mravy.

Zcela nesouhlasim

SpiSe nesouhlasim

Nevim

Spi$e souhlasim

Zcela souhlasim

3) Prostfedky pouzité v této reklamé jsou vzhledem k prezentovanému produktu

pfimérené.

Zcela nesouhlasim

SpiSe nesouhlasim

Nevim

Spise souhlasim

Zcela souhlasim

4) Pokud bych sledoval(a) reklamu spole¢né s ditétem, citil(a) bych se pfi jejim

sledovani stejné jako pfi sledovani o samoté.

Zcela nesouhlasim

Spi$e nesouhlasim

Nevim

Spi$e souhlasim

Zcela souhlasim

5) Pokud bych tuto reklamu zahlédl(a) v televizi spole¢né s ditétem, dovolil(a)
bych mu ji sledovat.

Zcela nesouhlasim

Spi$e nesouhlasim

Nevim

Spi$e souhlasim

Zcela souhlasim

6) Zarazeni této reklamy do détského pofadu by mi nevadilo.

Zcela nesouhlasim Spi$e nesouhlasim Nevim Spi$e souhlasim Zcela souhlasim

7) Tato reklama dle mého nazoru nema negativni vliv na vyvoj déti.

Zcela nesouhlasim SpiSe nesouhlasim Nevim SpiSe souhlasim Zcela souhlasim

8) V takovéto reklamé by mi nevadilo u€inkovat.

Zcela nesouhlasim | SpiSe nesouhlasim Nevim SpiSe souhlasim Zcela souhlasim

9) Pokud bych mél(a) moznost ovlivnit vysilani této reklamy v dennim televiznim
vysilani, povolil(a) bych ji.

Zcela nesouhlasim Spi$e nesouhlasim Nevim Spi$e souhlasim Zcela souhlasim

10) Kdyz v televizi vysilaji tuto reklamu a ja sleduji televizi s ditétem, nemam
potiebu pfepnout kanal.

Zcela nesouhlasim | SpiSe nesouhlasim Nevim SpiSe souhlasim Zcela souhlasim

11) Prostfedky pouZité v reklamé vnimam jako erotické.

Zcela nesouhlasim | Spise nesouhlasim | Nevim | Spige souhlasim | Zcela souhlasim




Reklama ¢. 2

Skoda Fabia http://www.youtube.com/watch?v=8aiNJalAH-A

Reklama ¢. 3

Axe Jet extra servis http://www.tvspoty.cz/axe-jet-extra-servis/

Reklama ¢. 4

Mattoni Negroni http://www.tvspoty.cz/mattoni-negroni-muzsky-orgasmus/

Reklama €. 5

Jihlavanka http://www.youtube.com/watch?v=tvhNcZRRGdQ

Reklama ¢. 6

Allianz http://www.youtube.com/watch?v=ce1gliJWTpw&feature=player embedded

Reklama ¢. 7

Kinder Bueno http://www.youtube.com/watch?v=yjLr45mXT9U

Reklama €. 8

Odol3dent Maximum http://www.youtube.com/watch?v=y4bArimh1 Q

Reklama ¢. 9

Mattoni ochucena http://www.youtube.com/watch?v=jgazYoHAATo

Reklama ¢. 10

Fa sprchovy gel http://www.youtube.com/watch?v=ITevbQO0StRg

Nyni vyplite prosim nasledujici udaje:

Pohlavi

Vék ditéte/déti



http://www.youtube.com/watch?v=8aiNJaIAH-A
http://www.tvspoty.cz/axe-jet-extra-servis/
http://www.tvspoty.cz/mattoni-negroni-muzsky-orgasmus/
http://www.youtube.com/watch?v=tvhNcZRRGdQ
http://www.youtube.com/watch?v=ce1gljJWTpw&feature=player_embedded
http://www.youtube.com/watch?v=yjLr45mXT9U
http://www.youtube.com/watch?v=y4bArjmh1_Q
http://www.youtube.com/watch?v=jqazYoHAATo
http://www.youtube.com/watch?v=lTevbQ0StRg

Nez se pustite do designu, zasoustredte se na to, co je presné to, co
meérite.

SJ



