" 111 Ukol: pokuste se v libovolném ceském médiu
identifikovat a analyticky popsat realizovanou medialni
agendu.

Termin odevzdani prace: do 6.1.0DEVZDAVARNA

s Struktura analyzy:

1/ vybrat a zduvodnit zvolenou medialni agendu na zakladé
Ctyt defini¢nich znaku

2/ Casovy popis prubchu agendy

3/ popsat proces konstrukce agendy (pr1 vyuziti adekvatnich
prvku v modelu K. a G. Langovych)

4/ interpretovat jakym cilim zptisob konstrukce dan¢ agendy
slouzi



3. PUSOBENI MEDII A POLITICKA KOMUNIKACE

Politickou komunikaci ovliviiuje nékolik
dynamicky spolupusobicich vlivu:
a/ povaha socialni struktury
b/ povaha politicke kultury

¢/ medialni prostredi (vlastnicke vztahy a
regulace), respektive medialni obsahy

Medialni ucinky na politickou komunikaci jsou:
a/ periodické — volebni kampan
b/ permanentni — funkce hlidaciho psa



s Pusobeni médii ma vzdy vice ¢i méné politické
dusledky:

1/ na mikro rovin€ — zaméreny na jednotlivce

2/ na makro roviné — zaméreny na cely politicky
system

Na obou rovinach rozliSujeme:

a/ formovani kognitivnich ucinku — (vyzkum
nastolovani agendy, priming, ziskavani védomosti —
knowledge gap, fraiming, medialni kultivace)

b/ formovani a zména minéni, resp. vliv médii na
politické chovani (People’s Choice, spirala mlc€eni)



AGENDA SETTING
/INASTOLOVANI MEDIALNI AGENDY, KONSTRUKCE
MEDIALNI AGENDY/

s Téma medialni agendy se objevuje v situaci, kdy
narusta nespokojenost s teorii omezenych
medialnich ucinku, kterd hovoti o posilovani jiz
drzenych postoju.

m Velka ¢ast vyzkumniku dosla k tomu, zZe hleda
ucinky na Spatném misté tzn. ze je chybou
soustred’ovat se pouze na postojovou konverzi.



ZAKLADNI TEZE

MASOVA MEDIA NEJSOU SCHOPNA VNUTIT
SVEMU PUBLIKU CO SI MA O DANYCH TEMATECH
MYSLET, ALE VNUCUJI NAM TEMATA, O
KTERYCH MAME PREMYSLET




m Hypotéza o urCovani medialni agendy
predpoklada, ze media vytvareji povédomi
verejnosti o0 daném tématu a strukturuyi
verejny zajem.

m Masova media tedy urCuji,ktera témata
budou v te ktere dobé obzvlast’ aktualni a
budou ovliviiovat selektivni chovani
publika-verejnosti.



m Ukazuje se, Ze masova media ovliviuji spisSe
pohled na svét v tom smyslu, zZe definuji
témata hodna zajmu publika, nez aby se
prvoplanov¢ soustred’ovala na postojovou
konverzi.

m SpiSe tak definuji hranice relevance.
Medialnt konzumenti se tak mohou
povazovat za aktivni hledace informaci a
reSitele problému.



TRI TYPY AGENDY (Mannheim, 1987)
Nastolovani agendy ma dynamicky charakter a rodi se z
interakce tri odliSnych typu agendy:

A/ MEDIALNI, B/ VEREJNA, C/ POLITICKA

/ N\

POLITICKA VEREJNA
AGENDA AGENDA




A/ MEDIALNI AGENDA- obsah a jeho prunik do
agendy

B/ VEREJNA AGENDA - hierarchie vyznamnosti
témat ve spolecCnosti/verejnosti

C/ POLITICKA AGENDA - vysledek piisobeni
medialni a verejné agendy. NevycCerpava ale
vSechny intervenujici promeénnée.

MEDIALNI, VEREJNA A POLITICKA AGENDA
(DEARING, ROGERS, 1996 — modifikované schéma)



s Zakladnimi mechanismy, které se podileji
na konstrukci medialni agendy:

1/ kvantita (frekvence a pokryti)

2/ redakceni ¢lenéni

3/ mira konfliktnosti zpravy

4/ pusobeni zpravy v Case (trvani)



HISTORICKE SOUVISLOSTI:

a Casto uvdadeénym prikladem vyznamné role medidlni
agendy ve vztahu k verejnému minéni je volba
americkeho presidenta, kdy byl pomér volicskych
preferenci mezi Carterem a Reaganem velmi tésny.
Vyznamnd americka média v tuto chvili zacala
referovat o moznosti, ze by Americané drZeni v
Iranu jako rukojmi mohli byt propusténi. Reagan
pak nasledné vyhrava volby s velkym ndskokem.



s Medialni analytici upozornili na to, ze medializace
tématu rukojmi, kter¢ bylo obecn€ vnimano jako
priklad chybné strategie zahranicni politiky Ci
primo neschopnosti Carterovy administrativy
bylo jednou z rozhodujicich pricin jeho volebni
prohry.

m MZédia ale nerikala ,,nevolte Cartera*,
smjen’
n ,,premyslejte o této konkrétni kauze®.



VYZKUM: (Mc Combs a Shaw, 1972)

sPrvni vyzkum provedli v Chapel Hill v severni
Karoliné v prubéhu volebni kampané.

mPro svou analyzu zvolili voliCe, ktefi se deklarovali
jako nerozhodnuti (100).

sPredpokladali, ze se budou vyraznéji zajimat o
informace tykajici se prezidentskych voleb a ze se
budou snazit reflektovat celé nazorové spektrum.



s METODOLOGICKY POSTUP

v oNs/

problémy zemé.

m Jejich odpovédi byly nasledné kategorizovany na
tzv. problémy hlavni a vedlejsi.

m Nasledné provedli: obsahovou analyzu téch
médii, ktera na sledované volice pusobila v
Case dotazovani.

m I zde byla provedena kategorizace na hlavni a
vedlejsi problémy.



nVysledek pak prokazal vysokou korelaci:

A/ mez1 tématy ,,hlavnich zprav* v medialni
agendé a seznamem ,,nejvyznamnéjSich
problému* zemé deklarovanych nerozhodnutymi
voliCi — korelace (0.96).

B/ jeSté vyssi korelace byla nalezena v pripadé
témat ,,vedlejSich* a respondenty deklarovanych
,wvedlejSich problému* (0.97).



Kratky ¢as po Mc Combsové a Shawové studii se
objevuje v Public Opinion Quarterly stat’ Raye
Funkhousera, ktera resi v podstaté stejny ukol, ale
navic se soustred’uje na specificky vyznam urcitych
problému v realité.

VYZKUM: (Ray Funkhouser, 1972)



METODOLOGICKY POSTUP:

A/ Funkhouser vyuzil pravidelnych Galupovych
méreni na téma:
n,,Jake jsou nejvyznamnéjsi problémy soucasnych
Spojenych statu“.

B/ Soubézné s tim provedl obsahovou analyzu tri

nejvyznamnéjsSich magazinu (Time, Newsweek, U.S.
News and World Report) po dobu deseti let s cilem
vysledovat nejvyznamnéjsi zde publikovana témata
spojena s problémy zemé.



C/ Ohodnotil miru vvyznamnosti jednotlivych témat
na zaklade¢:

a/ rozsahu venovaného v magazinech danému tématu
b/ mista otisteni

c/ spolecCenské zavaznosti (pouzil napft. Statistical
Abstracts of the U.S., kde bylo uvedeno napt. mnozstv:
vojaku pusobicich ve Vietnamu apod).




m Porovnani:

1/ vztahu mezi verejnym minénim a intenzitou
medialniho pokryti

2/ vztahu mezi medialnimi obsahy (medialnim
obrazem) a realitou.

Potvrdil silnou korespondenci mezi verejnym
hodnocenim vyznamnosti problému a Cetnosti
zprayv o téchto problemech uvedenych v médiich.



AGENDA SETTING / 211

Table 12.1
AMOUNT OF COVERAGE GIVEN BY NATIONAL NEWS MAGAZINES TO
VARIOUS ISSUES DURING THE 1960s, AND RANK SCORES OF THE ISSUES
AS ““MOST IMPORTANT PROBLEA FACING AMERICA" DURING THAT PERIOD

i . EEEE—— ]

Number Coverage Importance
Issue of Articles Ruank Rank
Vietnam War 861 1 i
Race relations (and urban riots) 687 2 2
Campus unrest 267 3 4
Inflation 234 4 5
Television and mass media 218 5 12
Crime 203 6 3
Drugs 173 7 9
Environment and pollution 109 8 6
Smoking 99 Y > o
Poverty : 74 10 7
Scx (declining morality) 62 11 8
Women's rights 47 12 ¥
Science and society 37 13 12
Population 36 14 2
Kank-order correlation between coverage and importance = .78 (p = 001).

*These items were never noted as *“‘the most important problem” in the Gallup findings, 30 thev are cami-4

¢qually below the items that did.

Fraven 2 1 2~



Analyza stavu reality a vlastniho obsahu médii jiz
neprokazala silnou korespondenci.

NEKTERATEMATA PREDBEHLA REALITU:
vietnamska valka, méstské nepokoje, studentské boure (o
rok resp. o dva se predbéhlo)

TEMATA, KTERA CASOVE KORESPONDOVALA:
drogy a inflace
Studie naznacuje velkou duvéru v média, ale nepotvrzuje
schopnost médii korespondovat zcela s realitou resp.

VVVVVV

Vyzkum neposkytl jednozna¢nou odpovéd’ na otazku
odkud témata prichazeji.



x McCombs a Shaw (1977)
=« DESIGN VYZKUMU

s vyzkum v Severni Karoliné v dob¢ volebni
kampan¢. Pokusili se odpovédét na otazku do jake
miry l1ze chapat vztah mezi medialni agendou a
vinimanim vybranych aspektu socialni reality
jako vysledek kauzalniho vztahu.

s Dotazovali respondenty v ramci panelového
Setreni nékolikrat v prubéhu kampané.

m Vysledek neni jednoznacné prukazny, ale studie
naznacuje, ze slaby kauzalni vliv medialni agendy
existuje.



TYPY ZKOUMANI MEDIALNI AGENDY

m A/ analyza agendotvornych obsahu a mechanismu
jak se dana udalost stava soucasti medialni agendy
(Kdo nastoluje agendu?)

s B/ analyza vzajemncho vlivu jednotlivych typu
agend

Al/ JAKE MECHANISMY ZESILUJI PUSOBENI
MEDIALNI AGENDY - PRIMING, FRAMING

B2/ PROMENY AGENDY V CASE



Z.akladni kategorie ovliviiujici medialni obsah:
1/ individualni - osobni profesionalni background,

2/ medialni rutiny - kazdodenni praxe, rutinni principy
vyroby zpravy, prostorove a ¢asove moznosti

3/ organizacni vlivy — principy generovani publika jako
generovani zisku

4/ vlivy vnéjSich natlakovych skupin - vladnich 1
nevladnich

5/ vliv dominujici ideologie



AD A1/PRIMING

m Zviditelnovani ¢i zduraznovani témat Ci jejich
atributu.

= Priming je proces, v ramci kter¢ho vénuji media
pozornost jen nékterym problémum, zatimco jiné
pomijeji, a tak definuji standardy na zakladé
kterych se pak voli€i rozhoduji. (Uzemn¢ spravni
usporadani, ombudsman, cirkevni restituce,
moralka, politicka kultura, zralost politiku).

s Média ovliviuji napr. volebni chovani tim, Ze urci
predvolebni agendu tim, ze definuji kritéria, na
zaklad¢ kterych budou strany ¢1 kandidati
posuzovani.



A 14 /4

a/ prizpusobeni média hlavnimu toku udalosti, klicovym
udalostem. Pretrvavani stejn¢ho vzorce —,,Cim stejnéj1 tim
1épe*.

b/ nadmérna pozornost vyznamné, ale neobvyklé zpravé.
Prepjata pozornost zavangjici senzaci

c/ selektivni zpravodajstvi - zdiraznéni vyznamnych
aspektli dan¢ udalosti a potlaceni téch nevyznamnych.

d/ tvorba pseudo udalosti - prezentace ne priliS vyznamné
zpravy zpusobem definujicim ji jako zdsadni



sVYZKUM: (Iyengar, 1981)

nVztah medialniho obrazu J. Cartera a jeho hodnoceni ve
vztahu k tomu jak (ne) resil problém inflace.

nProkazal se silny vztah mezi medialni prezentaci t€matu
inflace a hodnocenim, kter¢ vystavili respondenti-volici
americkému presidentovi J. Carterovi za (ne)ieSeni tohoto
problemu.

aVoliCi hodnotili Cartera podle témat, kterymi se média
momentalné zabyvala.



VYZKUM: (Iyengar, Peters, Kinder, 1982)
Agenda v simulovaném televiznim zpravodajstvi

Dvé skupiny respondentii:

» Prvni sledovala upravene¢ televizni zpravodajstvi, ve
kterém bez védomi respondentu bylo zakomponovano
jedno téma navic:

,SLABOST NARODNI OBRANY SPOJENYCH STATU*.

sDruha, kontrolni skupina sledovala bézné zpravy.



1/Prvni den pred promitanim vyplnily obé skupiny
dotaznik, kde seradili podle dulezitosti vybrané
spolecCenské problémy.

2/ Po té pét dni sledovali hlavni zpravy (upravenou a
neupravenou verzi).

3/ Sesty den vyplnily opét dotaznik a sefadili opét
stejna témata.

» Jednoznacné stoupla vyznamnost obranné
problematiky ve skupiné, ktera obdrzela upravene
zpravodajstvi. Zatimco v kontrolni skupiné vyznam
tohoto tématu jesté klesl.



VYZKUM: (Wayne Wanta, 1988)

Velikost fotografie jako atribut medialni agendy
v tiSténych médiich
= DESIGN VYZKUMU
sWanta se pokusil prokazat vliv velikosti fotografie
doprovazejici text na recepct medialni agendy. Pouzil tri
clanky otiSténe na titulni strané. Jejich téma se tykalo
problematiky:

a/ narodni obrany, b/ zneciSténi zivotniho prostredi c/
krize americkych farmaru.



Kazdy Clanek mé¢l verzi:

1/ s velkou fotografii (cca 25% tistén¢ plochy dané strany),
2/ malou fotografii (cca 10% tisténe plochy dan¢ strany)
3/ bez fotografie

aVyuzil metodu pre/post testu. Testoval tri skupiny
respondentu. Kazda méla k dispozici jednu z grafickych
verzi (velka, mala, zadna fotografie).

1/ Respondenti na pocatku vytvorili vlastni poradi klicovych
problému zemé. Bez znalosti uvedenych texti.

2/ Po té dostali k dispozici riizné grafické verze ¢lanki

s jednotlivymi tématy.

3/ Nasledné byli respondenti poZzadani, aby sestavili poradi

VVVVV



sVysledkem bylo jednoznacné uprednostnéni témat s
velkou fotografii.

sMensi fotografie t€z mirné zvySovala rating danych
zavaznostl problému a texty bez fotografie nemély zadny
ucinek.

|

sWantova studie o vyznamu fotografii doprovazejicich
text je zaraditelna pod kategorii visibility v medialni

agendé




JAKOU PLNI MEDIALNI AGENDA FUNKCI?

s Medialni agenda nepusobi na kazdého jedince
stejné. Jedinci se odliSuji tim, do jakeé miry se
potfebuji v dan¢ oblasti orientovat. To nakonec
muze rozhodnout o tom zda agenda bude mit vliv ¢1

ne.

m Potreba orientace je postavena na dvou faktorech:

1/ relevanci informace pro dané individuum

2/ mire nejistoty, kterou subjekt zaziva pi1 prijimani
zpravy, mifre nepochopeni €1 neduvere k danym
faktum



m Zucker rozliSuje mezi tématy:

a/ se, kterymi mame nebo mizeme mit zkusSenost
napf. nezamestnanost, bezdomovectvi, nemoc, ktere
nazyva jako t¢mata blizka (obtrusive)

b/ a tématy, se kterymi zadnou primou zkusSenost
nemame a jen t¢zko muzeme mit (védecké
experimenty, komplikované ekonomicke operace,
exkluzivni umélecke zazitky apod.)

s Cim menSi je zkuSenost s danym tématem, tim
vyssi je pak zavislost na médiich.



» DESIGN VYZKUMU (Zucker, 1982)

nZucker komparoval tf1 t€émata:

- s vysokou mirou primé zkusenosti - nezam¢éstnanost,
zivotni naklady a kriminalita

- s tématy nizkou zkusSenosti - zneCiSténim Zivotniho
prostredi, uzivani drog, energeticka krize.



s Jinymi slovy plati, Ze:
a/ ¢im je informace relevantnéjsi a ¢im je nejistota vétsi,
tim je potreba orientace (prostrednictvim médii) silnéjsi,

b/ ¢im vétsi je tato potreba orientace, tim vétsi je i
vnimavost vii€i medialni agendé.




s McCombsovo téma potreby orientace patri do
verejné agendy a kategorie individualni
relevance.

s Ukazuje se moznost propojeni mechanismu
agendy, ktera funguje predevsim v pripadé méné
zazitych zprav s modelem dvoustupnoveé
komunikace, ktera je vyznamna praveé v pripadé
specialnéjsSich témat.

s Kombinace t€chto dvou principu tak objasnuje
neexistenci primych ucinku deklarovanych
vyzkumem druhe¢ vyzkumné etapy.

» Je metodologicky chybn¢ predpokladat, ze ucinek
medialni agendy funguje pro vSechna témata
stejné.




VICESTUPNOVA TEORIE KONSTRUKCE
MEDIALNI AGENDY
(Gladys Langova, Kurt Lang, 1983)

» pokusili demonstrovat, Ze hypotéza medialni agendy je

mnohem komplikované&jsi, a to v tom, Ze se rOZViji v
nékolika krocich.

m Pro ilustraci této teze vyuzili obsahovou analyzu
medialniho pokryti aféry Watergate.

= Langovi rozliSuji Sest na sebe navazujicich etap:



1/ tisk oznacuje udalost jako vyznamnou a oddéli ji od
ostatnich

2/ kazda udalost vyzaduje jiny typ medialniho pokryti
podle toho, zda s ni maji Ctenari osobni zkuSenost (v pripadé
Watergate Slo o udalost/zpravu s minimalni moznou
zkuSenosti). Proto bylo v tomto pripad¢ rychlé a velmi
intenzivni zpravodajské pokryti, aby prineslo pozornost
verejnosti.




3/ kazda takova zprava musi byt zaramovana tj. musi
dostat vyznam v ramci, kterého ji budou ¢tenari rozumét.
Tato byla od pocCatku definovana jako stranicky spor. Jeji
definice byla od pocatku jednoznacna. Posléze bylo proto
obtizn¢ j1 prekodovat jako synonymum rozsahlé politické
Kkorupce v USA.

4/ dulezite je pouziti jazyka, které vyrazné ovliviiuje
percepcl zpravy jeji piitazlivost. V pripad¢ Watergate se
objevovalo n€kolik prvnich mésicu jazykové oznaceni caper
- kradez, lup, zlocin, kter¢ postupné slablo az doSlo k
prekddovani celé udalosti na scandal — skandal, verejnou
ostudu, verejné pohorseni, kter¢ ma v americkeém slovniku

VVVVVV



5/ Média vzdy musi u takovychto zprav spojit udalost s tzv.
sekundarnimi symboly, kter¢ jsou v danem politickem
prostoru ¢1 politické kulture snadnéj1 identifikovatelneé,
pochopitelné a umoznit tak publiku, aby zaujalo hodnotici
pozici. V pripadé¢ Watergate Slo o sekundarni symboly -
pravo na informace, duvéra ve vladu.

6/ agenda akceleruje, kdyz je personifikovana, kdyz o
daném tématu zacne hovorit néjaka vyznamna osobnost.
V priipadé¢ atery Watergate Slo o vystoupeni soudce Johna
Sirica, ktery prohlasil v NYT, Ze vefejnosti nebyla sdélena
pravdiva fakta o celé afére.



AD B/ KDO NASTOLUJE AGENDU

m Co jsou zakladni zdroje ovliviujici medialni
obsah.
s Vyzkum nedava jasnou odpoveéd’ na kliCovou otazku

kauzality tj. zda medialni agenda ovliviiuje nazory
publika ¢1 naopak.

= V nejobecng)Si roving plati, Ze je to socialni realita,
ve ktere se my 1 meédia pohybujeme a soucasné ji
tvorime 1 reprodukujeme.

s Faktem vsak je, média nereprezentuji realitu zcela
vérné, resp. medialni sdéleni Casto nekoresponduji
s realitou (Funkhouser, Zucker).



s VYZKUM: Brosius a Kepplinger (1990)

Pokusili se odpovédét na otazku, kdo je iniciatorem,
nastolovatelem agendy. Vychazeli piitom

a/ z tydennich pruzkumu verejného minéni
tykajicich se miry zavaznosti 16 vybranych
spoleCenskych témat

b/ obsahové analyzy hlavnich zpravodajskych
relaci vysilanych v prime time v némeckych TV.
Sledovali zde frekvenci a vyskyt stejnych
problému, které indikovaly vyzkumy vefejn¢ho
minéni.



aCelorocCni analyza prokazala dva sméry
pusobeni:

1/0d médii k verejnosti — t€¢mata: ,,dodavky
energie®, ,,narodni obrana®, ,,ochrana Zivotniho
prostiedi®, ,,proevropska politika®.

2/ od verejnosti k médiim — témata: ,,dichody*
,obecna bezpefnost obCanu“.



m Zaver:

A/ média jsou schopna ovlivnit verejné minéni
pokud se jedna o velmi intenzivni pokryti
problému (vice nez tficetkrat za meésic), které
nahle narusta.

B/ naopak verejna agenda ovliviiuje medialni
obsahy tehdy, kdyz je problém dlouhotrvajici,
jeho vyznam stoupa pomalu, ale stabilné.




sVYZKUM: (Hans Bernd Brosius, Gabriel Weinmann,1996)

Nastolovani agendy podle dvoustupnového modelu.
Identifikovali v procesu medialni konstrukce existenci
dvoustupnové komunikace.

nJinymi slovy, prokazali, Ze i nékteri clenové publika
mohou byt odpovédni za nastolovani medialni agendy.

sPostupovali tak, ze mezi Iety 1990-93 identifikovali
zpravodajské kauzy/ témata, ktera pokryvaly hlavni
televizni zpravodajske relace.



mSoucasné provadéli kazdy mésic vyzkumy verejného
minéni, kde se dotazovali populace, které problémy

VVVVVV

nV prubchu dotazovani identifikovali tzv.
ANTICIPATORY/ CASNE OBJEVITELE (early
recognizer), kteri byli schopni odhadnout vyznam
urcité kauzy drive nez vétSinova populace, a souCasné
toto odhaleni distribuovali dale, a tak de facto
ovlivinovali medialni agendu.



PREZIDENTSKA AGENDA
Specialni pripad v tzv. prezidentskych systémech napyr. ve
Spojenych statech, kde jednim z kliCovych nastolovatelu
agendy president. (Zprava o stavu unie).

sVytvareni agendy jsou aktivity vyvijené
samotnymi prezidenty pri volebnich kampanich.
Tedy aktivity smerujici k vytvareni obrazu, ktery je
pozadovan.

sNapriklad Ronald Reagan ve sv¢ druh¢ volebni
kampani cilil mimo jine t€z na otazky zivotniho
prostredi.




= Naplanoval si spanilou jizdu Spojenymi staty,
aby demonstroval uspéchy své vlady v tomto
obdobi.

= Noviny pak byly pln¢ fotografii presidenta v
ruznych narodnich parcich, na farmach apod.

m | kdyz ochranci prirody protestovali prot1 vysledkum
Reaganovy politiky Zivotniho prostredi, presto podle
vyzkumu verejného minéni zvedla tato kampan jeho
kredit 1 v této oblasti.



s George Bush podobn¢€ manipuloval vlastnim
obrazem pi1 volebni kampani v roce 1988, kdy si
vytyCil medialné atraktivni plan nabidnou denné
jednu atraktivni reportaz.

s Napriklad prijel do bostonského pristavu a jen tak
mimochodem upozornil na Spinu a neporadek, ktery
zde panuje s jasnou narazkou na tehdejSiho
bostonskeho starostu a Bushova protikandidata
Michaela Dukakise.



VYZKUM: (McCombs, Gilberg, Nicholas, 1980)
Dbsahova analyza druhé Carterovy zpravy o stavu unie.

Postupovali nasledné tak, ze

A/ Vybrali z této zpravy osm klicovych témat.

B/ Nasledné provedli obsahovou analyzu tisku a to Ctyri
fydny pred a Ctyri po predneseni zpravy.

A/ Korelace mezi prezidentskou agendou a naslednou
medialni agendou byly slabsi nez

B/ korelace mez1 prezidentskou a pre-medialni agendou.



m/avér studie hovori o tom, zZe to nebyl Carter., kdo
tvoril medialni agendu, ale naopak to byla média,
ktera ovlivnila agendu prezidentskou.

sStejny vyzkum ve vztahu k Nixonové zpraveé o stavu
unie z roku 1970 naopak potvrdila puvodni hypotézu
o vyrazném vlivu prezidentské agendy na média.

nVysvétleni rozdilného dopadu presidentske agendy v
obou pripadech spociva jednak v situacnich faktorech,
jednak v individualnim_stylu politické moci.




INTERMEDIALNI AGENDA

s Kdo jsou ti1, ktefi maji vliv na medialni obsah.
Jednim z dulezitych zdroju medialni agendy jsou
média sama. Vznika tak fenomén, ktery bychom
mohli nazvat jako intermedialni agenda.
Specialnim prikladem je intermedialni agenda
spousténa hlavnimi tiskovymi1 agenturami.



m Existuje zietelny komunikacni zpravodajsky tok:

A/ ze severu na jih, ze severniho centra na jizni
periferii.

B/ pouze 20% se dotyka problematiky rozvojovych zemi.

C/ osmdesat procent svétového zpravodajského toku je
produkovano péti hlavnimi tiskovymi agenturami.

Tim, Ze poskytuji tzv. spot news a vizualni reportaze
stavaji se nastolovately agendy ze svéta.



m Specialni mechanismus intermedialni agendy
predstavuje pusobeni velkych TV zpravodajskych
stanic.

= ROLE CNN V POKRYVANI VALKY V
PERSKEM ZALIVU.

(Gerbner, Movlana, Schiller, 1992) : Triumf
obrazu: medialni valka v Perskem zalivu).



= Pri pokryti konfliktu uzivala CNN predevsim
nasledujici formy prezentace:

1/ tiskové konference

2/ interview poskytovana vladnimi a vojenskymi
agenturami

3/ pribéhy konkrétnich vojakii Ci velitelu
4/ reportaze

5/ experty

6/ vox pop

7/ pribéhy samotnych reportéru



s Obsahova analyza valecn¢ agendy ukazuje, ze zde:

a/dominovala studiova prezentace ¢i dotacky mimo
vlastni situaci,

b/vice nez polovina sdéleni byla ze studia. Zbytek
byl pfevazné z tiskovych konferenci,

¢/ zive pokryti valky reprezentovaly piedevsim
zabé€ry na letici rakety Scud.

d/ pouze 3% pokryti se tykala skutec¢né vojenské
akce

- pouze jedno procento pokryvalo vizualné smrt Ci
Zranéni

e/ Cela informacni manipulace se tak odehravala
prostrednictvim tiskovych konferenci skrze hlasy
expertu - vojenskych.



s Laitmotivem jejich vystoupeni byla tzv. chytra
(inteligentni) technologie, ktera miri presné a
nezabiji.

s Divaci byli mesmerizovani pohledem na Scudy
presné zasahujicimi vojenske sklady.
s CHYTRA, INTELIGENTNI TECHNOLOGIE TAK

DOSTALA OZNACENI DOBRA, ROZUMU A
MORALKY.



s SKUTECNOST

1/ pouze 7% bomb bylo chytrych, 10% z nich se
minulo

2/ Irak byl podroben kobercovému bombardovani,
jehoz tonaz prekrocila mnozstvi bomb svrzenych za
celou II. svétovou valku

3/ totalni destrukce prumyslu

4/ milion zranénych

5/ 150 000 mrtvych



KLICOVE POSLELSTVI:

1/ neslo o osvobozeni Kuvajtu, ale varovani
arabskych zemi

2/ CNN pokryla 100 zemi 24 hodin



DELKA TRVANI MEDIALNI AGENDY

Jak dlouho trva nez se medidlni agenda presune do
verejne.
Z.alezi na tématu.

Mc Combs a Stone - pifesun z medialni agendy do verejné
agendy od dvou do Sesti mésicu.

Witer a Eyal analyzovaly presun tématu obCanskych prav
v New York Times po dvacet let. Rychlost variovala mezi
Ctyrmi a Sesti tydny.

Wanta a Shoemaker (1989) identifikovali ve vztahu k

tématu drog.dvé viny zajmu do dvou mésicu. Druha
vina mezi 4 a 5 mésicem.

Danielian a Reese (1989) prokazali, Ze narust agendy
medialni agendy ,,drogy* 1985-86 nekorespondoval s
jejich vyssi konzumaci, ¢i vétSimi skandaly, problémy,
ale, Ze byl nastartovan tlakem NY Times.

w7/

Zaroven prokazali, Ze agendotvorn€jsi jsou tisténa media.







