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Anotace:

Cilem kurzu Zaklady politického marketingu je obezndmit studenty se zaklady dynamicky
se rozvijejici se discipliny politické komunikace a politického marketingu. Kurz je rozdélen
do dvou tematickych blokti. Prvni z nich studenty sezndmi se zakladnimi marketingovymi
pojmy a vymezi rozdily mezi politickym a ekonomickym marketingem. Déle budou studenti
seznameni s vybranymi teoretickymi pfistupy k politickému marketingu. Druhy blok pak
bude diskutovat otazky spojené s politickou komunikaci — opét pljde o seznameni se
zakladnimi pojmy a psychologickymi efekty, které jsou pro konzumaci medialnich obsahti
typické. Zavér kurzu patii diskusi o novinkach v oboru.

Veskera pozadovana literatura nutnd k absolvovani kurzu bude dostupna v knihovné, nebo

elektronicky ve studijnich materialech v ISu.

Typ vyuky a zkousky, pozadavky na ukonc¢eni predmétu:
Pro ukonceni kurzu je nutné odevzdat ctyti eseje (kazdy v rozsahu 2-3 NS) a absolvovat
pisemny test. Hodnoceni eseji a pisemného zaveéreéného testu se studenti dozvi

prostiednictvim poznamkového bloku v Isu.

Eseje budou odevzdany prostiednictvim odevzdavarny v ISu, nejpozdéji v terminech
uvedenych nize.
Citace se fidi obvyklymi pravidly a etikou védecké prace. Za kazdy esej je mozné ziskat
maximalné 10 bodu (celkem tedy 40 bodt).

1. Esej 1: Rozdily v aplikaci marketingovych pfistupli v rtiznych odvétvich

(principy, cile, nastroje); datum odevzdani: 5. 10. do 9:00.
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2. Esej 2: Etika a kritika uzivani marketingu v politice; datum odevzdani 2. 11.
do 9:00.

3. Esej 3: Politika ¢i politik jako produkt; datum odevzdani 9. 11. do 9.00

4. Esej 4: (Ne)zavisla média — role médii v politické kampani: datum odevzdani

16.11. do 9:00

Pisemny test. Obsah testu odpovida rozsahu odpirednasenych témat a zadané literatury.

Struktura testu: maximum 60 bodi (oteviené otazky; 3 otazky za 20 bodi), délka 60 minut.

Maximalni pocet bodu, které je mozné v kurzu ziskat je 100 bodi. Minimalni pocet

bodi pro absolvovani kurzu je 60 bodii:

A: 100-93
B: 92-84
C: 83-76
D: 75-68
E: 67-60
F: méné nez 60 bodl
1. |21.9. Uvodni hodina
Ekonomicky marketing — uvedeni do problematiky
e Jakubikova, D. (2008): Strategicky marketing. Praha: Grada, s. 101-
124, 239-267.
e Vysekalova, J. (2006): Marketing. Fortuna, s. 27-137.
e Rushkoff, D. (2002): Manipulativni natlak. Hradec Kralové,
Konfrontace, s. 7-64.
2. | 28.9. Statni svatek — Cteci tyden
3. | S5.10. Hodina nahrazena 21. 9.
4. | 12.10. Ekonomicky marketing, socidlni marketing — vybrané nastroje; rozdil
mezi ekonomickym, socidlnim a politickym marketingem
e Philip Kotler and Gerald Zaltman (1971): Social Marketing: An
Approach to Planned Social Change. The Journal of Marketing, ro€.
35,¢.3,s.3-12.
e Andrew Lock and Phil Harris (1996): Political marketing - Vive le
difference!. European Journal of Marketing, ro¢. 30, ¢. 10-11, s. 14-
24.
5. | 19.10. Uvod do politického marketingu - definice, p¥istup k politickému
marketingu, rozliSeni mezi marketingovymi metodami v ekonomii a politice
*  Scammel, M. (1999): Political Marketing: Lessons for Political Science,




str. 718-739 (22 stran anglicky)
*  Henneberg, S. C. M.(2002): ,,Understanding Political marketing®. In
The Idea of Political Marketing, . 93-108 (16 stran anglicky).
» Bradova, E. (2005): Od lokalnich mitinki k politickemu marketingu,
Brno: MPU, str. 49-57

26. 10.

Politické kampané a politicky marketing v historické perspektivé

e Pippa Norris: A Virtuous Circle — kapitola 7 a 8 (dostupné z
http://www.hks.harvard.edu/fs/pnorris/Books/Virtuous%20Circle.htm)

e Eva Bradova: Od lokalnich mitinkt k politickému marketingu, str. 49-
57.

e Dominic Wring: The Marketing Colonisation of Political
Campaigning.

2.11.

Zakladni pojmy v marketingu

e Chytilek, R.; Eibl, O.; Matuskova, A. (2012). Teorie a metody
politického marketingu. Brno: CDK. s. 129-151, 254-268, 323-334.

e Ormrod, R., P.; Henneberg, S. C. M.; O’Shaughnessy, N. J. (2013).
Political Marketing. Theory and Concepts. London: SAGE
Publications. s. 22-36, 96-110.

9.11.

Politicky marketing — vztahy mezi aktéry

Segmentace, targeting, positioning, marketingové modely JLM, Bruce
Newman, definice volebniho trhu a vymezeni aktéra

* Baines, P. (1999): Voter Segmentation and Candidate
Positioning. In Newman, B. 1. (ed.): Handbook of Political
Marketing, Thousand Oaks — London — New Delhi: SAGE,
str. 403-420. (18 stran anglicky)

» Mitchell, P. - Daves, R. (1999): Media PollsCandidate and
Campaigns. In Newman, B. 1. (ed.): Handbook of Political
Marketing, Thousand Oaks — London — New Delhi: SAGE,
str. 177-195. (19 stran anglicky)

* Newman, B. 1. (1999) A predictive Model of Voter Behavior.
In Newman, B. 1. (ed.): Handbook of Political Marketing,
Thousand Oaks — London — New Delhi: SAGE, str. 259-282.
(23 stran anglicky),

16. 11.

Politickd komunikace I — vyvoj politické komunikace a role médii

e Kiecek, Jan. 2013. Politicka komunikace. Od res publica po
public relations. Praha: Grada Publishing, kap. 2. a kap. 4. (46
stran Cesky)

e McQuail, Denis. 2009. Uvod do teorie masové komunikace. 5.
vydani, Portal, kap. 13 s. 202-227 (25 stran ¢esky)

e Doporucena:

Blumler, Jay G, Kavanagh, Denis. 1999: The Third Age of
Political Communication: Influences and Features, Political
Communication 16 (3) (21 stran anglicky).

10.

23.11.

Politicka komunikace II — medialni u¢inky a vybrané koncepty

e McQuail, Denis. 2009. Uvod do teorie masové komunikace. 5.
vydani, Portal, kap. 17 a 18, s. 468-517 (49 stran Cesky)

e Doporucena:
Gauntlett, David. 1998. Ten things wrong with the media
»effects” model. In Roger Dickinson, Ramaswani Harindranath;



http://www.hks.harvard.edu/fs/pnorris/Books/Virtuous%20Circle.htm

Olga Linné, (eds.). Approaches to Audiences — A Reader,
Arnold: London. Dostupné online:
http://www.theory.org.uk/david/effects.htm

11.

30. 11.

Zpracovani informaci (nejen) o politice

Lodge, Milton — Taber, Charles. The Rationalizing Voter:
Unconscious Thought in Political Information Processing. Available
at SSRN: http://ssrn.com/abstract=1077972 or
http://dx.doi.org/10.2139/sstn.1077972

Taber, Charles — Young, Everett: Political Information Processing. In
Huddy, Leonie — Sears, David O. — Levy, Jack S. (eds.) The Oxford
Handbook of Political Psychology. Oxford: Oxford University Press,
s. 525-559

12.

Nové trendy v politické komunikaci a politickém marketingu

Street, J. (2004): Celebrity Politicians: Popular Culture and Political
Representation. In. British Journal of Politics and International
Relations. Vol. 6, s. 435-452.

Drake, P.; Higgins, M. (2006). I’'m a Celebrity, Get Me into Politics:
The Political Celebrity and the Celebrity Politician. In Holme, S.;
Redmond, S. (eds). Framing Celebrity: New Directions in celebrity
Culture. London: Routledge. s. 88-100.

Richards, B. (2004). The Emotional Deficit in Political
Communication. In: Political Communication. Vol. 21, III. s. 339-352.

13.

14. 12.

Zavérefny pisemny test

Podvodné pineni studijnich povinnosti

Vyuka na FSS MU ptedpokladd, ze studenti znaji studijni predpisy a ze se nedopoustéji

podvodného plnéni studijnich povinnosti, zejména opisovani u zkousek a plagiatorstvi, tedy

vydavani cizich mySlenek za vlastni a ptebirdni mysSlenek jinych autord bez uvedeni

N 24

popira poslani university 1 smysl studia. Z pravniho hlediska je plagiatorstvi kradezi ciziho

dusevniho vlastnictvi.

Podvodné plnéni studijnich povinnosti nemiize byt za Zadnych okolnosti na FSS tolerovéno.

Kazdy piipad podvodného chovani bude trestan nejptisnéjsi sankci, a to nepodmineénym

vyloucenim ze studia. Studentim doporucujeme co nejdikladnéji se seznamit s problémem

plagiatorstvi a se zpusoby, jak se mu vyhnout.
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