POL 550: PRAKTICKE POLITICKE PUBLIC RELATIONS

Pondéli, 17.00 — 18:30
Anotace

Kurz se zamé&fuje na souc¢asné trendy ve vztazich s vefejnosti a vefejné komunikaci. Uvodni
kratky vstupni blok kurzu se zaméfuje na vysvétleni teoretickych koncepti a vymezeni
zakladnich pojmu, které souviseji s politickym public relations (kontext teorie politické
komunikace, odliSeni discipliny od politické reklamy a politického marketingu, odli$nosti
v klasickém a politickém PR, externi a interni komunikace, politické¢ PR, in-house PR a prace
agentur, media relations atd.).

V ramci druhého bloku bude PR prostfednictvim lektorli z praxe ptedstaveno jako prakticka
disciplina vyuzivand k dosazeni politickych cilt politickych stran, statnich instituci,
zdjmovych skupin, nevladnich neziskovych organizaci a korporaci. Budou prezentovany
konkrétni néstroje a strategie. V prubéhu kurzu budou studenti v malé skupiné po ctyfech
pracovat na feSeni konkrétniho ukolu — tvorba PR a komunikaéni strategie vybrané instituce,
kterou na zavére¢ném setkani budou prezentovat. Kromé toho studenti jednotlivé vypracuji
Ctyti dil¢i praktické tikoly, na které pak ihned ziskaji zpétnou vazbu.

Cilem kurzu je velmi nazorn¢ a na konkrétnich ptikladech seznamit studenty s poslednimi
trendy v tomto stale rychle se vyvijejicim oboru. Absolventi kurzu by se méli naucit uvazovat
strategicky a v souvislostech o komunikaci a PR ze strany politikd, politickych stran a
vladnich instituci smérem k médiim a voli¢im, ale také o komunikacnich technikach a
moznostech hracu, ktefi chtéji mit vliv na politickd rozhodnuti (korporace, NGOs atd.), naucit
se posoudit uspésnost a odhalit mozna uskali technik a strategii, které budou v budoucim
zaméstnani sami vytvaret nebo jejichz tvorbu budou zadédvat. Studujici by méli ziskat
praktickou pfedstavu o jednotlivych nastrojich a technikach a také o moznostech jednotlivych
instituci, které se snazi do zmiflovaného procesu zapojit tak, aby se v budoucnu mohli podilet
na zkvalitnéni a vétsi profesionalizaci a odbornosti politického public relations v ceském
prostiedi. Setkanim s odborniky z praxe pak navic studenti ziskaji konkrétni predstavu o
naplni jejich prace a zlepsi se tak jejich znalost potfeb pracovniho trhu, a tim i Sance na
uplatnéni.

PoZzadavky na ukonceni
* povinnd ucast na prednasSkach a seminafich
e zpracovani Ctyf dil¢ich semindrnich ukoll v ramci skupiny (prace v hodindch pod
vedenim lektord — piiprava tiskovych zprav, PR ¢lanek, reakce na krizovou situaci,
ptiprava grafickych materiali atd.)
e vypracovani komunikacni strategie pro vybraného aktéra politického procesu ve
skuping, kterd bude prezentovana a hodnocena na poslednim seminari

Vyucujici
* Mgr. Barbora Petrova, Ph.D.



Osnova
21. 9. — Uvodni setkani
28. 9. — statni svatek

5. 10. — Uvod do problematiky public relations a politického PR — zékladni teoretické
koncepty a definice termint, trendy v oboru, etické problémy PR

12. 10. — Historie politického PR — U.S: kofeny, ptechod politiky na TV obrazovku, spin
doctoring, vliv praktik PR na fungovani politické strany, kratky piehled PR svétovych
politiki — Kennedy, Reagan, Thatcher, Clinton, Blair; soucasny stav a praxe v Ceské
republice.

19. 10. — Procesy a nastroje PR, agenturni PR

26. 10. — Novinafi a PR praxe

2. 11. — PR politika, politické strany

9. 11. — PR ve statni spravé

16. 11. — Vladni a ministerské PR

23. 11. — PR v komunélni politice

7. 12. — Korporatni PR a public affairs

14. 12. — prezentace komunikac¢nich strategii (10-15 minut), zpétnd vazba tykajici se
praktického provedeni a moznych efektu strategie

Povinné zdroje:

Harding, J. (2008): Alpha Dogs. The Americans who turned political spin into a global
business. Farrar, Strauss and Giroux, NY.

Frost/Nixon (2008): http://www.imdb.com/title/tt0870111/.

Wag the dog (1997): http://www.imdb.com/title/tt0120885/.

The Queen (2006): http://www.imdb.com/title/tt0120885/.

Doporucena literatura:

Bernays, Edward L. (1923): Crystallizing Public Opinion. Kissinger Publishing.



Esser, Frank and Pfetsch, B. (eds) (2004) Comparing Political Communication.
Theories, Cases, and Challenges. Cambridge: Cambridge University Press.

Kaid, Linda-Lee (ed.) (2004): Handbook of Political Communication Research.
Lawrence Erlbaum Associates.

Machiavelli, Niccolo (2001): Uvahy o vladnuti a vojenstvi. Praha, Argo.

Moloney, K. (2001): The rise and fall of spin: Changes of fashion in the presentation of
UK politics. Journal of Public Affairs Volume 1 Number 2.

Negrine, Ralph, Christina Holtz-Bacha, Paolo Mancini and Stylianos Papathanas-
sopoulos (2007) The Professionalisation of Political Communication. Bristol:
Intellect Ltd.

Plasser, F. and G. Plasser (2002) Global Political Campaigning. A Worldwide Analysis
of Campaign Professionals and their Practices. Westport: Praeger.

Scammell, Margaret (1995) Designer Politics: How Elections Are Won. New York:
St Martin’s Press.

Stromback, J., Kiousis, S. (2011): Political Public Relations. Principles and Applications.
Taylor and Francis.

Hallin, D, Mancini, P. (2004): Comparing Media Systems: Three Models of Media and
Politics. Cambridge University Press, UK.

Vladimir Bystrov - Milo§ Ruzicka (2006): Firemni komunikace a fizeni reputace. 1. vyd.
Brno: Masarykova univerzita.



