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CAVE CANEM — POZOR PES

Mozaika u vchodu do domu, Pompeje, r. 79 n.|.

Typicky priklad verejného oznameni vytvoreného mozaikou
z barevnych kaminkau.



Propagace vyrobku
* Ve chvili, kdyz je vice vyrobku a sluzeb nez je
jejich spotreba (nakup), zacina snaha
poskytovatelu vyrobku (sluzeb) propagovat svou
cinnost, mit vice zakaznikl nez konkurence.

* Tento jev zapocal jiz ve starovéku, rozvinul je ve
stredovéku rozSirovanim meést a remesel.




Nadbytek zbozi vytvari nutnost

propagovat vyrobku.
REKLAMA (ze slova reklamare, lat.)




Motto: ,,Reklama
byla, jest a bude. Ona
jest nejmocnéjsi
pakou obchodu,
nebot neni uménim
zbozi vyrobiti, ale
umenim je prodati,
doporuciti je;.
Reklama je alfou i
omegou obchodu.
Ona byla po vsechny
casy a bude, dokud
lidstvo nezahyne.”
(Zdenko Sindler)

MODERNI

ESLETIF.

NAPSAL

»

ZDENKO SINDLER,

CHEF RERLAMY.




Vyvoj reklamy

 Reklama byla znama jesté mnohem drive, nez si mnozi predstavuiji.
Vyuzivali ji lidé jiz ve stredovéku. Napriklad na trzich, kdy do davu
vyvolavali (a to nejlépe v néjaké vtipné rikance), co prodavaji a ze
zarucené u nich najdete presné to, co hledate.

e Mezi prvni prikopniky reklam patfili také potulni artisté a kejkliri,
kteri oznamovali svij prichod do mésta nejriznéjsimi letaky. Velké
pozdvizeni mezi tehdejSimi méstany nastalo, kdyz pfijel cirkus. Jeho
prijezd byl vidy spjat se slavhostnim privodem pres celé mésto, pfi
kterém svoje umeéni a remeslo predvadeéli kejkliri, Saskové, polykaci
ohné, krotitelé vystavovali na obdiv sva zvirata.

« VSE SE DELO PROTO, ABY BYLA U LIDi VYVOLANA ZVEDAVOST
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Dulezité byly ve stredovéku
vyvesné reklamni stity, které
zvaly, napriklad do hospody.



Cechy jako brzda i rozvoj reklamy

Systém remeslnych cecht na
jedné strané reguloval mnozstvi
remeslnikd a tim také brzdil
rozvoj konkurence — tedy i
reklamy.

Na druhé stranée se rozvinula
obchodni valka o kvalitu a
inovaci. Tady méla propagace
novych vyrobku a tedy i reklamy
své misto.




Casem ale cechovni znaky nestacdily potfebam obchodnika,
ktery chtél zaujmout své zakazniky. Obchody tak zacali
zkraslovat nejen zvenci, ale i zevnittr.

Tajemné vypadaly |ékarny, kde nad vchodem visel krokodyl.
Na polickach vabily pohledy prichozich dézicky s latinskymi
nazvy.Tvrdilo se, ze pouze pohledem na né se mohl ¢lovék
budto uzdravit nebo rozstonat.



Rozvoj reklamy vynalezem knihtisku

Gutenberg Johannes (vl. jménem Gensfleisch)

Narozen asi v roce 1394 v Mohuc, zemrel 3. 2. 1468
tamtéz; vSseobecneé povazovan za vynalezce knihtisku s
pohyblivymi,

z kovu odlitymi literami, které Ize pouzivat ve stale novych
kombinacich. J. Fust mu pujcil dvakrat 800 zlatych; tato
puUjcka umoznila vytisténi 42 radkoveé bible (1452-55). Po
procesu, ktery Fust proti Gutenbergerovi ved| pro
nesplaceni dluhu a ktery tiskar prohral, vybudoval
Gutenberg s pomoci ciziho kapitalu novou tiskarnu. Od té
doby je vSeobecné uznavan jako vynalezce knihtisku.

V Mohuci je od 1900 Gutenbergerovo muzeum, od 1962
zvané ,Svetové muzeum knihtisku®.



Dobova rytina tiskarny 15. stoleti
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Dobova rytina mistra Gutenberga



e Zlom prichazi az v poloviné 19.
stoleti. Tehdy zacinaji vznikat prvni
tovarny a véci, o kterych obycejné
obyvatelstvo do této doby mohlo
pouze snit, postupneé snizuji svoji
cenu a stavaji se tak daleko
dostupnéjéimi. Ceska vefejnost v této
dobé reklamu pfijima jen s velkymi
obtizemi. Neduveéru v reklamu
zpusobuji podvodnici, kteri chtéji
pomoci reklamy prodat ,,zazracné“
vyrobky jako napt. pilulky na
zvétSovani prsou, rust vlasu,
zjemneéni pleti a vselijaka jina IéCiva.
Nejenze tyto podivné léky
nepomahaly, ale nékdy dokonce i
Skodily.




Na konci 19. stoleti
zacCinaji vznikat nové
obchody.

Prvnim specializovanym
obchodem (s vybavenim
domacnosti) se stava
Neff. | pfes znacnou
konkurenci, patri obchod
Neff k nejznamejsim
prukopnikim reklamy u
nas. Sklidil nevidany
uspéch a i konkurence si
zaCina uvédomovat, jakou
moc reklama ma.

Jan Neff.

1832 - 1905



Zahranici

* Reklamni kancelar vznikla uz v roce 1707, kdy cisar
Josef |. dovolil v metropoli své rise zridit , Verstaz - und
Frageamt”. Tento podnik se vsak svou podobou i funkci
jesté velice lisil od budoucich organizaci, které se
budou reklamé vénovat. Byla to spiSe zastavarna
spojena s obchodni informacni kancelari. Podavala
svym klientum zpravy o cenach ale i o nabizeném zbozi
doma i v zahranici.

e Jizvroce 1875 byl zalozen Anoncni institut (Annoncen
Institut) ve Vidni, ktery navrhoval, ale i realizoval obri
poutace v americkém stylu. Avsak v této dobé jsme
takovouto propagandu mohli nalézt pouze v samotné
metropoli Vidni a v jejim bezprostrednim okoli.



Zahranici

e Zlom prichazi v devadesatych

letech. Velkoplosné reklamy na
cigarety, cokoladu ale i inkoust
nebo svicky jsou jiz umistovany
az do vzdalenosti 30 kilometru od
Vidné podél zeleznicnich trati.

V4

Timto zpusobem se reklama Siri
po celé zemi a do Cech pronika
postupneé z jihu a poté i ze

zapadu.

V roce 1904 vznikl Plakatovaci a
reklamni Ustav v Norimberku
(Plakat und Reklame institut) ten
nabizi rozmisténi reklamnich
poutacu podél trati v celém
ceském kralovstvi plus ale i za
hranice v Nemecku.
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Definice reklamy v minulych stoletich

Riegruv naucny slovnik se vénoval reklamé pouhymi 12ti radky,
Ottlv slovnik, a zejména Ottlv obchodni slovnik, se k tomuto
tématu vyjadruje na 10 strankach a priklada mu 23 znéni.
Rozdéluje reklamu na:

sobeckou, ktera je délana ve prospéech prodavajiciho

prospésnou, ktera byla napriklad na podporu nejriiznéjsich
hygienickych prostredkd (mydel, dezinfekce) ale také na
pojisténi, nemocnice a nejriznéjsi utulky:.



Claude C. Hopkins
(1866—1932) byI jeden LTINS

z prvnich americkych ATDVIIIRTIST NG
reklamnich tvurcu. Vétsina
jeho prace vznikla
zaCatkem 20. stoleti.
Postavil mnoho pilird, na
kterych stavi dnesni
moderni reklama. Jeho
naucny pruvodce,
Scientific Advertising,
popisuje reklamni
principy, které tvori pater
reklamniho primyslu.




REKLAMNI )
ZPROSTREDKOVATELE

* Predchidcem dnesnich reklamnich
agentur byli tzv. reklamni
zprostredkovatelé.

* V tomto obdobi se trh rozrostl. Zajmem
novin a ¢asopist bylo prodat reklamni
prostor co nejvétsSimu poctu inzerentd.
Zacali se proto objevovat reklamni
zprostredkovatelé. Ti pracovali pro tato
média a dostavali za svoji praci provizi.

* Postupem casu se rozsah sluzeb
reklamnich zprostredkovatelt rozrostl.
Reklamni zprostredkovatelé se zacali
ubirat smérem agentur, kterym se dnes
rika full-service agentura (agentura s
Uplnymi sluzbami).




NOVINY, CASOPISY A KATALOGY

 Vtomto obdobi doslo také ke zménam v oblasti tisténych
médii. Do hry vstoupily noviny, Casopisy a katalogy. Vétsina
tiskovin obsahovala zejména romany na pokracovani a
neobsahovala reklamu. Prvnim prukopnikem zmén byl
podnikatel F. G. Kinsman, ktery zacal vydavat tydeniky a
mesicniky s reklamou. Vzniklo tak nové médium pro
reklamu — Casopis.

e Dalsi klicovou postavou byl Montgomery Ward. Ten prisel s
myslenkou, ze by mohl dat zakaznikim do ruky katalog
nabizeného zbozi. V roce 1872 proto vydal svUj prvni
katalog.

 Na konci devatenactého stoleti novinova reklama zmeénila z
textové do dnesni podoby: do kombinace textu a
obrazu. Distribuci tisténych meédii usnadnila od roku 1890
Postovni sluzba USA
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KONEC PRVNI SVETOVE VALKY

* Po Prvni svetove valce zasahla reklamu ve Spojenych statech
regulace. DUvodem byly lécivé vyrobky, které zaplavily trh.
Nebylo mozné odlisit kvalitni od nekvalitnich. Reklama byla
klamava a vychazela z neovérenych informaci. Americka vlada
proto prijala zakon, ktery se zabyval nekterymi praktikami
reklam.

* Situace kolem klamavosti reklam znepokojovala nejen viadu,
ale také nekteré zadavatele reklam. Jejich zasluhou byl v roce
1912 zalozen tzv. BetterlUv obchodni vybor, ktery je dodnes
cinny v oblasti samoregulace odvetvi.

A. Flming vynalezl v roce S W BUY BONRS
1928 prvni antibiotikum. Za '
deset let se z penicilinu stal
obchodni artikl —
nespravnym uzivanim a
naduzivanim byl pro
populaci skodlivy.




MERENI REKLAMY

e Stimto obdobim je také spojovan zacatek v oblasti méreni
reklamy. Az do této chvile rada novin neznala presny pocet
prodanych vytisku.

* V roce 1914 byl zaloZzen v USA U¥ad pro kontrolu nakladu,
aby overoval informace o prodaném nakladu.

* Velka hospodarska krize s sebou prinesla vétsi duraz na
presnost v odhadovani velikosti publika vystaveného
reklamé a efektivnéjsi vyuzivani prostredku vynalozenych
na reklamu.

George Horace Gallup (18 listopadu
1901 - 26 Cervence 1984) byl
americky prukopnik techniky
pruzkumu pro odbér vzorku a
vynalezce prizkumu Gallup, Uspésny
statistické metody z odbéru vzorku
setreni pro méreni verejného mineni.




RADIO

Novym médiem se stalo radio. Predstavovalo nové moznosti jak
oslovit vetsi mnozstvi publika, predstavit nové produkty nebo
vytvaret identitu znacek.

Toto médium vyzadovalo dokonalejsi zplsoby méreni. Mezi
nejvyznamnéjsi patfily A. C. Nielsen(v systém ukazatel(
velkoobchodnich a maloobchodnich trzeb a poslechovosti
rozhlasovych stanic a vyzkumy minéni spotrebitell George
Gallupa.



Novym médiem se

stala televize. Televize
Usnadnila pFistup na I pH|LCOmm -
masové trhy, tvorbu a |Sgsedis ;;5

. v v\l -
rozvoj znacek, L\ .wf " m“uf

!

uvadeni novych
produktu na trh.
Televizni reklama byla
zaroven ucinnejsi nez
jiné formy reklam.
Vyuzivala emoci a
doporucovani.

gmﬂm 0 ﬂm Honw /

Bring it into your home for Christmas!

Ilhu.b-nudl-hv“ what gift could be more
approgeiste, more thriling tham the new world of




Zakony o reklamé v 19. stoleti — Cechy

* Roku 1862 byl vydan novy tiskovy zakon, v kterém byl
uveden vycet mist, kde se reklama smi vyskytovat a kde
ne, dale uvadél, ze odpovednost za schvalovani reklamy
ma okresni a magistratni urad.

e Az zakon, ktery vysel v roce 1883, obsahoval velke
mnozstvi podrobnych novel. K zakonu byl napfriklad
pripojen vycet nevhodnych jmen obchodu a podnikd,
jejichz nazvy by mohly byt zavadeéjici a klamné. Zakon
predepisoval spravny nazev kazdé firme, coz se nelibilo
obzvlast hostinskym, kterym bylo predepsano mit své
vlastni jméno v nazvu podniku.

* Vroce 1896 je konecCné prijiman také zakon proti
falesné reklamé.



Reklama v zemich Ceskych

Ve vétsich provincnich meéstech, jakym byla v té dobé i Praha, se vétsi pocet
reklamnich kancelari objevuje az v devadesatych letech. Mezi
nejmodernéjsi patril ,,Reklamni a plakatovaci podnik” FrantiSka Némce a
firma Antonina Rena. Souboje téchto dvou podnikl byly spiSe prospésné
nez naopak, jak uz tomu byva, jeden se snazil vidy predcit toho druhého a
tak kvalita jejich reklam byla pocitana mezi nejlepsi v Praze.

Za nejstarsi podnik na evropském kontinenté je povazovan zavod
Haasenstein a Vogler, ktery sidlil v Hamburku-Altoné. V roce 1864, tedy
hned na pocatku zivota reklamy, zalozil i v Praze svoji pobocku.

Dalo by se fici, Ze prikopniky reklamy v Cechach byli punéochafi, i kdyz ne
umyslné. Puncochar potreboval ke svému remeslu pouze malou sveétnicku
zato pak velky venkovni prostor, kam rozvésoval Cerstve vyrobené puncochy
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OBDOBI VYZKUMU A TESTU, REKLAMA VEDOU

Kolem roku 1955 se rist ekonomiky zpomalil. Technologie
se stale vice standardizovaly a bylo tézké odlisit produkty od
druhych. Vyrobci proto zacali snizovat ceny, prisli s
intenzivnéjsi reklamou. V dusledku toho vzrostl tlak na
pracovniky zodpovédné za reklamu, aby |épe planovali
vydaje vynaloZzené na reklamu. Zacalo obdobi vyzkumu a
testl. Reklama se stala védou.

Vznikla rada firem, které se zabyvaly mérenim sledovanosti
médii, tvorbou efektivnich podob reklam nebo zjistovanim
ucinku reklam na rust trzeb. K témto mérenim pfrispély
noveé poznatky z oblasti psychologie, ekonomie a
marketingu.

Reklama zacala byt povazovana za ucinnou, pokud je
soucasti marketingové strategie:

Orientace na spotrebitele.
Segmentace.

Cileni.

Urceni pozice.



Reklama a digitalizace

Pocatkem devadesatych let se méni
informacni technologie z
analogovych na digitalni. To ovsem
dava reklamam novy rozmér.
Reklama se objevuje ve VSECH
médiich, je stale adresnéjsi diky
moznosti ,sledovani co sledujeme”
vchazi do naseho soukromi, je
doslova vsude, od velko
formatovych digitalnich bilboardd,
az po nase telefony a smart
hodinky. Ale to uz je jiné téma, pro
prezentaci: Soucasnost

budoucnost reklamy.



Dékuji vam za pozornost.

Autor prezentace:
Doc. Mgr. Petr Stolicny, ArtD.



