Gender a média

Analyza reklamy

Uvod

Pre svoju analyzu som si vybrala reklamu na muzsky magazin, ktoru som objavila na internete.
Zobrazuje mladu polonahu zenu, ktora ma uputat’ pozornost muzského publika. Reklama je
jednou zo série z kampane Casopisu Cheé- Men's Magazine z roku 2008. Ako teoreticky podklad
pre svoju analyzu som vyuzila ¢lanok od Oates — Indruchovej o stereotypizacii zeny v reklame a
vynatok z textu od K. LiSkovej o mytuse krasy.

V prvom rade nacrtnem teoreticky ramec ku téme reklamy a nato sa zameriam na konkrétny
produkt. Budem sledovat’ publikum, pre ktoré je reklama urena, dalej budem analyzovat
koncepty, s ktorymi pracuje a to, aké symboli vyuziva.

Analyza reklamy

Reklama a média na jednej strane vytvaraju spoloenské hodnoty a uréuju smer spolo¢enského
diskurzu, na druhej strane odzrkadluju a reprodukuju aktualny stav. Reklama je produktom kultury
a je zavisla na spolo¢enskom kontexte. Pouziva ku zobrazeniu stereotypné predstavy o
spolocnosti a o socialnych roliach jej lenov. KedZe je odrazom kulturneho radu, nesnazi sa ho
porusovat, nebura hranice vymedzené pre jednotlivych socialnych aktérov v spolo¢nosti.
Reprodukuje ukotvené predstavy o genderovych roliach Zien a muzov. Reklama teda pracuje s
genderovymi stereotypmi, a to najma preto, aby bola jednoznacne interpretovatelna pre Siroku
skupinu fudi.

Reklama, ktort som si vybrala pre svoju analyzu (vid priloha) zobrazuje mladu pritazliva zenu s
dlhymi hnedymi vlasmi, odett len v spodnom pradle béZovej farby. Zena lezi na posteli pokrytej
bielou pokryvkou v o€ividne zvadzajucej polohe, s miernym usmevom na tvari a so zvodnym
pohladom. Z jej brucha tréi Snara zakonéena gamepadom. Predpokladam, ze ciefové publikum
su muzi, vo veku 25 - 45 rokov. Jedna sa zrejme primarne o muzov, pre ktorych su zeny dolezité
hlavne kvéli sexualnemu uspokojeniu, s mylnou predstavou, Zze by mali Zeny vlastnit’ a robit si s
nimi ¢o sa im zaZziada.

Reklama tu pracuje s tradi€nym konceptom Zenského tela ako objektu, pasivneho predmetu, ktory
je mozno vlastnit. Ma znacne sexualny podtext- hranie sa s gamepadom a aj slogan reklamy
“Keep on dreaming of better world” ma symboliyovat sexualne hratky muza so Zenou, kedy je
Zena zobrazena pasivne, nezalezi na jej tuzbach, mala by tu byt len na to, aby plnila priania muza.



Snivanie o lepSom svete znamena snivanie o svete, v ktorom naplno plati patriarchat, muZi
maju nad Zenami absolutnu moc.

Zena tu je zobrazena ako zranitelna, bezbranna a naplno sa vzdava do ruk muza. Jej zobrazenie
ako nastroja na plnenie muzskych tizob potvrdzuje a vyrazriuje genderovy rad spoloénosti. Zena
vystupuje na hierarchicky nizSej pozicii, ako osoba menej schopna nez muz- dalo by sa povedat,
Ze sa jedna az o sexizmus.

V suvislosti s touto reklamou edte musim spomenut médiami tak ¢asto potvrdzovany mytus krasy.
Zena je tu vyobrazena ako esteticky dokonala, na jej inteligencii &i inych schopnostiach nezalezi,
dolezita je sexualna pritazlivost, vzhlad. Samozrejme aj u muZov je vzhlad dblezity, no nie je na
takom vysokom mieste, ako je to u Zien. Média diktuju Zenam, aby ich prvoradym zaujmom bolo
vyzerat dobre a pacit sa (i ked v suasnosti sa uz presadzuje aj akasi emancipovana predstava
.dokonalej zeny“- Zeny, ktora je nielen atraktivna, ale aj zdrava, vzdelana, nezavisla atd.) No
prave reklama na magazin Che, ktoru som si vybrala pre analyzu, mytus krasy dokonale
potvrdzuje. Nie je zamerana na Zenskeé publikum, a preto na Zeny ani nemusi brat ohfad a snazit
sa predat nejaku inu predstavu Zzeny nez taku, aku vytvorila androcentricky orientovana
spolo¢nost.

Zaver

Tak ako je to u medialnych produktov obvyklé, tato reklama sa snazi primarne svojho
konzumenta zaujat, a na to priam idealne vyuziva sexizmus. KedZe smeruje len na konzumentov
jedného pohlavia- muzského, vyuZiva symboly zamerané prave na tuto skupinu. Prave
zobrazenie jedného pohlavia v submisivnej pozicii je v tomto pripade velmi ucinny nastroj ako
uputat’ pozornost publika. Zaroven v8ak tato reklama obsahuje originalnu myslienku, a priemerny
konzument sa skor pousmeje nad tymto napadom, nez aby sa zamyslel akym sugestivnym
spésobom, akym reklama reprodukuje ustaveny genderovy rad.
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