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Tematickeé okruhy

1. Prace tiskového mluvciho /napln prace TM, role TM v
media relations organizace, zarazeni ve strukture organizace,
kompetence a predpoklady.../

2. Tiskova zprava /pravidla pro psani TZ, jazyk a styl,
nacasovani, typologie, distribuce, praktické ukazky/
3. Tiskova konference /volba tématu, ucastnikd, terminu,

mista, pozvanka, priprava tiskovych materiall a obrazovych
materiall, realizace, fotodokumentace, zpétna vazba/
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4. Ostatni metody prace s médii /individualni kontakty s novinari,
exkluzivni témata, expertni stanoviska, astroturfing a spin
doctoring.../

5. Specifika komunikace v TV a rozhlase /zakladni pravidla pro
vystupovani v TV a rozhlase, medialni trénink

6. Krizova komunikace /identifikace krizovych situaci, zasady

komunikace pri krizovych situacich, typologie, nastrOJe pro krizovou
komunikaci.../

7. Vyhodnoceni — monitoring /monitoring médii, ohlasy, hodnoceni
medialniho obrazu organizace.../
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8. Tiskovy mluvci a nova média /webové stranky
organizace, sekce pro media, newslettery, blogy, socialni
Sité.../

9. Komunikacni agentury a PR agentury /vyhody a stinné

stanky nabizenych sluzeb, jak vybrat spravnou agenturu a
jakou oblast ji sverit.../

10.Legislativni ramec pro c¢innost tiskovych mluvcich a
kodexy /jak opravit chybu v médiich, tiskovy zakon, zakon o
svobodném pristupu k informacim, zakon na ochranu
osobnich udajd/



MASARYKOVA
UNIVERZITA

Podminky pro zisk zapoctu

1. Tiskova zprava

Forma: pisemne, spoleCne vyhodnoceni na seminari
Termin: konec rijna
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2. Absolvovani a nasledné hodnoceni realné TK
Forma: ustni primo na seminari

/Piehled o konani TK je k dispozici v servisu CTK/
Termin: polovina listopadu
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3. Navrh scénare tiskové konference
/Téma, misto a ¢as konani, Ucastnici, seznam médii, navrh
obsahu vystoupeni mluvcich/

Forma: pisemné s naslednou prezentaci vybranych praci
(mozna prace ve skupinach)
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4. Zdravice nadrizeného na akci/avodni slovo do
firemniho casopisu/katalogu

Forma: pisemné
Termin: polovina prosince
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5. Uéast na seminafi — workshop pred kamerou

Forma: nacvik vystoupeni pred kamerou v TV studiu
Varianty terminu:

Ctvrtek od 18.45
patek  od 13:00
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Kontakt:

Tereza Fojtova

E-mail: fojtova@muni.cz
Tel.: 549 49 4949
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