ZUR369 Podcasting (audiozurnalistika)

06. Rozhovor

(ve studiu, v terénu)

Typy rozhovoru:

- informacni

- analyticky

- investigativni
- emocionalni

Jiny typ déleni:

- zpravodajsky

- publicisticky — reportazni
- portrétni
- komentujici
- rozborovy

Rozhovor (dialog, interwiev) je zakladni formou ziskavani informaci od respondenta. Systém
otazek a odpovédi tedy pouzivame i tehdy, pokud findlnim vystupem do vysilani nema byt praveé
dialog, ale jen kratky vystup respondenta (vybrany z nékteré z jeho odpovédi).

Pokud ovSem ma byt natoCeny rozhovor jako rozhovor i odvysilan, je tfeba dodrZet néktera dilezita
pravidla:

- struCné, jasné a jednoznacné otazky

- logicky sled otazek (od zakladnich informaci k potfebnym detailtim, od pocéatku déje k jeho
konci, od vychozi situace k jednotlivym fazim vyvoje atd.)

- odpovédi by nemély byt pfiliS dlouhé — i kdyZ respondent hovoii plynule a drZi se tématu, je
dobré ve vhodné chvili vstoupit s dalsi otazkou (u prilis dlouhych odpovédi posluchac ztraci
pozornost) — v pripadé predtoceného rozhovoru Ize v nejhorsim pripadé prilis dlouhou
odpovéd' rozclenit dodatecné natoCenou otazkou (v takovém pripad€ je ovSem nezbytné,
abychom si pfi nataceni rozhovoru nékde v terénu natocili i samotné prostiedi, které pak pri
finalnim zpracovani zmixujeme s nasi dodatecnou otazkou

- pokud respondent nefekne néco presné (at’ uz zameérné, nebo kviili trémé apod.), udéla
faktickou chybu, kterou reportér odhali, je potfeba zareagovat a opravit (zeptat se, zda je to
skutecné tak) okamZité, ne Cekat, aZ respondent dokonci odpovéd

Formulovat otazku musime tak, aby odpovéd’ nebyla priliS strucna, ani prilis rozsahla, obsahovala
jak faktické udaj, tak (pokud chceme) vlastni hodnotici stanovisko. U predtoc¢eného rozhovoru
miiZeme v nejhorSim pripadé poloZit otazku 2x — jednou strucné pro zdznam, tedy posluchace,
podruhé pro respondenta — dovysvétlit, co od néj cekame, na co by se tfeba mél vice zamérit, co
naopak tfeba nefici, protoZe tomu bude vénovana dalSi samostatna otazka.



Rozhovor se v rozhlasovém zpravodajstvi pouziva vétSinou v proudovém vysilani (jen vyjimecné
v klasické zpravodajské relaci — zpravach na zacatku hodiny) — stopéz je rizna podle obsahu — od
kratkého rozhovoru moderatora napriklad s meteorologem o pocasi aZ po desitky minut trvajici
diskusni porady). Tomu odpovidé (zejména pfi Zivém vysilani) i rizny rozsah pfipravy redaktora,
vybér a pocet respondentti atd. (viz téma Zivé vysilani — KLZE DAT LINK NA KAPITOLU 7).

ZUR369 Podcasting (audioZurnalistika)
07. Zivé vysilani

(Zivy vstup v roli reportéra i moderatora, beseda, moderovani zpravodajskych relaci — s
vyuzitim Skolniho rozhlasového studia)

Sebekratsi Zivy vstup redaktora ¢i respondenta vysilani oZivuje — zejména pokud je reportér (¢i
respondent) pfimo na misté udalosti, bezprostfedné popisuje, co pravé vidi, co uz zjistil. Takové
bezprostiedni zavedeni posluchacii primo doprostied déni vyvazi i nékteré obsahové (nezname jesté
vSechny informace), formalni (mluveni spatra, obcasné prefeknuti ¢i odmlceni se) nebo technické
(telefonat namisto zcela ¢istého hlasu) nedostatky:.

Stejné tak Zivy rozhovor s respondentem (po telefonu, rozhlasovych linkach, ve studiu) je mnohem

autentictéjsi a piisobivéjsi, nez predtoceny a postfihany rozhovor. Na druhou stranu hrozi vétsi
riziko, Ze to ,,nedopadne” (a na rozdil od predtoceného rozhovoru se uz neda stfihat ani opakovat).

Jesté vice, neZ pri predtaceném zpravodajstvi, musi redaktor pfipravit jak sebe, tak i respondenta:

Sam musi védeét, o co vlastné jde (i kdyzZ to pak tfeba v rozhovoru bude jakoby postupné
,odhalovat®), mit k dispozici faktické tidaje k danému tématu (i SirSi rozhled), pokud jde o pro
respondenta problematické téma, mél by redaktor mit dopfedu rozmysleno, kam tfeba miiZe
respondent zamérné uhnout a jakymi faktickymi otdzkami jej zase privést zpét k tématu.

Naopak respondent by nemél dopredu znat presné otazky (byt si je tfeba redaktor uZ pro sebe
napisSe), ale jen presnéji specifikovany okruh témat (aby si mohl pripravit faktické tidaje, priklady,
pripadné néjaka Cisla, i kdyZ pro rozhlas ne prilis).

Obecné sloZita psychologicka uloha, zejména pokud doty¢ny hovoftit priliS nechce, protoZe se jej
probirané téma néjak negativné dotyka. V takovém pripadé je velmi dilezita volba jednotlivych
otazek a jejich poradi — zacit nécim spiSe neutralnim, a teprve aZ se rozmluvi, prejit k oZehavéjSim
dotaziim, neklast konfrontacni otazky primo, ale stylem ,,nékdo by si ale mohl myslet, Ze vase
jednani nebylo v poradku® apod.

Stejné tak musime umét zvladnout situaci, kdy respondent sice mluvit chtél, ale nedrZi se tématu,
nebo je naopak az prili$ stru¢ny (vSechna fakta musime Fici za néj), zadrhava se atd. Proto je
potfeba znat Fecnické schopnosti respondenta jesté predtim, nez jej viibec pozveme do studia —
zFejmé neexistuje Clovek, jehoZ rétorické schopnosti by se po rozsviceni cervené zlepsily, naopak se
vétSinou dostavi tréma, ktera projev zhorsi.



Zivé vysilany rozhovor po telefonu — jeSté vétsi riziko, neZ ve studiu, nebo v terénu tvari v tvar —
hovorici nevidi vzajemné své reakce, neni mozno pouZzit nonverbalni komunikaci naptiklad na
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bude rec, kolik asi bude otazek, jak dlouho ma cely rozhovor trvat atd.

S respondentem nikdy nemluvime o tématu tésné pred vysilanim — béhem n€j pak respondent (ale
nékdy i redaktor/moderator) ztrati prehled, co bylo feceno uz v pribéhu vysilani (tedy co slyseli i
posluchaci) a co jesSté pred tim.

Specifickou formou Zivého rozhovoru je rozhovor redaktora/reportéra (v roli respondenta)

s redaktorem/moderatorem ve studiu — v takovém pripadé je obvykle autorem vSeho feceného
(ohlaSeni i jednotlivych otazek) tazany reportér. Moderator by se pak danych otazek mél pokud
mozno drZet a ne je ménit — reportér totiZ informace pouze zprostfedkovava a nemusi védét vSe (a
otazky zamérné formuluje tak, aby mohl Fici, co vi).



