ANOTACE

Kurs navazuje na uvodni piednasky z oblasti komunikaéni teorie (Uvod do komunikaénich studii) a soustfed'uje pozornost na
specialni problematiku vyzkumu ucinkti masovych médii, a to predevS§im z pohledu socidln¢ psychologického a
sociologického. Kurs je roz€lenén do tfi tematickych blokl: etapa “silnych uUc¢inkd” (teorie injekcni stfikacky), etapa
“omezenych ucinkt” (teorie persuaze, teorie selektivni percepce, dvoustupnova komunikace, teorie posileni apod.) a etapu
“silicich ucinkd” (spirala mlceni, kultiva¢ni analyza, agenda setting, védomostni propast, teorie zavislosti atd). V této
souvislosti vénuje kurs specialni pozornost prezentace nasili a pornografie v masovych. Posluchaci se téZ seznami se
zakladnimi metodologickymi pfistupy a vyzkumnymi technikami vyuzivanymi pfi analyze uc¢inki masovych meédii.

SYLABUS KURZU

HISTORICKE PROMENY VYZKUMU MEDIALNICH UCINKU ZUR 410

vyucujici: PhDr. Jaromir Volek, Ph.D.

vyuka: ctvrtek, ¢as: 13.30, u¢ebna: ¢. 51

asistence: Mgr. et Mgr. Marina Urbanikova
Mgr. et Mgr. Michal Tkaczyk

PODMINKY PRO ABSOLVOVANI KURZU

Predmét absolvuji ti studenti, kteri:

a/ vypracuji a ulozi do odevzdavaren tii tkoly ke dni 29. 10. (. tikol), 26.11 (II. tkol), 10. 12. (IIL. tkol) (bodovani 0,
5, 10, 15, 20, 25, 30, tkol je mozné opravit do tydne ode dne, kdy bylo v ISu uvedeno hodnoceni).

Ukoly je mozné vypracovat v tii¢lennych tymech. SloZeni tymi je od odevzdani prvniho
ukolu neménné.

b/ Gispésné absolvuji zavéreCny pisemny test (minimum 70b. maximum 122b.)

Konecné hodnoceni tvori soucet bodu za (a) ukoly (b) test.

Veskeré omluvy se ridi studijnim radem.

KRITERIA HODNOCENI — UKOLU

1/ stylisticka Groven, naplnéni pozadavkl daného zanru
2/ prace se zdroji - formalni nalezitosti (odkazy,

citace, bibliografie apod.)

3/ dodrZeni zadan¢ho tématu

4/ logicka vystavba textu a argumentace

5/ vyuziti dostupné literatury a datového kontextu

6/ vécné spravné vyuziti zvolenych teoretickych koncepci
7/ originalita vykladu a celkovy pfinos zakladnich zjisténi

SYSTEM HODNOCENI{
A=194-212 (90+122)
B=178-193

C=162-177

D=146-161

E= 130-145 (60+70)




Zakladni literatura:
e Kunczik, M.: Zaklady masové komunikace. Karolinum. 1995.
e McQuail, D.: Uvod do teorie masové komunikace. Portal 1999.

1. tyden (22.9) Zikladni informace o organizaci kurzu a zadani ikoli

2. tyden (29. 9.) — téma: zakladni pFistupy k analyze medialniho publika

e McQuail, D.: Uvod do teorie masové komunikace. Portal 1999. str. 315 — 355.

¢ Bryant, J., Thompson, S.: Media Effects: A Historical Perspective. In: Bryant, J., Thompson, S.:.
Fundamentals of Media Effects. McGraw-Hill, 2002, pp. 21-64.

Kli¢ové pojmy: medidlni publikum, typy publika, strukturalni vyzkum publika, behaviordlni vyzkum
publika, sociokulturdlni vyzkum publika.

3. tyden — téma: hlavni témata diskuse o medialnich acincich

e McQuail, D.: Uvod do teorie masové komunikace. Portal 1999. str. 359 — 405.

e Newbold, Ch.: The media effects tradition. In: Boyd-Barret, O., Newbold, Ch.(ed): Approaches to
Media. Arnold 1995, pp. 118-123.

Kli¢ové pojmy: zdkladni faze vyzkumu publika, medialni ucinky, typologie medialnich ucinkii, model
ucinkii (Comstock), kampan

4. tyden — Studium percepce a medialni obsahy I.

e Aumont, J.: Podil oka. In: Obraz. Akademie muzickych uméni v Praze, 2005. str. 9-70

e Barry, A., M.: Visual intelligence. Perception, image and manipulation in visual communication. State
University of New York 1997. pp. 16-68.

- kol.: Psychologie vnimani. Karlova Universita 1985. str. 68-125.

Kli¢ové pojmy: percepce, zrakovy systém, zrakové vnimani prostoru, holisticka percepcni skola,
analyticka percepcni skola.

5. tyden — Studium percepce a medialni obsahy II.

e Aumont, J.: Podil pozorovatele. In: Obraz. Akademie muzickych uméni v Praze, 2005. str. 73-111.

e Barry, A., M.: Visual intelligence. Perception, image and manipulation in visual communication. State
University of New York 1997. pp. 256-300.

- Bryant, J., Thompson, S.:Advertising Effects. In: Bryant, J., Thompson, S.:. Fundamentals of Media
Effects. McGraw-Hill, 2002, pp. 288-305.

Kli¢ové pojmy: percepcni zakony podle tvarové (gestalt) psychologie, subliminalni percepce a jeji
vyzkum, podprahova reklama, embeds, percepce a politické PR.

L.UKOL

Zvolte libovolné medialni sdéleni (nejlépe reklamni ¢i politicko-marketingové povahy) a pokuste se
identifikovat v jeho ramci pouzité konstrukéni principy vychazejici ze zdkladnich percepcnich zakont tvarové
(gestalt) psychologie.

Postupujte tak, abyste analyticky popsali a ilustrovali pouziti kazdého ze sedmi zdkladnich principti/zadkonti
tvarové psychologie.

TERMIN ODEVZDANI: 3. 11.

6. tyden - Role socidlni percepce v masové komunikaci

e Klapper, J.: Reinforcement, Minor Change and Related Phenomena. In: The Effects of Mass
Communication. Glencoe, Illinois 1960 str. 15-52.

e Kunczik, M.: Zaklady masové komunikace. Karolinum. 1995. str.163-176.

e Nakonec¢ny, M.: Socialni psychologie. Academia.2000. str. 81-97.



- Amodio, D., M., Devine, P., G: Changing Prejudice. The Effects of Persuasion on Implicit and Explicit
Forms of Race Bias. Brock, T., C.,Green, M., C. (eds.): Persuasion. Psychological Insigts and
Perspectives. London. Sage, 2005. pp. 249-280.

Kli¢ové pojmy: socialni percepce, selektivni expozice, selektivni percepce, selektivni retence,kognitivni
disonance, teorie percepcniho schematu (Graber), matching, cueing.

7. tyden - Teorie piesvédCovani a vyzkum ucinki masovych médii

* Bryant, J., Thompson, S.:. Persuasion. In: Bryant, J., Thompson, S.:. Fundamentals of Media
Effects. McGraw-Hill, 2002, pp. 153-167.

e Kardes, F.: The Psychology of Advertising. In: Brock, T., C.,Green, M., C. (eds.): Persuasion.
Psychological Insigts and Perspectives. London. Sage, 2005. pp. 281-303.

- Nakone¢ny, M.: Socialni psychologie. Academia. 2000 str. 131-156.

- Klapper, J.: Contributory Aspects of the Communication and Communication Situation. In: The Effects
of Mass Communication.Glencoe, Illinois 1960 str. 98-132.

Kli¢ové pojmy: postoj, zakladni komponenty a funkce postoje, postojova konverze, sleeper effect,
jednostranné a oboustranné sdéleni, zakladni presvédcovaci strategie v masové komunikaci.

8. tyden - Dvoustupiiova komunikace a nazorovi vidci
e Katz, E.: Dvoustupiiovy tok komunikace: nejnovéjsi zprava o hypotéze. In: Jirak, J., Richova, B.:

Politicka komunikace a média. Karolinum 2000, str. 80-98.

e Kunczik, M.: Zaklady masové komunikace. Karolinum. 1995. str.178-198.

e Kapferer, J.,N.: Fdma nejstar$i médium svéta. Praha. Prace, 1989 str. 22-108, 162-197.
¢ Bryant, J., Thompson, S.:. Diffusion of Innovations In: Bryant, J., Thompson, S.:. Fundamentals of
Media Effects. McGraw-Hill, 2002. pp. 113-126.

- Klapper, J.: The Effects of Mass Communication.In: Berelson, B., Janowitz, M. (eds). Reader in Public
Opinion and Communication. The Free Press 1966, pp. 473-86.

- Katz, E., Lazarsfeld, P. F.: Between media and mass/the part played by people/ the two-stop flow of
communication. In: Katz, E., Lazarsfeld, P. F.: Personal Influence. The Free Press pp. 15-42, 309-20.
- Skutina J., Sikl, J.: Kriminalistické piib&hy. Praha. Prace, 1969 (anatomie famy - pfipadova studie )
Kli¢ové pojmy: fenomenisticky pristup, tviirce minéni (opinion leader), The People s Choice, teorie
posileni, Greenbergova J-kiivka, fama — historické souvislosti, vykladové teorie famy, fama v politice

IL. UKOL;:

1/ VYUZIJTE POZNATKY Z TEORIE PERCEPCE A PERSVAZE PRO NAVRH_PREDVOLEBN{
KOMUNIKACNI STRATEGIE (VOLBY DO EP) PRO EXISTUJICi POLITICKOU STRANU (libovolna
volba).

POSTUPUJTE TAK, ABYSTE VZDY ZDUVODNILI ZA POMOCI PRVKU TEORIE PERCEPCE A
PERSVAZE VOLBU NASLEDUJICiH VYBRANYCH PRVKU KAMPANE.

STRUKTURA:

A/ Hlavni ideovy namét (napf. téma/ta: svoboda, narod, prosperita apod.)

B/ Hlavni volebni heslo/la

C/ Zdtvodnéni vybéru reklamnich nosict a jejich zacileni na diléi cilové skupiny

D/ Navrhnéte a zdivodnéte volbu dilé¢ich motivil témat kampané (max. 3) a jejich umisténi do riznych typt médii
E/ Navrhnéte a zdivodnéte volbu lidskych nosict hlavnich i dil¢ich témat kampané (napt. vybér celebrit
podporujicich program apod. max. 3)

F/ Navrhnéte a zdtivodnéte volbu vizualniho stylu a grafické podoby kampané

Cilem neni navrhnout kompletni podobu kampané, ale inven¢ni vybér a zdiivodnéni nejvhodnéjsich
persvazivnich strategii a jejich pouZiti ve zvolenych typech médii.

V navrhu neni tfeba zohlediiovat ekonomickou strategii. Jinymi slovy autofri nivrhu mohou postupovat jako
by méli neomezeny rozpocet.




2/ VYUZIJTE POZNATKY Z TEORIE PERCEPCE A PERSVAZE PRO NAVRH KOMUNIKACNI
STRATEGIE PODPORUJiCi PRODEJ NASLEDUJICiH PRODUKTU:

(a) potravin od domacich vyrobeti (kampan Ministerstvo zemédélstvi)

(b) biopotravin (kampai pro domaci soukromé zemédélce)

(c) mobilni telefon pro seniory (kampan pro spolecnost Samsung)

POSTUPUJTE TAK, ABYSTE VZDY ZDUVODNILI ZA POMOCI PRVKU TEORIE PERCEPCE A
PERSVAZE VOLBU NASLEDUJICiH VYBRANYCH PRVKU KAMPANE.

STRUKTURA:

A/ Hlavni ideovy namét

B/ Hlavni volebni heslo/la

C/ Zdtvodnéni vybéru reklamnich nosict a jejich zacileni na diléi cilové skupiny

D/ Navrhnéte a zdtivodnéte volbu dil¢ich motivi, témat kampané€ a jejich umisténi do riznych typti médii

E/ Navrhnéte a zdivodnéte volbu lidskych nosi¢l hlavnich i dil¢ich témat kampané (napft. vybér celebrit
podporujicich program apod.)

F/ Navrhnéte a zdivodnéte volbu vizualniho stylu a grafické podoby kampané

Cilem neni navrhnout kompletni podobu kampané, ale invenc¢ni vybér a zdivodnéni nejvhodnéjsich
persvazivnich strategii a jejich pouZziti Ve zvolenych typech médii.

V navrhu neni ti‘eba zohlediiovat ekonomickou strategii. Jinymi slovy autofi navrhu mohou postupovat jako
by méli neomezeny rozpocet.

3/ VYUZIJTE POZNATKY Z TEORIE PERCEPCE A PERSVAZE PRO NAVRH KOMUNIKACNI
STRATEGIE (TZV SOCIALNi REKLAMY) PODPORUJICI:

(a) kampaii libovolné neziskové organizace (nap. Clovék v tisni) proti rasismu se zacilenim na inkluzi Romi do
¢eské vétSinové spolecnosti nebo

(b) ptijeti muslimskych uprchlikt

(c) kritiku zneuzivani zenského téla jako reklamniho nosice

POSTUPUJTE TAK, ABYSTE VZDY ZDUVODNILI ZA POMOCI PRVKU TEORIE PERCEPCE A
PERSVAZE VOLBU NASLEDUJICiH VYBRANYCH PRVKU KAMPANE.

STRUKTURA:

A/ Hlavni ideovy namét

B/ Hlavni volebni heslo/la

C/ Zdtvodnéni vybéru reklamnich nosicu a jejich zacileni na dil¢i cilové skupiny

D/ Navrhnéte a zdtivodnéte volbu dil¢ich motivil, témat kampané a jejich umisténi do rtiznych typt médii

E/ Navrhnéte a zdivodnéte volbu lidskych nosic¢t hlavnich i dil¢ich témat kampané (napft. vybér celebrit
podporujicich program apod.)

F/ Navrhnéte a zdtvodnéte volbu vizualniho stylu a grafické podoby kampané

Cilem neni navrhnout kompletni podobu kampané, ale inven¢ni vybér a zdiivodnéni nejvhodnéjsich
persvazivnich strategii a jejich pouziti Ve zvolenych typech médii.

V navrhu neni tieba zohlediiovat ekonomickou strategii. Jinymi slovy autofi navrhu mohou postupovat jako
by méli neomezeny rozpocet.

TERMIN ODEVZDANI: 24.11.

9. tyden — Konstrukce (nastolovani) medialni agendy (agenda setting)

* Iyengar, S., McGrady, J.: Mass Media and Political Persuasion. In: Brock, T., C.,Green, M., C.
(eds.): Persuasion. Psychological Insigts and Perspectives. London. Sage, 2005. pp 225-249.

e Kunczik, M.: Zaklady masové komunikace. Karolinum. 1995. str.198-201.

- McCombs, M., Shaw, D.: The Agenda-Setting Function of the Mass media.In: Public Opinion
Quarterly, vol. 36, No. 2, pp. 176-87.

Kli¢ové pojmy: medidlni agenda, politicka agenda, verejna agenda, prezidentska agenda, intermedialni
agenda.

10. tyden - Konstrukce (nastolovani) medialni agendy (agenda setting)
e McCombs, M.: News Influence on Our Pictures of the World. in: Media Effects Research, Sage 1989,



str. 1-16.

- McCombs, M., Shaw, D.: The Agenda-Setting Function of the Press. in: The Emergence of American
Political Issues. Columbia Univ. Press.1977. str. 72 -82.

- Bryant, J., Thompson, S.: News Effects.In: Bryant, J., Thompson, S.:. Fundamentals of Media Effects.
McGraw-Hill, 2002, pp. 233-246.

Kli¢ové pojmy: medidlni agenda, politicka agenda, verejna agenda, prezidentska agenda, intermedialni
agenda.

III. UKOL

Identifikujte a analyticky popiste v libovolném médiu realizovanou medialni agendu.

Struktura analyzy:

1/ vybrat a zdGvodnit zvolenou medialni agendu na zakladé ¢tyi' defini¢nich znakti (mechanismu nastolovani
agendy)

2/ ¢asovy popis prubéhu agendy (graficky)

3/ popsat proces konstrukce agendy (pii vyuziti adekvatnich prvkt v modelt K. a G. Langovych)

4/ interpretovat jakym cilim (redak¢énim, hodnotovym, ideologickym) zpisob konstrukce dané agendy slouzi

TERMIN ODEVZDANI: 10.12.

11. tyden - Teorie védomostni propasti

eSelwyn, N.: Reconsidering political and popular understandings of the digital divide. In: New Media and
Society. Sage , London vol 6 (3): 341-362.

eKunczik, M.: Zéklady masové komunikace. Karolinum. 1995. str. 204-207.

- McQuail, D., Windhall, S.: Information gaps as effects. In: Mass Communication Models.
Longman.1996 str. 122-127.

Kli¢ové pojmy: informacni chudoba, stropovy efekt, viivova propast, digital divide

12. tyden - Spirala mlceni
* Noelle-Neumann, E.: The Spiral of Silence. Chicago University Press. 1984, pp. 1-57.
eKunczik, M.: Zaklady masové komunikace. Karolinum. 1995. str.204-207.

Kli¢ové pojmy: konsonantnost medidlnich obsahii, train test, band wagon effect.

13. tyden - Kultivacni teorie

e Morgan, M., Signorielli, N.: Cultivation Analysis. Sage 1990 str. 13- 34.

- Gerbner, G.: Toward ,,cultural indicators*: the analysis of mass mediated public message systems. In:
Allen W.D. (ed.): AV Communication Review. Vol 17, no. 2, pp. 137-48.

Kli¢ové pojmy: medidlni kultivace, kultivacni diferencial, mainstreaming, rezonance.

14. tyden - Nasili a erotika na televizni obrazovce

¢ Eysenck, H.: Conclusions and Recomendations. In: Sex, Violence and the Media. Blackwell 1982, pp.
252-274.

e Kunczik, M.: Zaklady masové komunikace. Karolinum. 1995 str. 49-62, 145-158, 218-233.

- Williams, J.: Television Violence and Agression in: Theory of Mass Communication. Univ. of Illinois
1992, pp. 251-271.

- Williams, J.: Effects of Media Erotica. in: Theory of Mass Communication. Univ. of Illinois 1992, pp.
273-285.

Kli¢ové pojmy: typologie nasili na televizni obrazovce, katarze, stimulace, habitualizace, teorie uceni,
desenczitivizace, arousal



LEGENDA:

ZNALOST TUCNE VYTISTENYCH TEXTU JE NA PREDNASCE TESTOVANA
* texty povinné na danou prednasku a je tieba vypracovat a odevzdat z nich summary

e texty povinné pro ukonceni kurzu

- roz§ifujici, doporucené



