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Novinarina jako poslani

USTAVA SPOJENYCH STAT U AMERICKYCH, DODATEK I:

.Kongres nesmi vydavat zakony zavadéjici néjaké nabozenstvi nebo zakony, které by zakazovaly
svobodné vyznavani néjakého nabozenstvi;

pravé tak nesmi vydavat zakony omezujici svobodu slova nebo tisku,

pravo lidu pokojné se shromazdovat a pravo podavat statnim organim

Zzadosti 0 napravu kfivd.”
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Novinarina jako poslani

VSEOBECNA DEKLARACE LIDSKYCH PRAV, CLANEK 109:

.Kazdy ma pravo na svobodu presvédc&eni a projevu; toto pravo nepfipousti,
aby nékdo trpél Ujmu pro své presvédceni, a zahrnuje pravo vyhledavat, pfijimat a rozSifovat informace
a myslenky jakymikoli prostfedky a bez ohledu na hranice.”
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Média v Ceské republice: prerusena tradice

Rok 1989: vym éna novina rua

Nova generace bez zkusSenosti

Nove formaty médii, nové technologie
NezkuSeny management
Poddimenzované stavy novina Fu

O O O O O
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DNES: Konsolidace a zmeny viastnictvi

8+3 kli €éové medialni domy

Rozd éleni vlastnictvi

Zabava:
« Zahranicni, profesionalni kapital

Informace:
« Domaci oligarchové
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Nova media, stari novinari

Newsweek Fcho24.cz

NEOVLIVNI.CZ IltD VTV
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Konzumace meédii v Ceské republice
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o Zdroj: Media projekt 2007-2016
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Konzumace médii v Ceské republice

7 000
6 500
6 000
5500
5000
4500
4000

3500

3000

BTMRULS

Raaaadio

¢ AMICOMMUNICATIONS

Poslechovost radii
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== Radiozurnal

Cesky rozhlas
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Zdroj: Radio projekt 2007-2016
Udaje jsou uvedeny v tisicich.
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Konzumace médii v Ceské republice

() Ceskételevize
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Zdroj: ATO-Mediaresearch 2007-2016, mediaguru.cz
Udaje znazor fuji pr imérnou dobu stravenou u televize za den (15+)
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Konzumace médii v Ceské republice

Navstévnost internetu
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Zdroje: NetMonitor X11/2007-2016, mediaguru.cz
Udaje jsou uvedeny v tisicich.
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Novinar z tist
TV reportér
TV moderator

O O O O O

¢ 7 AMICOMMUNICATIONS

Redaktor internetového serveru

Neni novinar jako novinar

Reportér X Editor

eného deniku/tydeniku
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Co chteji novinari

Vyznam pro ctenare Aktualnost Prekvapeni
Souznéni Prah pozornosti Kontinuita
Celebrity Variace Negativita
Frekvence Personalita Jednoznacnost

OSOBNOSTI PRIBEHY
INFORMACE

JOHAN GALTUNG, MARI H. RUGEOVA: Structure of Foreign N ews (1965)

{7 AMICOMMUNICATIONS — Koncept zpravodajskych hodnotna p  Fikladu zahrani &nich zprav 20



Klicové informace pro pripravu rozhovoru

0 Obsah rozhovoru
o Forma ¢lanku
o Organizace rozhovoru
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Jak se pripravit na rozhovor: forma
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Priprava na rozhovor

0 Novinaf ajeho médium &
1 ”""”"m..

o Cil rozhovoru §§' o
0 Kliéova sd éleni S

. S
o Doplnujici informace =
o Obtizna témata =
0 ZkousSka pro televizi
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Zvliadnuti rozhovoru




Stavba odpovedi

Televize nebo tiSt éné
médium?

Vysv étleni nebo odpov éd”?
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Klicove retoricke techniky rozhovoru

Vlastni sd éleni
Zjednoduseni

Priklady

Zduraznéni na za ¢atku

O O O O
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Pouzivejte viastni sdeéeleni

Pocet Eeskych turistl v Tunisku (v tis.)
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Zdroj: €sU, Ministerstvo za
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PRI TERORISTICKEM UTOKU NA $IITSKOU MESITU V KUVAJTU ZEMRELO 25 LID[. "=
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Hledejte pfrirozenou cestu, osli
mustek ke svému sdéleni Vysvétleni, nebo odpoved?

£ AMICOMMUNICATIONS -



Zjednodusujte

Snazte se vysv étlit problém
jednoduse
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Co rozhodneé nedeéelat pri rozhovoru

Nespoléhejte se, Zze novina F zna kontext, na ktery se odvolavate
Neodpovidejte, kdyz nejste k tématu odpov  édi kompetentni
Neodhadujte a nehadejte

Nefikejte v éci ,,off record”

Nepouzivejte zbyte éné korporatni jazyk nebo odborné terminy
Vyhn éte se reklamnim adjektiv am (nejkrasn &jsi, nejlepsi, ...)
Nesnazte se za kazdou cenu balancovat a vypadat ,sp  ravedliv &”
Neopakujte negativa nebo slova, ktera byste nikdy n  erekli
Nenechte se vyprovokovat
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Nesrozumitelnost

0 Nejbéznéjsi:
Nesrozumitelna ¢€i Spatn & polozena otazka!

7.}
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Kdy odpovidat a kdy ne

NejlepsSi odpov éd je pravda:

o Neni to v mé kompetenci

o Jedname o tom,
nemudzeme o tom jest é
mluvit

o Duaveérna informace
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0 Negativni slova
0 Negativni kontext
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Negativismus
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o Skakani do reci
o Provokace
0 Arogance
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Neslusné chovani

¥
A S
Prezident kritizoval sluzebni zdkon
4 vadi mu zrudeni generainiho Peditelstvi statni slutby
03:34 SOUD POTVRDIL PODMINKU PRO BYVALEHO SEFA HRADECKE ZACHRANKY.
o !
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Mistrovska prace

Vlastni sd éleni
Opakovani vlastniho sd éleni
Nenechat se zotro cCit otazkou
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