SYLABUS KURZU ZUR 731

ANOTACE

Cilem kurzu je ptedstavit zakladni témata oboru medidlni komunikaéni studia. Kurz nabizi
multidisciplinarni pfistup syntetizujici zakladni oborové relevantni poznatky ze sociologie
psychologie, teorie komunikace, jazykovédy. Zakladni vychodisko pfedstavuje analyzu role
masové komunikace a masovych médii v moderni, respektive postmoderni spole¢nosti. Prvni
polovina kurzu si klade za cil objasnit znakovou podstatu interpersondlni i masové
komunikace. Posluchaci se v této souvislosti seznami se zakladnimi vychodisky sémiotické
analyzy medidlnich sdé€leni. V druhé polovin€ soustfed’'uje kurz pozornost na problematiku
plsobeni masovych médii. Zamétuje se tak piedevSim na otdzky zpracovani medialnich
obsahli z pohledu percepce, na problematiku efektivity medialniho plsobeni, na modely
medialni distribuce informaci a pisobeni médii formou politické komunikace, respektive na
jejich socializacni funkeci.

Kurs je roz¢lenén do dvanacti tematickych celkd, jejichz zvladnuti je pribézné testovano.

Nazev kurzu: UVOD DO KOMUNIKACNICH A MEDIALNICH STUDII

Typ a stupen studia: kombinovany, bakalarsky
vyuka: sobota 24. 9. 8.30-10.00
sobota 22. 10. 12.30-14.00 / patek 25. 11. 14.00-15.30

ucebna: AVC
typ studijniho programu: kombinovany
vyucujici: PhDr. Jaromir Volek, Ph.D. (e-mail: volek@fss.muni.cz)

Kritéria pro absolvovani kurzu

1/ zisk minimaIn€ 70 b. v zavéreCném pisemném testu (max. 126 b.)

2/ zisk minimaln¢ 70b. ze ¢ty dilc¢ich ukola, bodovani 0,10, 20, 30 (max. 120 b.)
Zavérecné hodnoceni je vysledkem souctu bodu z pisemného testu + bodi ziskanych za
dil¢i akoly.

Celkové hodnoceni:

A=224-226 (126+120)

B=203-223

C=182 -202

D=161- 181

E=140- 160 (70+70)

Zikladni literatura

- Jirak, J., Kopplova, B.: Média a spolecnost. Portal 2003.

- Burton, G., Jirdk, J.: Uvod do studia médii. Barrister and Principal. 2001.

- DeFleur, M., Ball-Rokeach, S.: Teorie masové komunikace. Karolinum. 1996.

- Kunczik, M.: Zéklady masové komunikace. Karolinum. 1995.

- Lohisse, J.: Komunikaéni systémy: Socioatropologicky pohled. Praha. Karolinum, 2003.
- McQuail, D.: Uvod do teorie masové komunikace. Portal 1999.

- Volek, J.: Uvod do komunika&nich studii. Brno. FSS. 2002 (Skriptum v elektronické
podobg)




1.tyden: Komunikac¢ni a medialni studia (interpersonalni vs. masova komunikace)

Burton, G., Jirak, J.: Uvod do studia médii. Barrister and Principal 2001(str. 13-50, 51-
61,140-143).

DeFleur, M., Ball-Rokeach.S.: Teorie masové komunikace. Karolinum. 1996 (str. 17-59).
Deutsch. K.: Komunika¢ni modely a systémy rozhodovani: n¢které¢ disledky pro vyzkum. In:
Jirak, J., Richova, B.: Politicka komunikace a média. Karolinum 2000, str. 52-66.
Leeds-Hurwitz, W.:Introducing semiotics. in: Semiotics and Communication: Signs, Codes,
Cultures. Hillsdale 1993 (str. 3-21).

Lohisse, J.: Komunikacni systémy: Socioatropologicky pohled. Praha. Karolinum, 2003, str.
13-55.

Volek, J.: Uvod do komunikaénich studii. kap. L., I. Skriptum. FSS MU 2002.

Klicové pojmy: komunikac¢ni teorie; komunika¢ni model; procesualni komunikaéni skola;
sémioticka Skola; prenosovy komunika¢ni model; matematické teorie komunikace; informace,
entropie, redundance, zpétna vazba, komunikacni Sum; komunika¢ni model H. Lasswella;
Jakobsontiv komunika¢ni model, zédkladni etapy vyvoje lidské komunikace; komunikace

v preliterarnich kulturach; interpersonalni komunikace vs. masova komunikace, komunikace;
typy komunikace; medialni komunikace; funkce médii; metody zkoumani médii.

L. Ukol: Zpracuijte slovnikova hesla nasledujicich pojmi a pokuste se identifikovat
spolecné jmenovatele jednotlivych definic. Postupujte podle pravidel pro tvorbu hesla
uvedenych ve studijnich materialech.

a/ interpersonalni komunikace
b/ masova komunikace

¢/ medialni komunikace

Rozsah cca 250-300 slov (kaZdé heslo).

2. tyden: O znakové podstaté komunikace: znak, vyznam a jejich organizace

Povinna cetba:

de Saussure, F.: Kurs obecné lingvistiky. Odeon 1989 (str. 95-103,119-156, 139-147).
Leeds-Hurwitz, W.: Signs. in: Semiotics and Communication: Signs, Codes, Cultures.
Hillsdale, 1993 (str. 22-50).

Volek, J.: Uvod do komunikaénich studii. kap. III. Skriptum. FSS MU 2002.

Kli¢ové pojmy: znak ikonicky, indexovy, symbolicky; oznaCované, oznacujici; arbitralnost,
ikonicita, motivovanost znaku; jazykova hodnota, la langue, parole; synchronni, diachronni;
paradigma, syntagma; medidlni paradigma; simultanni ozna¢ovani.



3. tyden: Komunikace jako kodované sdéleni

Leeds-Hurwitz, W.: Codes. in: Semiotics and Communication: Signs, Codes, Cultures.
Hillsdale 1993 (str. 51-73).

Volek, J.: Uvod do komunikaénich studii. kap. IV. Skriptum. FSS MU 2002.
Leeds-Hurwitz,W.:. in: Food as Sign and Code. Semiotics and Communication: Signs, Codes,
Cultures. Hillsdale 1993, (str. 83-103).

Volek, J.: Uvod do komunikaénich studii. kap. IV. Skriptum. FSS MU 2002.

Klicové pojmy: analogické a digitalni kody; prezentacni a reprezentacni kody; nonverbalni
komunikace; omezeny a rozvinuty kod; deficitni a diferencni fecova teorie; kdd Sirokym a
malym dosahem; bardské funkce médii.

4. tyden: Dvou a tfistupiiovy model oznacovani: zakladni vychodiska sémiotické
analyzy

Povinna ¢etba:

Barthes, R.: Mytus dnes. In: Barthes, R.: Mytologie. Praha. Dokotan, 2004 (str. 107-157).
Volek, J.: Uvod do komunikaénich studii. kap. V. Skriptum. FSS MU 2002.

Kli¢ové pojmy: oznacovani; denotace; konotace; mytus; kazdodenni metafory a metonymie;
mechanismus naturalizace; kontramytus; ideologie; hegemonie.

5. tyden: Aplikace zakladnich postupu sémiotické analyzy na produkty popularni
kultury

Povinna ¢etba:

Hartley, J.: Understanding News. Routledge. London 1994 (str. 38-62, 87-106, 63-74, 138-
153).

Volek, J.: Uvod do komunikaénich studii. kap. VI. Skriptum. FSS MU 2002.

Burton, G., Jirak, J.: Uvod do studia médii. Barrister and Principal 2001 (str. 63-66, 200-225).
Fiske, J.: Introduction to Communication Studies. Routledge. London 1995 (str. 128-132).
Kli¢ové pojmy: védecké a primitivni mysleni; kategorizace a binarni opozice; logika
konkrétniho; anomalni kategorie; ritudly pfechodu; struktura mytu (Claude Lévi-Strauss).,
narace; realisti€nost; fikce vs. fakta; hlavni elementy zpravodajské narace;
institucionalizované a zprostiedkované nazory, zardmovani, zaostieni, uskutecnéni, uzavieni,

1I. UKOL

Proved’te elementarni sémiotickou analyzu libovolného masmedialniho komunikatu (zpravodajska
reportaz, reklamni spot, billboard s politickym poselstvim apod.). Soustfed’te se predev§im na
mechanismus dvoustupfiového oznacovani. Postupujte podle ptikladti uvedenych ve studijnich
materidlech. Analyzu strukturujte za pomoci nasledujicich kroku:

I. Prvni stupeii oznacovani:

a/denotace — identifikujte hlavni a vedlej$i znaky a jejich vztahy. V ptipad€ analyzy televizniho

zpravodajského Sotu popiste strukturu celé narace (framing, focusing, realising, closing, zprostfedkovani,
institucionalizace, vizudlni i verbalni mody)

I1. Druhy stuperi oznacovani:

- popiste mechanismus multiplikace vyznaml za pomoci analyzy vyuzitych konotaci a mytt
-identifikujte mechanismy preferovaného cteni (napt. sémantickou kradez apod.)

- identifikujte pfiklady hegemonni praxe, respektive pritomnost ideologického uzavieni.




6. tyden: Medialni piisobeni, dopady a ucinky
McQuail, D.: Uvod do teorie masové komunikace. Portal 1999 (str. 315 — 355, 359 — 405)

Newbold, Ch.: The media effects tradition. In: Boyd-Barret, O., Newbold, Ch.(ed): Approaches to
Media. Arnold 1995, pp. 118-123.

Bryant, J., Thompson, S.: Media Effects: A Historical Perspective. In: Bryant, J., Thompson, S.:.
Fundamentals of Media Effects. McGraw-Hill, 2002, pp. 21-64.

Kli¢ové pojmy: medialni publikum, typy publika, strukturalni vyzkum publika, behavioralni vyzkum
publika, sociokulturalni vyzkum publika, zdakladni faze vyzkumu publika, medialni ucinky, typologie
medialnich ucinkii, model ucinki (Comstock), kamparn

7. tyden: Medialni ptisobeni a medialni obsahy optikou teorie percepce 1.
Aumont, J.: Podil oka. In: Obraz. Akademie muzickych uméni v Praze, 2005. (str. 9-70, 73-111)

Barry, A., M.: Visual intelligence. Perception, image and manipulation in visual communication.
State University of New York 1997.(str. 16-68, 256-300)

Bryant, J., Thompson, S.:Advertising Effects. In: Bryant, J., Thompson, S.:. Fundamentals of
Media Effects. McGraw-Hill, 2002, (str. 288-305).

Kli¢ové pojmy: percepcni zakony podle tvarové (gestalt) psychologie, subliminalni percepce a jeji
vyzkum, podprahova reklama, embeds, percepce a politické PR, percepce, zrakovy systém, zrakoveé
vnimani prostoru, holisticka percepcni skola, analyticka percepcni skola.

. UKOL

Zvolte libovolné medialni sdéleni (nejlépe reklamni ¢i politicko marketingové
povahy) a pokuste se identifikovat v jeho rdmci pouzité konstrukéni principy
vychdzejici ze zékladnich percepcnich zakont tvarové (gestalt) psychologie.

Postupujte tak, abyste analyticky popsali a ilustrovali pouziti kazdého ze sedmi
zékladnich principti/zakoni tvarové psychologie.

8. tyden: Medialni piisobeni a medialni obsahy optikou teorie percepce II.

Klapper, J.: Reinforcement, Minor Change and Related Phenomena. In: The Effects of Mass
Communication. Glencoe, Illinois 1960 str. 15-52.

Kunczik, M.: Zéklady masové komunikace. Karolinum. 1995. str.163-176.

Nakonecny, M.: Socialni psychologie. Academia.2000. str. 81-97.



Amodio, D., M., Devine, P., G: Changing Prejudice. The Effects of Persuasion on Implicit and
Explicit Forms of Race Bias. Brock, T., C.,Green, M., C. (eds.): Persuasion. Psychological Insigts
and Perspectives. London. Sage, 2005. pp. 249-280.

Kli¢ové pojmy: socialni percepce, selektivni expozice, selektivni percepce, selektivni
retence, kognitivni disonance, teorie percepcniho schematu (Graber), matching, cueing.

9. tyden: Medialni ptisobeni optikou teorie persuaze

Bryant, J., Thompson, S.:. Persuasion. In: Bryant, J., Thompson, S.:. Fundamentals of Media
Effects. McGraw-Hill, 2002, pp. 153-167.

Kardes, F.: The Psychology of Advertising. In: Brock, T., C.,Green, M., C. (eds.): Persuasion.
Psychological Insigts and Perspectives. London. Sage, 2005. pp. 281-303.

Nakonecny, M.: Socialni psychologie. Academia. 2000 str. 131-156.

Klapper, J.: Contributory Aspects of the Communication and Communication Situation. In:
The Effects of Mass Communication.Glencoe, Illinois 1960 str. 98-132.

Kli¢ové pojmy: postoj, zdakladni komponenty a funkce postoje, postojova konverze, sleeper
effect, jednostranné a oboustranné sdeleni, zdakladni presvédcovaci strategie v masové
komunikaci.

10. tyden: Pisobeni médii a role interpersonalni komunikace: modely distribuce
informaci

Katz, E.: Dvoustupiiovy tok komunikace: nejnovéjsi zprava o hypotéze. In: Jirk, J., Richova, B.:
Politicka komunikace a média. Karolinum 2000, str. 80-98.

Kunczik, M.: Zaklady masové komunikace. Karolinum. 1995. str.178-198.

Kapferer, J.,N.: Fama nejstarsi médium svéta. Praha. Prace, 1989 str. 22-108, 162-197.

Selwyn, N.: Reconsidering political and popular understandings of the digital divide. In: New
Media and Society. Sage , London vol 6 (3): 341-362.
Kunczik, M.: Zaklady masové komunikace. Karolinum. 1995. str. 204-207.

McQuail, D., Windhall, S.: Information gaps as effects. In: Mass Communication Models.
Longman.1996 str. 122-127.

Bryant, J., Thompson, S.:. Diffusion of Innovations In: Bryant, J., Thompson, S.:. Fundamentals of
Media Effects. McGraw-Hill, 2002. pp. 113-126.

Skutina J., Sikl, J.: Kriminalistické piib&hy. Praha. Prace, 1969 (anatomie famy - piipadova studie )

Kli¢ové pojmy: informacni chudoba, stropovy efekt, viivova propast, digital divide, fenomenisticky
pristup, tviirce mineni (opinion leader), The People 'sChoice, teorie posileni, Greenbergova J-
krivka, fama — historické souvislosti, vykladové teorie famy, fama v politice



11. tyden: Piisobeni médii a politicka komunikace
Noelle-Neumann, E.: The Spiral of Silence. Chicago University Press. 1984, pp. 1-57.
Kunczik, M.: Zéklady masové komunikace. Karolinum. 1995. str.204-207.

Iyengar, S., McGrady, J.: Mass Media and Political Persuasion. In: Brock, T., C.,Green, M., C.
(eds.): Persuasion. Psychological Insigts and Perspectives. London. Sage, 2005. pp 225-249.

McCombs, M.: News Influence on Our Pictures of the World. in: Media Effects Research, Sage
1989, str. 1-16.

McCombs, M., Shaw, D.: The Agenda-Setting Function of the Press. in: The Emergence of
American Political Issues. Columbia Univ. Press.1977. str. 72 -82.

Bryant, J., Thompson, S.: News Effects.In: Bryant, J., Thompson, S.:. Fundamentals of Media
Effects. McGraw-Hill, 2002, pp. 233-246.

Kunczik, M.: Zéklady masové komunikace. Karolinum. 1995. str.198-201.

McCombs, M., Shaw, D.: The Agenda-Setting Function of the Mass media.In: Public Opinion
Quarterly, vol. 36, No. 2, pp. 176-87.

Kli¢ové pojmy: konsonantnost medialnich obsahii, train test, band wagon effect, medialni
agenda, politicka agenda, verejnd agenda, prezidentska agenda, intermedidlni agenda,
medidlni agenda, politicka agenda, verejna agenda, prezidentska agenda, intermedialni
agenda.

Iv. UKOL
Identifikujte a analyticky popiste v libovolném médiu realizovanou medialni agendu.
Struktura analyzy:
1/ vybrat a zdlivodnit zvolenou medidlni agendu na zaklad¢ ¢tyi defini¢nich znak
2/ casovy popis prubchu agendy

3/ popsat proces konstrukce agendy (pfi vyuziti adekvatnich prvka v modelt K. a G.
Langovych)

4/ interpretovat jakym ciliim zptsob konstrukce dané agendy slouzi

12. tyden: Média jako nastroj socializace

Eysenck, H.: Conclusions and Recomendations. In: Sex, Violence and the Media. Blackwell
1982, pp. 252-274.

Kunczik, M.: Zaklady masové komunikace. Karolinum. 1995 str. 49-62, 145-158, 218-233.



Williams, J.: Television Violence and Agression in: Theory of Mass Communication. Univ. of
[llinois 1992, pp. 251-271.

Williams, J.: Effects of Media Erotica. in: Theory of Mass Communication. Univ. of Illinois
1992, pp. 273-285.
Morgan, M., Signorielli, N.: Cultivation Analysis. Sage 1990 str. 13- 34.

Gerbner, G.: Toward ,,cultural indicators®: the analysis of mass mediated public message
systems. In: Allen W.D. (ed.): AV Communication Review. Vol 17, no. 2, pp. 137-48.

Kli¢ové pojmy: medialni kultivace, kultivacni diferencial, mainstreaming, rezonance,
typologie nasili na televizni obrazovce, katarze, stimulace, habitualizace, teorie uceni,
desenzitivizace, arousal



