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FEMINISTICKA PERSPEKTIVA V MEDIALNICH STUDIICH

Pavlina Binkova

V jednom z esejli psanych z pozic feminismu se Mary Ann Doane snazi vymezit
proti “pseoudoobjektivism” tradicni filmové historie. Ve vztahu k “velkym”
déjinam filmu tak klade nasledujici otazku: jakym zplisobem lze zaclenit Zeny do
déjin kinematografie, abychom se vyhnuli participaci na systému zalozeném na
predpokladech poznani pevné danych faktd, chronologie, tfidénych podle
imperativli pokroku a rozvoje? (Doane 2002, 284—298) Pfiznavam, ze vybérem i
strukturaci tohoto textu do jisté miry dochazi k potvrzeni “oficialni historie”, ke
kanonizaci “velkych jmen”, “velkych textd” a “velkych pfibéhd”. Budiz to
ospravedinéno snahou o prehlednost a jednotnou linii (kterou v nize uvedenych
textech nachazim a zaroven konstruuji) i cilem, ktery si tato stat’ klade: podat
alespon naznakovou informaci o zasadnich textech feministické medialni teorie
z vétsi casti dosud neprelozenych do cestiny.

Nasledujici text se snazi o prehled zakladnich vlivli feministické teorie (neboli jejich dil¢ich
smérl a perspektiv) na obor medialnich studii. Jde o pokus o vybér z textd, které se od
sedmdesatych let objevovaly v podobé jednotlivych Casopiseckych stati (jednu z hlavnich
platforem zde pfitom tvoril Casopis Screen, k dalSim patfily Film Quaterly, Media, Culture and
Society, Signs Ci Camera Obscura), které v pribéhu osmdesatych let vychazely v podobé
samostatnych publikaci, pfipadné byly zaclenovany do prehledovych sbornikl skladajicich tak
jednotlivé prispévky do celistvéjSi mozaiky, a které jsou nakonec na pocatku dvacatého
prvniho stoleti v podobnych sbornicich “kanonizovany”, tentokrat v podobé postmoderni
brikolaze — vysekl, ukazek nebo uryvkl z toho, co snad Ize oznalit jako “klasické texty”
feministického proudu v medialnich studiich (jednim z typickych pfikladd tohoto typu
produkce je The Feminism and Visual Culture Reader z roku 2003, editovany Amelii Jones).
Pokousim se tedy zmapovat feminismem inspirovanou debatu o médiich v poslednich tficeti
letech.

Masova kultura a strach z Zzeny

Zplsob, jakym Zena vstoupila do medialniho diskurzu, je Uzce spojen s rozvojem tzv.
konzumni kultury a Ize ho vyjadfit heslem: Zrozena k nakupovani. O identité zeny jako
spotrebitelky svéd¢i napriklad kniha Jak proddvat pani Konzumentce (Selling Mrs.
Consumer), kterou v roce 1929 uverejnila ekonomka a marketingova expertka Christine
Frederick. Jednalo se o pfirucku urcenou vyrobclim a reklamnim pracovnikiim, jez je méla
poucit, jak nabizet své produkty americkym Zenam. Se zrodem konzumniho prlmyslu, at’ uz
ho casové umistime kamkoli, byla Zené pfipsana identita kupujici, pasivni a oddané
konzumentky, oproti ni muz stal na strané vyrobce, aktivné tvoriciho individua s odstupem
od vSeho nizkého a nekulturniho. (O tom nas podle Jo Anny Isaak poucuji vSechny
genderové ladéné debaty o masové kulture. [Isaak in Pachmanova 2002: 255])

Konzumni identita byla spojovana s Zenskosti a toto propojeni do znacné miry reprodukovala
pravé média. Vznikajici ¢asopisy pro zeny (napriklad mezi lety 1985-1910 vzniklo v Americe
Sest velkonakladovych casopisll pro zeny) vyznamné prispivaly k podpore zenské konzumni
kultury na strané jedné a k utvareni obrazu zenskych povinnosti a jejich pripadnych zasluh
vyhradné ve spojitosti s konzumni kulturou na strané druhé. (viz Peiss 2004)

Michelle Mattelart ve své knize Women, Media and Crisis: Femininity and Disorder uvadi uz
dobfe znamy priklad vzniku nazvu Zanru soap opery — mydlové opery jako uréitou metaforu
postaveni Zen v rdmci medidlniho primyslu.! Mattelart tvrdi: “Neni snad dosud neslychané,
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aby kulturni produkt daval tak jasné najevo svij materialni plivod [...] a svou angaZovanost
v souboji dvou odliSnych komerénich znacek?” (Mattelart 2003: 23). Do oznaceni Zanru soap
opery je tak navzdy vepsana podvojna funkce, po desetileti burcujici feministicky orientované
kritiky a kriticky i ve vztahu k jinym typlm medialnich “produktl”: zarucit prodej zboZi
(uréeného pro domacnost) a utvrdit Zenu v jeji socidlni roli, pficemz odménou ji je
romanticka iluze. Mattelart upozorfiuje na to, ze od pocatku rozvoje rozhlasu a televize tato
média slouZila k potvrzeni modernich hodnot spojovanych s muzskou a Zenskou identitou.?
Zneviditeliovani prace zen, izolace zen v domacnostech, nizkd produktivni hodnota, ktera je
Zenam pripisovana, to vSe ma stézejni vyznam pro podobu obrazu Zeny, jaky moderni média
od svych pocatkll vytvarela, a stejné tak pro vztah Zen a médii. Média se tedy zaclenila do
fadu svéta déleného podél linii genderu, tak, jak byl modernitou definovan, a tim pfispéla
k naturalizaci tohoto fadu. “Zeny jsou v zajeti symbolll modernity stejné jako byly pred
neddvnem v zajeti symboll burZoazie...” (Mattelart 1996, cit. dle Kane 2003: 295)

Jestlize tedy pocatky rozvoje masové kultury provazela snaha ubranit vysokou kulturu oproti
kulture masové, byl tento boj implicitné ¢i explicitné veden “proti Zenam”. V dilech snaZicich
se re-habilitovat osvicenské vydobytky moderni spoleCnosti byl rozum (muzsky princip) na
strané radu kladen do protikladu k mytu (principu Zenskému), ztélesnujicimu chaos a zkazu.
Protikladem vysoké kultury muzd byla Upadkova masova kultura, jejimiz hlavnimi nositelkami
mély byt Zeny, vnimany v podvojné roli spotfebitelek a tvlrkyn nizké kultury. (Isaak in
Pachmanova 2002: 254-261) Typickym prikladem obrany starych muzskych hodnot mize
byt dilo predstaviteld Frankfurtské skoly, konkrétné Adornovo a Horkheimerovo, pro néz byl
kriticky rozum nejvyssi autoritou. V Dialektice osvicenstvi tvrdi, ze rozum byl ke svému
vysadnimu postaveni nejen nasmérovan novovékou filozofii, ale jiz preduréen samotnym
zrodem fecké racionalistické filozofie: v momentu emancipace filosofie ze svéta mytu.
(Adorno, Horkheimer 2000)

“Z prlzkumu dobovych [konec 19. stoleti] ¢asopisl a novin jasné vyplyva, ze masy byly
ztotoznovany s Zenskou hrozbou. [...] Hrliza z mas v dobach upadajiciho liberalismu je vzdy
zaroven strachem z zeny, obavou z pfirody vymykajici se kontrole, z nevédomi, ze sexuality,
ze ztraty identity a z poruseni hranic ega v davu.” (Huyssen 1986; cit podle Pachmanova
2002: 256) Vnimani zeny jako nositelky nizké kultury ohrozujici kulturu dominantni vsak
zaroven otevrelo prostor alternativnim perspektivam, vyjadrujicim nesouhlas s timto pojetim.
Feminismus (sam zaroven jako jedna z ideologii) vstoupil do prostoru kritiky dominantnich
zplsobl reprezentace. Feminismem inspirované texty upozorfiovaly naopak na tlak masové
kultury vykonavany na Zenach, na to, jak masova kultura Zeny nejrliznéjSimi zplsoby
vykoristuje Ci na fakt, ze zeny hraly béhem utvareni moderni konzumni kultury mnohem
komplexnéjsi roli (a to jak na strané konzumu, tak i na strané produkce).

Feminismus ziskava pevné misto ve védé i spolecnosti ve chvili, kdy dochazi k tfisténi obrazu
jednolitého svéta — k situaci oznacované jako “postmoderni” ¢i Iépe “pozdné moderni”. Tento
proces je ovsem obousmérny: pravé feministicka kritika patriarchatu méla vliv na rozvoj
postmoderny Cili na rozpad takzvanych “velkych vypravéni” moderny. (Isaak 2002: 260)

Zena v zajeti patriarchatu: kupovana a kupujici

Vétsina textl rané feministické kritiky médii se soustredila na medialni obsahy, pfipadné dilci
aspekty fungovani medialniho prdmyslu. Medialni realita byla popisovana v terminech
ideologie, reprezentace, konstrukce vyznam{; pozdé€ji se stal kliCovym pojmem tohoto
proudu studii diskurz — proménu provazel presun ddrazu z textu na kontext a vétsi zajem o
roli médii jako socialni instituce.

Kritice patriarchalni ideologie a jejiho vlivu na utvareni opresivnich medialnich vyznaml a
systémi reprezentaci bylo a stdle je vénovano mnoho dil¢ich analyz. * Za vdechny Ize
jmenovat alespon knihu Janice Winship Inside Women's Magazines (1987). Tyto vyzkumy
nachazely teoretické zazemi v literarni teorii ¢i v dilech Judith Williamson, Raymonda
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Williamse ¢i pozdé&ji Tanii Modleski. Decoding Advertisements Judith Williamson (1978) Ize
vnimat jako svého druhu zakladatelsky text. Williamson vychazi z marxistické teorie a ze
strukturalismu — prebira jejich klicové terminy vyznam a ideologie, ty jsou pak priznacné pro
cely jeden proud feministické kritiky.* Jednou z pFehledovych stati mapujicich tuto etapu (a
zaroven ji ve svém poselstvi presahuijicich) je text Angely McRobbie (1996). McRobbie se ve
svych ¢lancich a publikacich vénuje popularni kultufe, opakované se zabyvala i ¢asopisy pro
zeny a divky. Tato periodika byla Castym tématem feministickych prispévkl — prevazné
autorky tak reagovaly na jejich velkou oblibu, ¢asopisy pro zeny byly povazovany za stézejni
prostor, v némzZ dochazi k utvareni normativni femininity. “Pro feministické autorky, které
svou pozornost zamérily na Casopisy pocinaje sedmdesatymi léty, je v Casopisech pro zZeny
prakticky vSe spojeno sopresi. Vreklamé Zzenské télo dlsledné odkazuje k nutnosti
spotrebovavat; v milostném romanu jsou zeny a divky podrizeny pochybné slasti sexualni
podrizenosti; v hraném filmu se vedou vytrvalé debaty o tom, co je to byt zenou, tyto debaty
jsou vSak stdle stejné strnulé, s pevné danymi hranicemi; a nakonec je zde mdda,
nachazejici se neustale v centru zajmu casopisl pro Zeny, které se stavaji vysadnim mistem
zenského konzumerismu, s mddnimi strankami uverejiiujicimi nekonecné série imperativ{
nuticich ke koupi.” (Mc Robbie 1996: 172) Ostra feministicka kritika opirajici se o pojmy
fragmentace i fetiSizace tak zaznivala jako odpovéd na komercni reprezentace Zenstvi, jez
byly vnimany jako vysledek plsobeni dominantni (patriarchalni) ideologie. DllezZité v tomto
ohledu je i upozornéni na strukturalni povahu dominantni ideologie (Cili na jeji hegemonickou
povahu, pouziji-li Althusserovy terminologie). Jedna se o zdanlivy protiklad, jestlize to jsou
Casto samy zeny, kdo reprodukuje patriarchalni ideologii. (Trivialni priklad poskytuje vysoké
procento Zen zaméstnanych v redakcich ¢asopisll pro zeny.) V eseji zabyvajicim se konstrukci
medialniho obrazu asijskych Zen poukazuje Pratibha Parmar na fotografie Mary Ellen Mark.
Fotografka stravila nékolik mésicd v Bombaji, aby zachytila Zivot mistnich prostitutek, a
vysledek jeji prace komentuje Parmar takto: “Zda se, Ze si zcela bez rozpak( osvojila bilou,
muzskou, sexistickou interpretaci sexuality asijské Zeny”. (Parmar 2003: 292)

Vysledkem priikopnickych i pozdé&jSich textd je mnohdy zdani, Ze existuje jiné, objektivni Ci
pravé Zenstvi’, jeZ je mozné nabidnout jako alternativu ke kritizovanym medidlnim
reprezentacim. Jina autorka, ktera se pokousi o prehled drivéjSich feministicky inspirovanych
vyzkumd v oblasti medialnich studii, Liesbet van Zoonen, kritizuje snahu téchto ranych praci
dosahnout pravdivého (pfipadné realného) obrazu Zeny (van Zoonen 2002 [1994]).
Upozoriiuje na to, Ze pravdu ani realitu nelze definovat, oboji v podstaté vzdy odpovida
subjektivnim ndaroklm konkrétni kritiCky/kritika. Kritizuje ty feministické pristupy k teorii
komunikace, které vnimaji roli médii v procesu konstrukce kategorie “gender” jako proces
deformuijici “skutecny” obraz. Jak tato holandska autorka upozorfiuje, uvedeny pristup
opomiji protikladnou povahu samého pojmu; pojmu, ktery je navic predmétem mnoha
“bojl”, ¢ spiSe “vyjednavani”. Sama navrhuje poststrukturalismem inspirovany pristup
zaloZzeny na konceptu diskurzu. V jeho ramci je podle van Zoonen vzdy prostor pro opozici,
coz poskytuje moznost vyhnout se naréeni z jednostrannosti ¢i esencialismu: “disciplinujici
moci diskurzu, vpisujici a omezujici identity a zkuSenosti, se Ize vzdy branit a Ize ji vzdy
narusit.” (van Zoonen 2002 [1994]: 51) Medidlni vyzkumy se podle Zoonen pfijetim
diskurzivniho nahledu mohou zbavit svého rezignujiciho a skeptického ténu. Za nové zdroje
kritiky jsou tak v textech Zoonen i McRobbie oznaceny sémiologie, strukturalismus a
poststrukturalismus; feministické vyzkumy medialniho prostfedi se tim ocitaji ve své dalsi
fazi.

Vyzkumy oprené o koncept ideologie se vSak neomezuji jen na casopisy pro Zzeny ani na
obdobi sedmdesatych pfipadné zacatku osmdesatych let. Jako priklad mdze slouzit studie
Kate Kane, v niz se autorka zabyvala televizni reklamou na zenské hygienické prostredky.
Vychodiskem je snaha poukazat na moc reklamniho primyslu definovat, konstruovat a
nasledné “diktovat”. “Reklamy na Zenské hygienické prostredky jsou silnym nastrojem
v ideologickém boji o ziskani kontroly nad sexualitou Zeny.” (Kane 2003 [1990]: 290) Kane
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ve svém prispévku prebira tvrzeni Michele Mattelart o tom, ze média pfispivaji k naturalizaci
muzské dominance a spolecenské kontroly. Opiraji se o biologicky determinismus, konkrétni
vyznamy prezentuji jako odjakZiva “Zenské”. Télo Zeny je vnimano jako komodita. “Reklamy
podporuji hluboce zakotvenou obecnou predstavu, ze diim, ve kterém Zena bydli, a jeji télo
odrazeji jeji predstavu sebe sama a jsou symbolem jeji hodnoty.” (Kane 2003 [1990]: 293)
Televize je vSeprostupujici a neustdle pritomnou ideologickou instituci, jejimz zakladnim
cilem (raison d'étre) je reklama. V pfipadé reklamy na zenské hygienické potreby “televize
uzivd svou diskurzivni moc, aby definovala télo jako misto mnohonasobnych prilezitosti
zneCisténi.” (Kane 2003: 291) Reklamni ideologie se vtomto pripadé opira o protiklad
prirozeného a kulturniho; kde znecisténi symbolizuje Spinavou, divokou, nezkrocenou Ci
obdvanou pfirodu. Tu je tfeba ovladnout v procesu socializace.® V pozadi fungovani reklamy
v moderni spolecnosti se nachazi patriarchalni ideologie i ideologie trhu: reklama utvari a
naturalizuje urcitou podobu Zenstvi, zaroven se snahou udrZet tento jeden obraz se reklamni
primysl snazi o jeho permanentni obménu (neustdla atraktivita plynouci z “novosti”
nabidky). Produkty tak méni svlj styl, ale ne svou podstatu. Zenskost je kulturnim
konstruktem, ktery ma auru prirozenosti.

Co zeny délaji s médii

Nahled, reprezentovany v predchozi ¢asti, samoziejmé nezlistal bez odezvy u dalSich autorek
a autorll, odmitajicich jednostrannost kritiky dominantni sily ideologie a fadu “patriarchalni
spoleCnosti”. Jednim ze zplsobd vyrovnani se s jednodimenzionalnim zamérenim
predchoziho vyzkumu se ukazalo nahrazeni ideologického pristupu pristupem diskurzivnim
(posun od textu ke kontextu), provazané prenesenim pozornosti na aktivitu prijemcd
medidlnich obsah(l (studia recepce médif).”

Autorky uZ neusiluji o “pravdivéjsi” obraz zeny, ale o pochopeni a propojeni vyznami
vytvarenych kolem kategorie “Zena”. Namisto fetiSizace a fragmentace je adekvatnim
predmétem kritiky vztah podfizeni, pasivita, sexudlni dostupnost. Novy nahled na medialni
obsahy polemizuje s tvrzenim, ze “Casopisy pro Zeny a divky nejenZze nedokazaly
reprezentovat Zeny, o nichz tvrdily, Ze je reprezentuji, ale aktivné je poskozovaly, utvarejice
zranéné a podfizené osobnosti.” (McRobbie 1996: 173)® Toto tvrzeni se béhem osmdesétych
let problematizuje, do jisté miry diky konceptu “slasti” prejaté z feministické filmové teorie a
aplikované nejprve na studia televize (viz dale). Jeho pfitomnost v této oblasti medialnich
studii plyne zprijeti “prlimérné, obycejné Zenskosti” (conventional femininity) jako
relevantniho vychodiska pro vnimani femininity. Feministky uz si nemohou narokovat vyssi
moralni status, bariéra mezi “obycejnou Zenou” a “feministkou” je narusena. “Skutecnost, ze
rozum a politickd analyza nam fikaji, Ze je néco Spatné, zatimco nevédomi neprestava
produkovat s provinilosti spojované slasti a okouzleni, upozoriiuje prinegjmensim na slozitost
procesu vnimani téchto predstav.” (McRobbie 1996: 174) Koncept slasti mimo jiné umoznuje
vidéni Zen jako aktivnich a selektivnich ¢tenarek, divacek Ci posluchacek, dochazi k jakési
oslavé slasti spojovanych s zenskosti, k volani po hlase téch, u nichz se predpoklada, ze jsou
podfizené moci ideologie Ci diskurzu. Takto vnimaji roli Zen v procesu konzumace medialnich
obsahl napfiklad Tania Modleski, autorka knihy Loving with a Vengeance: Mass-Produced
Fantazies for Women (1982), Janice Radway v knize Reading the Romance (1984) nebo
autorka Female Desire: Women'’s Sexuality Today (1984) Rosalind Coward.

Liesbet van Zoonen navrhuje mozné adekvatni otazky feministicky orientovaného medialniho
vyzkumu reflektujici vySe uvedeny paradigmaticky obrat. Autorky by se podle ni mély
soustredit predevSim na nasledujici otazky: Jak jsou genderové diskurzy zakddované
v medialnich textech? Jaké preferované a alternativni vyznamy genderu se v medialnich
textech objevuji a ze kterych diskurzl pochazeji? Jak publika uZivaji a interpretuji genderové
medialni texty? Jak publika prispivaji ke konstrukci kategorie genderu na individualni roviné
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identity a subjektivity a na spolecenské roviné diskurzu? Jak Ize tyto procesy vyhodnocovat a
analyzovat? (van Zoonen 2002 [1994]: 57)

Spolu s posunem v teorii bylo ovSem v poloviné osmdesatych let zjevné, ze proménu
prodélaly i ¢asopisy. McRobbie tvrdi, ze postmoderni jazyk zenského romanku je ironicky,
disponuje prehledem i nadhledem. Tuto proménu oznacuje Andreon Stuart (1990) jako
populdrni feminismus — Angela McRobbie tento termin prejima a dale rozviji. ° Popularni
feminismus podle ni zahrnuje rliznorodé, nejednoznacné, protikladné podoby Zenskosti, které
se od osmdesatych let objevuji v Casopisech pro Zeny. Potfeba promény teoretického
paradigmatu se ozyva i z této roviny: pro pochopeni novych obsahd ¢i novych typl Casopisti
je tfeba opustit dliraz kladeny na ideologii a textualitu charakterizujici rané prace a posunout
se z oblasti reprezentace a vyznamu na rovinu Zzité zkuSenosti ¢i kazdodennosti. To plati
nejen pro rovinu recepce obsahd, ale i z hlediska vyzkumu socidlnich instituci a jejich praktik
— i jejich vyzkum se podle McRobbie dosud vénoval pouze diskurzivnim ¢i regulativnim
aspektlm a ne oblasti zkuSenosti, socialni interakce, oblasti poznani a opozice. Podle Judith
Butler, kterou se McRobbie inspiruje, jsou v predchozich vyzkumech vyznamy vtlaCovany do
falesné stability, je proto tfeba otevrit prostor, ktery se zda byt pevny, neménny a pfirozeny.
Ve vztahu k vyznamu je treba se ptat: Co ze sebe vyluCuje? Jak se sem dostal? Na jakém
zakladé?

Jednim z konkrétnich posun(, které McRobbie zaznamenava v prlbéhu osmdesatych let
v obsahu casopisli pro Zeny a divky, je narlist prostoru vénovaného sexualité. Nabizi dva
dGvody tohoto jevu: za prvé sex prodava; za druhé jde o novy aspekt dllezZity z hlediska
utvareni identity Zeny. Klicova pritom podle Angely McRobbie neni samotna pritomnost
tématiky sexu, ale predevSim jeji spojeni s ironii. Ironie na strankach Casopisd pro Zeny
umoziuje odstup (v protikladu k dfivéjSim milostnym pribéhim, pro néz bylo typické tzv.
“romantické zneuziti”), vyrovnani pozic zen s jejich muzskymi prot&jsky, ironie dava prostor
kritické reflexi normativnich praktik kladenych na Zenstvi i sexualitu. “V urcitém smyslu
Casopisy [...] (v posledni dobé) rozsifily moznosti toho, co znamena byt Zenou.” (Butler 1993,
cit dle McRobbie 1996: 178)*°

McRobbie upozornuje vedle promén obsahd téZ na potfebu promény pohledu na uZiti médii.
Zminuje moznosti alternativniho Cteni, subverzivni potencial, ktery se v medialnich sdélenich
skryva. Podle ni (a mnohych jinych) existuji moznosti naruSovani dominantniho kodu
(plynouci z mnohosti vyznam{/mnohosti zplsobl cteni/mnohosti zplsobl uziti), kterému
poskytuje ramec “interdiskurzivni prostor produkce” (interdiscursive space of production).'!
Proti nahledu na casopisy pro zeny jako na produkt muzské patriarchalni kultury
nabizi/prosazuje/proménuje pohled na tento typ Casopisll jako na produkt postmoderniho
ekonomického prostredi. Otazku “co zeny délaji s masovymi médii?”, nahrazujici pGvodni
tazani po tom, “co délaji masova média s Zenami?”, klade i van Zoonen. Tazani je zalozeno
na predpokladu, ze zeny aktivné a védomé hledaji urcité typy uspokojeni (gratifications)
v masovych médiich. Casopisy pro zeny davaiji napfiklad moznost zazit pocit sounalezitosti,
prinaseji zenam informace, zabavu, rady ¢i pouceni. (van Zoonen 2002: 52)

Konkrétni zplsob realizace nového prfistupu nabizi vyzkum dalsi holandské autorky, Joke
Hermes, zachyceny v knize Reading Women's Magazines . Autorka se nesoustiedi na
samotné obsahy, ale predevsim na zplsoby uZiti konkrétniho média (Hermes 1997; Binkova
1999: 140-141) — jeji metodou je etnograficky vyzkum,'? hlavnimi teoretickymi zdroji dilo
Michela de Certau ( 7he Pracice of Everyday Life) a fenomenologicka sociologie. Podle Joke
Hermes je tfeba uziti médii denaturalizuovat a vidét je v perspektivé kaZzdodennosti. Hermes
na zakladé svého vyzkumu ctendrll a ctenarek Casopis@ pro zeny dospéla k zavéru, ze
v pripadé tohoto média se stava Ustfednim Zanr oproti obsahu. Z vypovédi dotazovanych
vyvodila, Ze Casopis je pro né snadné kdykoli odlozit a Ze Cetba Casopisu je soucasti denni
rutiny, ve velké mife nereflektované. Casopisy pro Zeny jsou Cteny spiSe nesoustfedéné a
s odstupem. “Cetba Casopisti pro zeny, a zvlasté shromazd'ovani receptl, vzord pro pleteni a
brozurek s radami, je zplsobem utvafeni a obrany své identity. Identity [...] potrebuji
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neustalou obnovu.” (Hermes 1997: 143) Hodnoty, které Ctenari a Ctenarky v Casopisech
nachazely, byly do znacné miry nezavislé na textu. Texty tak podle Joke Hermes postradaji
hluboky vyznam, ktery jim pfipisuje previadajici nahled popularni kultury. Casopisy pro zeny
jsou navic specifické v tom, Ze na rozdil od televiznich zanrd nejsou nameéty rozhovorl a Ze
jsou také Casto odkladany ve chvilich Zivotni krize, kdy se ukazuje jejich neprimérenost
realité. Oproti televiznim poradlim tak nemaji extenzi mimo okamziky samotného cteni. I to
mdze byt jednim z dGvodd, proc praveé televize stoji v centru zajmu mnoha autorl i autorek.
Perspektiva uZiti a uspokojeni (uses and gratifications), postavena proti modelu Gcinkd,
zvyraziuje rozdil interpretace a uZiti média mezi jednotlivymi prijemci, opira se o koncept
aktivniho publika. Jde tedy o vyzdviZzeni osobnich ¢i psychologickych rozdili na Ukor
kulturniho ¢i spoleCenského kontextu. I tento pristup vsak neni vici kritice rezistentni. Jde do
jisté miry o mechanisticky model, ktery je zaloZzen na predpokladu, Ze jedinec rozpozna své
vlastni potfeby a bude hledat racionalni zplsoby jejich uspokojeni. Oponenti recepcnich
studii navic upozornuji na to, ze podobné roztfisSténi medialnich publik a vira v individualni
aktivitu prijemcd znemoziuje jakoukoli politickou akci — pravé ta byla ovsem dilezitym
impulsem pro vznik feministického hnuti.*?

Soap opera: Femininni nebo feministicka?

Vlastni myslenkovou tradici tvofi v ramci medialnich studii studia audiovizualnich médii,
priemz v centru pozornosti feministické medialni teorie byla vzdy televize. Tento proud
feministické kritiky se do jisté miry prolina s vySe predstavenym, podobna jsou predevsim
néktera vychodiska a téz akcent posledni doby na etnografickou metodu, studia publik a
zpUsoby uziti médii. Zavadi vSak zarovert mnoha nova témata, kterd jsou nutné odlisSna uz ze
samotné povahy sledovanych médii. Vedle althusserovského konceptu ideologie a spolu s ni i
strukturalistickych a poststrukturalistickych myslenkovych zdrojl (Barthes, Foucault) byla
pro pocatky tohoto myslenkového proudu stéZejni feministicka filmova teorie. Spolu
s filmovou teorii pak do medidlnich studii pronikla psychoanalyza, koncept slasti, inspirace
dilem Jacquese Lacana, Nancy Chodorow ci Julie Kristevy.

Propojeni “pohledu” a “slasti” je ddsledkem aplikace psychoanalyzy na filmovou teorii. Za
prvni z textl feministické filmové teorie je povazovan clanek Laury Mulvey “Vizualni slast a
narativni film” (1998 [1975]: 115-131). Mulvey tvrdi, Ze narativni film je utvaren muzskym
pohledem. Ve filmu se podle ni uplatriuje troji pohled muze — tvirce, divdka a spoluherce,
Zena zde vystupuje pouze v pasivni pozici (jako objekt pohledu). Slast plynouci z moznosti
pozorovani je tak vyhrazena pouze muzi. Autorka se snazi nejen o analyzu teto situace, ale i
0 jeji proménu. “Rika se, ze analyzou se slast, nebo krasa, znici. To je pravé zamérem tohoto
¢lanku. Uspokojeni a posileni J4a, které predstavuje zlaty hreb dosavadni filmové historie, je
tedy tfeba napadnout.” (119)

Uvedeny clanek Laury Mulvey byl vyznamnym podnétem feministické teorii. Pravé pro studia
televize se stala jednou z klicovych otazek postaveni divaka jako “genderové urcené pozice
subjektu”(gendered subject positions) (Kuhn 2002 [1984]: 340). DalSim z velkych témat se
vedle “genderovanych subjekt(”, respektive “genderovanych publik”, staly “genderované
zanry” (gendered genres). Témito tématy se blize zabyvaly Annette Kuhn (2002) Ci Charlotte
Brunsdon (1993). Kuhn cituje Taniu Modleski, podle které jsou soap opery tim, Zze oslovuiji
decentralizovany subjekt, jednou z forem feministické estetiky. “Podle Modleski soap opery
nejenze oslovuji Zeny-divacky, ale utvareji pritom takovy Zensky subjekt, ktery presahuje
patriarchalni zplsoby konstrukce subjektivity.”*

Otazka genderovaného divaka je tak casto spojena s hledanim pokrokového nebo
transformativniho potencialu mydlovych oper ¢ melodramatu, tedy takzvanych tradi¢nich
Zenskych zanrd. Co to vSak vlastné znamena, kdyZ rekneme, Ze urcité podoby reprezentace
jsou cileny na zenské publikum? Jakymi zplsoby soap opery ¢i melodramata oslovuji Ci
utvareji zeny divacky/zenské divacky (female/femininne spectators)?
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Definice “Zenského zanru” se stala klicovym tématem feministickych studii televize. Pro takto
zaméfeny typ vyzkumu byla typicka snaha o rehabilitaci popularni kultury a hledani vyznamdl
medialnich sdéleni v kontextu kazdodennosti. Ustfednim dé&jistém konstrukce vyznamu se
v této tradici stal prostor domova — obyvak, kuchyn nebo loznice.

Na potfebu prenést pozornost od obsahl i technologii ke kontextu sledovani (Ci jiného
uzivani) médii upozornuje napfiklad Ann Gray. “Pro Zeny je obzvlast' dllezité, ze domaci
prostor je stale Casté&ji vniman jako jediny prostor, kde travi svij volny cas.” (Gray 1997
[1987]: 237) Prostor domacnosti zabydleny Zzenami se tak ma byt vyuzit jako prostor,
z néhoz je mozno podkopat dominantni vyznamy patriarchalni kultury ovladajici verejnou
sféru.

Podle Modleski je soap opera Zanrem, ktery odpovida socialni situaci zeny v domacnosti. Je
mozné ji oznaCit za “Zensky Zanr”, nebot’ umoznuje zenam vnaset do patriarchalniho radu
své vlastni zplsoby vnimani, mysleni i slasti a tak nabourdvat dominantni kod. “Denni
sledovani televize hraje roli pfi pfivykani Zen na rozptylenost, preruseni a odbihani od denni
domaci dfiny.” (2003 [1984]: 298) Modleski tak polemizuje s Raymondem Wiliamsem a jeho
kliCovou tezi, ze televizni vysilani je tfeba vnimat jako kontinudlni, spojity proud. Tato
spojitost je podle Williamse hlavni charakteristikou televize, jeji Ustfedni zkuSenosti (central
experience). (Williams 1978) Modleski vyuZziva slovni hricky a prosazuje spojeni “odstredujici
zkuSenost” (decentering experience). Podobné jako i jiné autorky (Mattelart, Chodorow)
Modleski tvrdi, Ze “formalni vlastnosti denniho televizniho vysilani Uzce souzni s rytmem
Zenské domdci prace”. (2003 [1984]: 299)"°

Propojeni Casu a genderovych kategorii ma své kofeny v dilech Nancy Chodorow a Julie
Kristevy, dvou autorek vyrazné inspirovanych psychoanalytickou teorii. Zensky cas je zde
definovan jako cyklicky, spojeny s mytem, muzsky cas je linedrni, historicky, smérujici vpred.
V navaznosti na toto pojeti Modleski definuje zanr mydlové opery jako otevieny, neustdle
bez konce, zalozeny na vrstveni novych a novych zapletek.

Podle Modleski soap opery obsahuiji femininni aspekty, které umoziuji zakouset “specifickou
narativni slast” (unique narrative pleasure).'® Svym narativnim stylem poskytuji alternativu
k dominantnim slastem spojenym se “Cetnim” tradi¢nich textl. Oproti melodramatu (jehoz
prikladem m(zZe byt televizni seridl & kniha z produkce nakladatelstvi Harlequin)*/, pro néz je
typické smérovani ke konci, ma jednu Ustfedni postavu a jedno zakladni téma, je soap opera
nekondici, vystupuje v ni mnozstvi postav (a nabizi se tedy i mnozstvi rliznych identifikaci) a
je rozehravano nespocet konfliktd. V melodramatu je v rdmci potvrzeni svétového fadu dobro
odménéno a zlo potrestano; latentnim poselstvim soap oper je, Ze ve stejny okamzik
nemohou byt vsichni Stastni a Ze naroky dvou lidi se ¢asto vzajemné vylucuji. Narace v ramci
soap opery klade neustale prekazky mezi vasen a jeji naplnéni — ocekavani konce se tak
samo stava smyslem a vyUsténim sledovani tohoto typu poradu. Soap opera tak kopiruje
zakladni situaci Zivota zeny — Cekani. Modleski odkazuje na Rolanda Barthese, podle kterého
je v ramci hermeneutického kodu ocekavani zakladnim predpokladem sdéleni pravdy, a tedy
smérovanim k radu; pravda se poji s fadem, zatimco ocekavani je vlastnosti chaosu. “Z toho
vyplyva, Ze pravda se pro Zeny nenaléza ,na konci oCekavani', ale v oCekavani, nespociva
v ,navratu k radu', ale v (rodinném) chaosu”. (Modleski 2003 [1984]: 294) Jednim z dalSich
poselstvi soap opery je podle Modleski diraz na nezpochybnitelnost rodiny. Hadky, utrpeni,
rozchody ¢i zoufalstvi, které tvori naplii jednotlivych epizod, nejsou znaky rozpadu rodiny, ale
predpokladem jejiho udrzeni se a pretrvani. Soap opera navic obsahuje poselstvi absolutni
neddleZitosti Zivota konkrétniho jedince - ve svych pribézich Casto vyuziva divakova
ocekavani melodramatické formy, neustdle prizivuje touhu po Stastném c¢i spravedlivém
konci, tuto touhu vSak zaroven ukazuje jako nerealizovatelnou. “Soap opera tak presvédcuje
Zeny, ze jejich nejvyssim cilem je vidét své rodiny v soudrznosti a Stésti, a zaroven jim
poskytuje Utéchu v jejich nemoznosti tento idedl realizovat a dosahnout rodinné harmonie.”
(Modelski 2003 [1984]: 297)
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Jak uZ jsem zminila, soap opera podle Modleski nabizi zenam moznost uniknout
z dominantniho fadu, ze svéta (0)znateného muzem. Je prileZitosti identifikovat se s rliznymi
postavami, proZivat situace, které bézny Zivot neumozruje. Jiné autorky (napriklad Ellen
Seiter) vSak pravé tento pristup kritizuji jako eskapismus — soap opera tak jako jeden z Zanrd
popularni kultury a jako produkt medialniho primyslu nabizi pouze docasny Unik z reality,
¢imZ vede k zachovani statu quo, k neménnosti, ke stavu podrizenosti a pasivity. Modleski
byla téZ napadana za redukci zenského umeéni na popkulturni zanry; jeji kritici upozorfuji na
to, iles tyto zanry jsou produktem dominantniho medialniho pr@imyslu, jehoZ hlavnim cilem je
zisk.

Je zjevné, Ze tento smér medialnich studii provokuje mnoZzstvi Casto protichlidnych otazek a
odpovédi. Tim, zZe vidi hlavni souvislosti nékterych Zanr( v Zivotnim rytmu Zeny idedlné
vyjadreném praci v domacnosti (zpétné) redukuje identitu zeny pouze na tuto pozici.
Poukazy na kreativni ¢teni obsahll a zanrl produktl medidlniho trhu mohou byt jen zboznym
pranim, a medidlni konzumaci tak vladne spiSe pasivity a nuda (jak jsou o tom ostatné
presvédCeni mnozi autofi, za vSechny tfeba Umberto Eco, Neil Postman, Ignacio Ramonnet Ci
Pierre Bourdieu). Hledani a definovani Zenskych a muzskych Zanr( hrozi esencializaci.
Podobnych zpochybnéni Ize najit nepreberné mnozstvi. Je otazkou do jaké miry a jakym
zplsobem Ize hledat jejich feSeni. Pfedevsim je vSak treba si uvédomit, Ze malokteré z vyse
uvedenych textl si narokuji absolutni platnost Ci vycerpavaijici popis skutecnosti. Naopak,
mnohé jsou provazeny pochybnostmi i alespor poukazuji na svou Casoprostorové omezenou
platnost: artikuluji sva vychodiska a ozfejmuiji svlj kulturné-historicky kontext.

Jednou z moznosti, dominujicich sou¢asnému'® vyzkumu, se zda byt radikalizace vychodisek
a metodologickych postupl — k nim ostatné dospiva feministicka teorie v dilech Judith Butler
¢i Nancy Frazer. Do jaké miry je vSak “rozpousténi identit” pouze teoretickou reflexi tézko
realizovatelnou v (politické) praxi?

Nepritomné zeny

Zda se, ze popularni kultura a feminismus maji a budou mit vzdy dost materidlu pro
neukoncenou reflexi vlastniho vztahu. Do jisté miry tak tyto “déjiny” pripominaji strukturu
soap opery — s nekone¢nymi vyjednavanimi, novymi konfliktnimi body, jejich reSenim a svou
cyklickou/spiralovou strukturou.

Tato pfedstava je vSak do urcité miry ovlivnéna tim, Ze zde nabidnuté perspektivy pfese
vSechnu snahu tvori jen vysek z feministické kritiky médii. Castecné i proto, aby bylo mozné
konstruovat koherentni text, tedy onen pribéh... V ném previadla perspektiva zapadniho
(anglo-amerického) vyzkumu, zaméfila jsem se také predevsSim na kulturologickou vétev
feministické kritiky. Prostor nedostalo naptiklad propojeni feministické perspektivy se
zkoumanim role védy a technologie a jejich postaveni v kulturnich studiich, které od
osmdesatych let dvacatého stoleti vedlo ke vzniku dalSich podnétnych text(l. V této oblasti
méla podstatny vliv prace Donny Haraway (2002, viz téZ Revue pro média). Vétsi prostor by
si urdité zaslouZila novd média.”® Zasadnéjsi pozornost jsem nevénovala ani vyzkumdm
zaméfenym na role instituci ¢i jednotlivych aktérl-Zurnalistd v procesu konstruovani
genderovych vyznamU ¢i identit. Mnoho dil¢ich studii se od 70. let zabyvalo problematikou
reprezentace lesbickych, cernoSskych ¢&i asijskych Zzen. Je zjevné, Zze vtextu jsem
nevystoupila ze své kulturni pozice zakotvené v diskurzu zapadni védecké tradice.

Soustfedila jsem se predevSim na nejznaméjsi texty feministické medialni teorie druhé
poloviny dvacatého stoleti. Vracim se nyni na zacatek tohoto textu: je mozné, ze vznikl dalsi
Zené odcizeny pribéh? Fragmenty...

Poznamky
1) Tento ndzev ma svlj plvod v reklamach na myci pripravky, které byly uvadény mezi
jednotlivymi dily rozhlasového seridlu, predchldce televizni mydlové opery. Obliba
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2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

rozhlasového serialu “Ma Perkins” se stala rozhodujici pro komer¢ni Uspéch firmy
Procter and Gamble a jejiho pfipravku Oxydol nad konkurencni spolecnosti Unilever a
jejim vyrobkem Rinso (Mattelart 2003: 23). OznacCeni "opera” je pak ironickym
odkazem k emotivni sile, kterou jak klasické opery, tak soap opery dokazi na své
prijemce plsobit.

Mattelart se ve své demonstraci socialné reprodukované odliSnosti svéta muz{ a Zen
soustredila na pojeti Casu, pricemz se do zna¢né miry inspirovala praci Julii Kristevy
(Kristeva??). "Je to kazdodenni Cas Zivota v domacnosti, ktery vyjadfuje zakladni
diskriminaci - sexualnich roli, oddéleni verejného a soukromého, produkce a
reprodukce.” Zenskému Casu jsou v modernim svété pripisovany negativni, zatimco
muzskému pozitivni hodnoty (banalita kazdodenniho Zivota, opakovani, monotdnnost
vs akce, zména, déjinnost).

V Ceské republice ma tato etapa zastoupeni v pomérné cetnych bakalarskych a
magisterskych pracich, jez Ize snad nejlépe shrnout pod univerzalnim nazvem “Obraz
Zeny v...". Sama jsem kdysi praci na toto téma psala (Binkova 1998, 1999); to, ze je i
dnes podobnych praci vétsSina vSak svédcéi o urcitém zamrznuti ¢eského medialniho
diskurzu, jen pomalu reagujiciho na nové sméry a trendy.

4 Williamson se na prikladé reklamy soustredi na popis toho, jak vznika socialni
vyznam a jakou roli v rdmci procesu jeho utvareni hraje ideologie. Ideologii definuje
vyznam, ktery si spoleCnost nutné musi utvaret, aby si zajistila své trvani; reklama,
pripadné jina média, tedy nahrazuji tradi¢ni funkce uméni nebo nabozenstvi —
schopnost utvaret vyznamové struktury. Konstrukce vyznamu je zaroven spojena s
lidskou potiebou klasifikovat, zarazovat, chapat svét, véetné své vlastni identity.
Tridni rozdily, na kterych stavi marxismus, jsou sice zakladnimi rozdily v ramci lidské
spolecnosti, nad nimi vSak existuje nadstavba (v podobé ideologie) — na jejim zakladé
se utvari tfidy nebo skupiny zaloZzené na vyznamech vkladanych do produktd.
V moderni spolecCnosti nejsme tedy identifikovani na zakladé toho, co produkujeme,
ale jsme nuceni se identifikovat podle toho, co konzumujeme. “Materidlni véci, které
uzivame, reprezentuji jiné, nematerialni véci, které uzivame; vyznam vznika v misté,
kde dochazi ksetkani obou.” (Williamson 2002: 301) Ukazka z Decoding
Advertisements je do CeStiny prelozenda ve sborniku DAV vilka s ideologii
(Indruchova 1998).

5 RozliSeni Zenskost (femininity) a Zenstvi (femaleness) Ize najit napfiklad u Annette
Kuhn. (Kuhn 2002 [1994]) Zenstvi je socialnim rodem (social gender), umozfuje o
Zenach vypovidat ze spole¢enské perspektivy. Zenskost je subjektovou pozici,
predstavuje individualni zplsoby naplnéni kategorie “Zzenstvi”. Lze o ni tedy hovorit
na Urovni psychologie subjektu. O Zenskosti mizeme mluvit ve vztahu k texty, a ke
konceptu divactvi (spectatorship); zenstvi se vztahuje ke kontextu a k problematice
publik (audiencies). Obé kategorie jsou vzajemné neprevoditelné, neztotoznitelné.
V ramci spolecenské ideologie vSak k tomuto ztotoZnéni/redukci ¢asto dochazi — toto
ztotoZnéni je tedy predmétem feministické kritiky.

6 Jen zdanlivé paradoxné tak podstatnou Cast reklamnich prispévkl tvori reklamy na
de-odoranty (od-vonovace), pfirozené viné, které zanechavaji télo bez jakéhokoli
zapachu — prirozené svézi. Jedna se o zaclenéni “pfirodniho” do kulturniho kédu;
v této podobé uz nema statut ciziho a tedy ohrozujiciho.

Kane napriklad ukazuje, jak reklamni kampan na vlozky konstruuje Zenstvi: dava
rovnitko mezi Zenstvi a svézest; prosazuje represivni pseudo-feminismus jako
zastérku oslavy “vécného” Zenstvi; uziva textualni mechanismy potlaceni a odhaleni;
konstruuje “pfijatelnou” Zenskou sexualitu, v niz je dominantni vzhled a ne touha.

7 Promény metodologickyh pfistupl smérem ke kvalitativnim metodam, k etnografii,
vedou téZ k rozvoji tzv. feministické metodologie. Jednim z meznikd tohoto vyvoje je
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vznik Centra pro soudoba kulturni studia (Centre for Contemporary Cultural studies).
Plsovili zde napriklad John Fiske, 22??Gillespie i Ellen Seiter.

9) 8 Judith Butler upozorfuje na to, Ze stale dochazi k nereflektovani zkusSenosti
asijskych, ¢ Cernosskych zen, Cili jinych forem identity, nez pouze té spojené
s konceptem genderu... Ve vétSiné akademickych praci stdle chybi moment
uvédomeéni si konfliktnich tuzeb/objektl touhy (desires). Diverzita je pritom pritomna
jak a strané systémU reprezentace, tak na strané téch, ktefi maji byt reprezentovani.

10) 9 Odkaz k polemice Davida Gauntletta s terminem “popularni feminismus” Ize
najit na internetové strance http://www.theory.org.uk/mcrobbie.htm
11) 10 Souslovi “v uritém smyslu” vsSak zaroven poukazuje na neustalou

pritomnost disciplinujici moci, na niz svym dile upozornoval Michel Foucault. Odkaz na
Foucaultlv koncept moci je ve feministické kritice ¢asto pritomen.

12) 11 Zde je zcela zjevny vliv Stuarta Halla, Johna Fiska ¢i Davida Morleyho.
Dokazuje to, ze feministicka kritika médii se nevyvijela v teoretickém vakuu, ale Ze se
organicky prolinala s ostatnimi proudy medialnich studii.

13) 12 Metody etnografického vyzkumu radikalizuje Judith Butler. Podle ni je
promlouvajici Ja (tedy osobni zkuSenost) jen docCasné ustavenou identitou v ramci
struktury diskurzivni situace, kterd je navic v pfipadé rozhovoru mnohem vice
formalni a podléhajici normativnim ocekavanim, nez je tomu mimo Cas a prostor
vyzkumu. Vyzkum tedy zachycuje deklarovanou identitu vypravéjiciho mnohem vice
koherentni. Butler vyZaduje odmitnuti predstavy, ze vyslovena odpovéd’ navazuje na
predchozi osobni historii nebo zkusenost, jakoby se jednalo o koherentni celek.
Sdélena zkusenost je podle ni pouze docasna a situacni. “Nehledame tedy celého
Clovéka, ktery vyslovuje pravdu a je tak vice legitimnim primarnim zdrojem nez text.”
(Butler in McRobbie 1996: 177)

14) 13 Viz napriklad www???- reception studies

15) 14 Medialni studia se filmovou teorii na jedné strané inspirovala, na strané
drughéi se oproti ni ovSem také vyhranovala. Jednim z rozdilnych mometl bylo
nahrazeni pojmu “divak” uzivaného ve filmové teorii terminem “publikum”. Podle
Annette Kuhn Ize "kontaktu mezi textem a kontextem dosahnout jediné tehdy,
nahradime-li koncept ,divaka' konceptem ,socialniho publika' ”. (Kuhn 2002 [1984]:
343) Pravé prijeti kategorie publika umoZiuje posun studia z individualni
(psychologické) roviny na rovinu zkoumani diskurzivnich praktik.

16) 15 Michele Mattelart ovSsem upozorfiuje na podvojnost takovéhoto prifazeni.
"Pojeti Casu, které Ize pripsat Zenam jako ovladané skuping, je mozné vnimat dvéma
zplsoby: na jedné strané jako odcizujici, na strané druhé jako pozitivni alternativu
k dominantnimu pojeti Casu zaméfenému na linearni industridlni produktivitu.”
(Mattelart 2003: 34)

17) 16 V ramci této klasifikace je dalsSim "zenskym zanrem” naptiklad melodrama,
které se soustredi na odkryvani podstaty svétového moralniho déni , "muzskym
Zzanrem”, jak jsme vidéli uz z textu Laury Mulvey, je napriklad film, strukturovany
kolem hlavni postavy, se kterou se je mozné identifikovat. (Modleski 2003 [1984]:
296)

18) 17 Soap opera vSak neni v jednoznacném protikladu k ostatnim “zenskym
zanrGm”. Napriklad pro milostné romany z 19. stoleti, které sledovaly linii tragédie-
smrt-konec a zdaji se tak pUsobit jako ukazkova opozice otevienych pribéhd
mydlovych oper, vyznam postav nespocival plné v jejich smrti. V téchto dilech je
pritomné veédomi vécnosti, Zivota po smrti, tzn. i zde se objevuje myslenka
nesmrtelnosti ¢i vécného navratu. (Modleski 2003 [1984]: 294-295)

19) 18 Studiu soap oper bylo vénovano mnoho dalSich knih i dil¢ich studii. Zminit
je tfeba alespon knihu Ien Ang Watching Dallas: Soap Opera and the Melodramatic
Imagination. Kniha Ien Ang je prikladem hledani novych metodologickych moZznosti
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medialniho vyzkumu televize. Autorka uverejnila v holandském casopise pro Zeny
inzerat, ve kterém zminila svou oblibu seridlu Dallas a zaroven vyzvala ostatni Ctenare
a Ctenarky, aby se s ni podélili o svllj postoj, at’ uz Dallas sleduji ¢i ho nenavidi.
Dostala 42 odpovédi, na nichz zalozila sv{j vyzkum. Jde tak o nazornou ukazku toho,
jak namisto objektivity a kvantity novy typ vyzkumu akcentuje “angazovanost” a
“kvalitu”.

20) 19 Je smutnou ironii, Ze vétsina textl v této stati byla napsana pred vice nez
15 lety a presto dosud nebyla proloZzena do cestiny Ci jinak v naSem akademickém
prostredi vyznamnéji reflektovana. Pro ¢eského Ctenare Ci ¢tenarku tak dnes musi byt
anachronismem cist o seridlu Dallas (ackoli jsme se pred deseti lety jeho popularitou
také nechavali unaset — pringjmensim z "vyse” medialné-kritické pozice). Medialni
produkty bohuZel starnou velmi rychle; nastésti mnohé myslenky mohou byt
nadcasové ¢i alespon stale inspirujici. Termin “soucasny” je zde vSak nutno vnimat
S rezervou.

21) 20 Klicovou postavou tohoto proudu je uz zminéna Donna Haraway. Haraway
nabizi postmoderni feministicky nahled na roli védy a technologii, zaroven rozsiruje
svlj zabér od otazek genderu smérem k dalsSim formam identity (Ci diference), jako
je napriklad etnicka ¢i rasova prislusnost.Téma technologie ve vztahu k feminismu
pojednava napriklad Sarah Kember (Kember 1987), prispévky na toto téma obsahuje
i sbornik 7he Feminism and Visual Culture Reader. Pokusy o zmapovani prostoru
internetu, vétSinou vSak za pouZiti metodologie aplikované na drivejsi vyzkumy
tisténych médii, predstavuji v ceském prostiedi nékteré studentské prace. Mezi nimi
vynika napfiklad oborova prace Svétlany Hejskove Internet jako umelecke prostredi
(nejen) pro Zeny. Net art: Zeny-tvirkyné a Zeny-objekty (2003).
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